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»Azt latjuk, hogy a miivészet az emberekkel vald kdzvetlenebb kapcsolatra torekszik, mint
amennyire azt a mizeum lehetové teszi... ahogyan én latom, egy harmas transzforméacié tanti
lehetlink, amely egyarant érinti a miivészet alkotasanak folyamatat, a miivészet
intézmeényrendszerét és a kdzonséget.”

Arthur C. Danto*

! Danto, Arthur C. (1997), After the End of Art: Contemporary Art and the Pale of History. Princeton University
Press 183 old. (ford. szerzd)



1. BEVEZETES

Az interneten létrejové miivészet torténete a kilencvenes évek elejére vezethetd vissza. A
legkorabbi mualkotasok a Mail-art, azaz a levél, mint medium kozvetitésével létrehozott
alkotasok digitalis reinkarnacioi voltak. A kezdetben elsOsorban szdoveg alapi médium
hamarosan képekkel gazdagodott, amelyet kdvetett a vided, mint csatolmany. Az internet
vizualis nyelve tobb, régota 1étez6 médium digitalis térben torténd tjrafelhasznalasabol
keletkezett.

Ez a régi-j paradigma azéta is végigvonul az online miivészet torténetén. Minden,
amit az internet kozvetitésével lathatunk, elérhet6 az interneten kiviil is, azonban semmiképp
sem olyan véltozékony kontextusban, mint online. Kijelenthetjik tehat, hogy miivészeti
szempontbdl az internet 6nmagaban nem médium, hanem kulénféle médiumok 6tvozete. Ez
az Otvozet rendkivil képlékeny, technologiai, kulturdlis és Uzleti alapokon is nyugszik.
Mintegy ellenpontja ezzel a muzeum intézményének, amely stabil értékmegdrzoként
évszadzadok Ota a miivészet szentélyének szamit. A kérdés, beszélhetiink-e online miivészetrdl
maig viszonylag nyitott maradt annak ellenére, hogy egyre tobb médiamiivész tekinti a
kozeget f6 médiumanak. Julian Stallabrass, angol miivészettorténész "Can Art History Digest
Net Art?” cimii irdsaban kifejti: az internet legitimitidsa a miivészeti vildgban olyan
miivészettorténészek munkassdga ellenére, mint Rachel Greenberg mindmaig bizonyitasra
szorul.?

Ilyen elézmények mellett nehéz egyértelmiien bizonyitani, hogy az internet nem csak
meglévé médiumok reprodukalasara alkalmas kozeg, hanem képes olyan eredeti tartalmat
kozvetiteni, amely hagyoményos keretek kozOtt nehezen, vagy egyaltalan nem
megvalosithatd. A bizonyitds nehézsége abban rejlik, hogy a miivészettorténet mindmaig
marginalis figyelmet szentelt ennek a médiumnak a fejlédésére, néhany (fent emlitett)
kivételtdl eltekintve tavolsagtartdssal kezelte a témat. Ennek oka valdsziniileg abban
keresendd, hogy a miivészettorténet, amely alapvetden kultara-centrikus szempontokra épit,
nehezen dolgozza fel a technologiai alapokra épiild kultiraalkotds gondolatat. Ez a szemlélet
az Uj média szinrelépésével helyenként megvaltozni latszik, azonban az internet legitim
mivészeti médiumként térténé széleskorii elfogadasa maig varat magara.

Mivészként mindig érdekelt a virtualis képek, videok latszolag végtelen es kaotikus
tdrhazanak kulturalis hatdsa. Gyakran szolgaltak az interneten taldlt fotok, videdk a

festményeim alapjaul. Ezeket a digitalis médium egyfajta analog remixének tekintettem, vagy

2 http://143.50.30.21/static/publication09/np_stallabrass_09.pdf (utolsé letdltés ideje: 2015. 08. 19.)
6



még inkabb reflexioknak, amelyek altal mindarra az informéacio-tiladagolasra reagaltam,
amelynek az internet teszi ki felhasznal6it. Hirportalok aldozatfotdit montézsoltam 6ssze
divatfotokkal, videokat 3D modellekkel. Mindezeket személyes perspektivabol abrazolva
egyfajta disztopikus hangulattal atitatva allitottam kritikus mementét a kor tdlporgetett
informéacidaramanak, a személyes tartalom digitalis aton torténd elszemélytelenedésének. Ez
a kritikai attitiid vezetett az internet médiumanak vizsgalatahoz. Mi az internet esztétikaja?
Van-e sajat miivészeti nyelve az online mivészetnek, vagy csupan a meglévé miivészet
attributumainak visszhangja tiikr6zédik benne? Elvalaszthato-e az internetes miivészet annak
technikai feltételeitdl? Amennyiben igen, akkor beszélhetiink-e igazi online miivészetrol,
vagy a kdzeg csupan hordozoként szerepel?

Ezeket a kérdéseket kutatva jutottam el azokhoz a gondolatokhoz, amelyeket a
dolgozatban szeretnék kifejteni, illetve példakkal alatamasztani. Az egyik alapgondolat, hogy
a virtualis tér korlatozo tényez6. A fizikai jelenlét hianya meghatarozza a néz6 interakcidjat a
szemlélt targgyal. Ez az interakcid kevés kivételtol eltekintve egy képerny6re (monitor) és
egy vagy tobb beviteli eszkozre (egér, billentylizet) korlatozodik. Az utdbbi azonban nagyobb
jelentéséggel bir, mivel az egyiranyt informacidaramlés helyett a nézd reflektalhat a
latottakra, passziv szerepbdl az alkotas élményének iranyitoja lesz, legalabbis a sajat maga
szdmara rendezdi szerepbe keriil. Ez rendkiviil jelentds kiilonbség a hagyomanyos kép, foto,
illetve vide6 miifajahoz képest, mivel ezt a részt az alkotd nem képes maradéktalanul
iranyitani. Az élmény irdnyitasdnak centruma tehat elmozdul az alkot6 feldl a nézo iranyaba.

A fenti felfedezés jelentette azt a fordulopontot a doktori kutatdsban, amikor ugy
dontottem, hogy a festészet analog, fizikai targyakra, objektumokra épitd miifajanak és az
internet digitélis, fizikailag korlatozott, de térben ¢és idében korlatlan mifajanak
Osszehasonlitdsa helyett az egyén reflexiora valo képessegét allitom figyelmem
kdzéppontjaba. Pontosabban az egyén reflexioja és az online miivészeti torekvések egymasra
hatasa altal l1étrehozhaté potenciélis kulturalis érték foglalkoztatott.

Milyen mértékben képes az egyén a kulturaalkotasban részt venni nem primér
alkotokent? Aktiv szerepet jelent ez a részvétel, vagy csupan a miivész akaratanak
végrehajtasat? Van-e az online kollaboracionak olyan sajatossaga, amely azon kivil nem
érvényes? Mit jelent a miivész szempontjabol a miialkotas kivitelezésének egy részét a
kdzonségre bizni?

A dontés egyben azt is magaval vonta, hogy a festészeti alkotbmunkam, amelyet az
interneten talalt anyag remixének, illetve offline reflexiojanak szantam, a dolgozat

szempontjabol kevésseé relevanssa valt, mivel az nem hasznélta fel a néz6 reflexiéra vald



képességének erejét. Azonban a dolgozat témaja nem hagyott nyugodni. Erdekelt, hogy ezt a
kollektiv szubjektivitast meg tudom-e valamiképpen jeleniteni nem online miialkotasok
esetében is. Ennek eldontésere alkottam meg a Kollektiv Interpretacié projektet, egy
tarsadalmi média alapt munkat, amely a doktori iskolaban festett képeim interpretacidja soran
a kozonség veleményet is kikéri, azt a mualkotas részévé téve. A kisérletet azért tartom
fontosnak, mert felhasznalja a tarsadalmi média lehetdségeit egy, az internettdl alapvetden
idegen medium tovabbalkotéséra. A kisérletrol bévebben a ,,K6zosségi interpretacio: Kisérlet

mialkotasok crowdsourcolt elemzésére” cimt fejezetben irok.

1.1. A dolgozat célja

A dolgozat célja egy, a médiamiivészet irant érdekl6d6, annak eredményeit felhasznald
alkotomiivész szemszOgébdl vizsgalni az internet segitségével létrehozott mialkotasok
fejlodését, alkotoi modszereinek Gsszefonddasat a tarsadalmi média taktikaival, modszereivel.
A kutatas két alappillérét az interneten a kilencvenes évek 6ta miikodé médiamiivészek, a
Net.art generacio altal lefektetett esztétikai alapok, valamint a képzémiivészek azon térekvése
képezi, hogy a kdzonséget kimozditsdk a passziv résztvevd szerepébol.

A Net.art mozgalom torekvéseit bévebben az ,,Online miivészet: Net.art” cimi
fejezetben fejtem ki. Az elemzésében Rachel Greene miivészetkritikus 2000-ben és 2004-ben
kiadott cikkeire és kdnyvere tdmaszkodom (ld. irodalomjegyzék), valamint Julian Stallabrass
angol miivészettorténész idevagd kutatdsaira (Id. irodalomjegyzék). Az els6 miivészgeneracio,
amely az internetet els6dleges médiumnak tekintette a Net.art generécid volt. Médiamiivészeti
tevékenyseguk soran lefektették az online alkotasok esztétikai alapjait és alapvetd taktikait.
Ezek kozll fontos megemlitenem a halozati miivek létrehozésat, az interneten talalhato
nyersanyag remixelését, a web-technoldgia ,,ready made” esztétikajanak kihangsulyozasat. A
Net.art mozgalom, valamint az Oket kovetd médiamiivészeti generacid halézati munkai
hataroztak meg a kozeget, amelyben a kollaborativ, tarsadalmi médiara épiild miialkotasok
leétrejohettek.

A dolgozatban bemutatott alkotdsok maésik elméleti alapjat a kollaborativ, néz6
bevonasaval létrehozott miualkotasok adjak. Ez egy olyan tendencia, amely a
mivészettOrténetben mar az Otvenes-hatvanas évek Ota meghatarozd szerepet jatszik. A
performance-bol kibontakoz6 iranyzatok hoztak 1étre a tarsadalmilag elkotelezett miivészetet,
amely f0 céljanak tekintette kiillonboz6 tarsadalmi rétegek, szubkultirdk bevonasat a

miivészetbe. Dick Higgins, John Cage, Allan Kaprow és Nam June Paik Fluxus id6szakaban
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alkotott munkai még foként instrukciokkal operalva terjesztették ki a muialkotas fogalmat a
nézbére, mint cselekvé egyénre. A huszadik szazad végére ez a korlatozott részvetel
kiszélesedett és tarsadalmi dimenziokat 6ltott. A Public Art és a Street Art miivészei politikai
nézeteik hangoztatasara, illetve kiilonboz6 tarsadalmi rétegek mozgositasara hasznaljak a
koztéri miivészetet.

Ezzel szemben a virtudlis térben létrehozott, tarsadalmi médiara épiil6 alkotasok
dokumentalasa és kielemzése maig varat magara. A Net.art fent emlitett elemz6i targyaljak a
néz0 interakcidjara épiild alkotasok elonyeit €s hatranyait, megprobalva definialni a valodi
interaktivitas elméleti elbfeltételeit. > Azonban a Netart miivészei még egy technikailag
limitalt webes kornyezetben dolgoztak, amely erésen korlatozta a nézé interakcidjat az
alkotassal.

A valddi tarsadalmi médiara épiilé alkotasok technologiai alapjat a web 2.0
technologia széles korli elterjedése tette lehetdvé (a kilencvenes évek végétdl), amelynek
segitségével a felhasznald a széveg mellett ugynevezett ,gazdag” tartalmat (rich media),
vagyis képet, hangot és video0t is fel tudott tolteni. Ezaltal lehet6ség nyilt arra is, hogy a néz6
sajat tartalmat hozzon létre és osszon meg, azaz érdemben, alkotoként jaruljon hozza egy
muhoz. Ez lehetdvé tette a virtudlis kdrnyezet egyfajta kreativ kollaboracios térré valasat,
amely a webes milalkotasok iranyat is megvaltoztatta. A kétezres évek Ota a neten dolgozo
alkotok tdlnyomd tobbsége felhasznélja ennek a technologianak az el6nyeit; sajatos, csak
online kérnyezetben értelmezhetd alkotasokat hoznak 1étre.

Arra a kérdésre, hogy a virtualis térben létrejové kollaborativ milalkotasok hogyan
viszonyulnak a koztéri Public Art-hoz, a két médium eltér6 fejlédése és az alkotok eltérd
stratégiaja, illetve eltéré céljai miatt nehéz egyértelmii valaszt adni. A Public Art a tarsadalom
terét kivanja alkotasaival célba venni. Médiumat, a kézteret implicit médon hasznalja, ahol a
néz6 akarva-akaratlanul szembesil az alkotassal a kozésen elfoglalt tér réven. Mddszere a
meghokkentes, a kétértelmili, gondolatébreszté vagy tarsadalmilag elkotelezett Uzenetek
kodzvetitése. Ezzel szemben az internet alapl miivészet explicit térben létezik, vagyis a néz6
akcioja nelkul (kattintds, oldal megnyitasa, tartalom feltéltése) nem johet létre. Emiatt az
online miivészet nem tekinthet6é a Public Art virtualis valtozatanak. A két mozgalom kozatti
tavolsag a virtualis tér sajatossagai miatt jon létre.

Az elemzésben ennek megfeleléen abbol a felvetésbdl indulok ki, hogy bar a
tarsadalmi médiat hasznalé miivészet a koztéri és a tarsadalmilag elkotelezett miivészethez

hasonloan az Otvenes-hatvanas évek interaktiv ¢és kollaborativ mozgalmaibol fejlédott ki, a

® Errél a témar6l b6vebben lasd a 7.2. fejezetet (A tarsadalmi média alapn miivek kritikaja).



technologiai alapjai miatt mégis 6nalldo miivészeti agat képvisel. Explicitasanak koszonhetéen
a hagyomanyos miivészeti agaktol eltéréen viszonyul az interaktivitas kérdéséhez. Célom
ezeket a sajatossagokat bemutatni, az online kollaboracio elényeit és hatranyait szemigyre

venni és konkreét peldakon keresztiil elemezni.

1.2. Kritikai észrevételek az online miivészettel kapcsolatban

Mivel az internet médium szempontjabol agnosztikus, keveredik benne az Uzleti vilag, a
tudomany és a kultdra. Ez kihatassal van az ott megjelend, illetve az internet segitségével
létrehozott mialkotasokra is. ElsGsorban a mtialkotas fogalmanak definicioja nyer Kissé
szabadabb értelmezést online kdrnyezetben, mint azon kivil. Hidnyzik példaul a targy, a
koncepcid manifesztuma, amely a miivész munkéssaganak lenyomataul szolgal.

Ez azert fontos, mert a miitargyakkal ellentétben — amelyeknek ha csak egy fénykep
vagy nyomat forméajaban is, de van fizikai manifesztuma, emiatt csak bizonyos keretek kdzott
reprodukalhatéak — az online miivészet alapjat képezé kodot maradéktalanul ujra lehet irni.
S6t nem csak Gjra lehet, Gjra is kell irni, amennyiben azt akarjuk, hogy modern szamitogépek
szoftverei altal futtathatéak legyenek a technologia fejlodése miatt. Ez kihatassal van a
médium stabilitasara: az Gjrairt kdd ugyanis nem feltétleniil azonos esztétikai mindséget
produkdl, mint az el6z6. A médium képlékenysége elveti az eredeti és a masolat kdzotti
kilénbseget, es gyakorlatilag végtelen 6nmésol6 alkotasokat eredményez. A hagyomanyos
értelemben vett eredeti és masolat szerepét az online kérnyezetben a verzidk veszik at.

Ugyanez a paradigmavaltas eérvényesil a tomegtermékek és a magas kultara
egyedisége kozotti kontraszt online felbomlasaban. Az online kérnyezet nem tesz kilonbséget
egyszeri alkotés és sorozatgyartott termék kozott. A miivész eredeti gondolata mas kdzegben,
akar mas szerz6 altal atvéve (appropriation) ugyanugy érvényesiil, mint az eredeti alkotasban.
Az internet emiatt olyan tér, amely médiumtdl fliggetlen remixelésre, kulturalis “atjatszasra”
ad lehetéséget. Ez viszont magaval vonja a szerz6iség kérdésének problematikajat is, amely a
miivészettorténet egyik legsarkalatosabb pontjat jelenti (1asd példaul a Rembrandt munkainak
eredetiségével kapcsolatos vitakat). Az online miivészetben nincs kiilonbség eredeti, masolat
¢és remixelt alkotas kozott. A szerzok ennek kivédésére otleteiket kénytelenek szabadalmak
utjan védeni, amelyek viszont talzottan is korlatozzdk a munkak ujrafelhasznélhatdsagat; ez a
remixelés, kulturdlis Ujraértelmezés rovasara megy. A jogi vitak elkerilése végett alapitottak
meg a szabadon felhasznalhat6 tartalmak licenszjogat (Creative Commons). Azonban ez csak

akkor érvényesiil, ha maga a szerz0 jarul hozzd a tartalom teljes vagy részben torténd
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ujrafelhasznalasahoz. Az internet, mint kreativ tér, egyelére tehat jogi vitak kereszttlizében
all, ez nem feltétleniil segiti a médiumon beliil kibontakoz6 miivészetet.

Emellett szeretném arra is felhivni a figyelmet, hogy a mtialkotas kevésbé kiiloniil el a
kereskedelmi célu tartalomtdl online kdzegben, mint a nem virtualis vilagban. Az online
alkotasok ugyanis eleve a nézé szempontjanak figyelembevételével keriltek megtervezesre.
Egy weboldal, amennyiben senki altal sem olvashato, értékelhetetlen. Egy oldal, amelyet
senki nem talal meg, szintén nem koz6lhet semmilyen informaciot. Emiatt az online alkotasok
a kozonség altal valnak alkotassa, ugyanugy, ahogyan egy kereskedelmi oldal sem téltheti be
szerepét latogatok nélkiil. Mig egy senki altal nem latott mtialkotds tovabbra is mialkotas
maradhat, egy senki altal nem latogatott oldal nem télthet be semmilyen szerepet sem.

Az online miivészet ennél fogva fokozottabb figyelmet kell, hogy szenteljen a
kdzonseg szerepének, beleértve annak Osszetételét, céljat és esztétikai ertékitéletét is. Bar a
mivész megmarad a mi alkotdjanak, a kozonség sziikségszeriien a koncepcio részéveé valik,
akar célja ez a mivésznek, akar nem. Hogy ez mennyiben befolydsolja az alkotédsok
miivészeti értékét, nehéz egyértelmiien eldonteni, mivel online és nem online alkotasok kézott
parhuzamot vonni véleményem szerint erdltetett €s megkérdodjelezhetd aktus lenne.

A dolgozatban ezért elsdsorban az online muvészet kollaborativ lehetdségeit
szeretném Kielemezni, anélkiil, hogy a tigabb korben értelmezett miivészet szemszogébol
esztétikai értékitéletet mondanék felette. Ugy gondolom, mivel a miivészeten belill egy
sajatos, technikai alapokra épitkezé iranyt elemzek, az online alkotasok egyméashoz
viszonyitasaval tudok csak objektiv kdvetkezteteseket levonni. A miivészi értéket szerintem

itt elsésorban a koncepcio, az online kozonséggel valo egyiittmiikodés aktusa hordozza.
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2. ALAPFOGALMAK

2.1. Lev Manovich: A kulturalis interfész fogalma

Az online interaktiv és kollaborativ miivészet elemzéséhez fontos megérteni annak technikai
¢és kulturalis fejlodését. Az internetet, mint jelenséget meédiakutatok, tarsadalomtuddsok és
esztétak vizsgaljak kiilonb6z6 szempontok alapjan értékelve annak hatasait. Lev Manovich
2001-ben megjelent konyve "Az Gjmédia nyelve" olyan alapmi, amely nélkiil nehéz lenne
rendszerezni azokat a folyamatokat, amelyek mar a kilencvenes években meghataroztak a
média fejlodésének iranyat. Az azodta eltelt id0 nagyrészt igazolta Manovich feltevéseit a
technologia fejlédésének iranyat tekintve. A modularitas (a digitalis média elemeinek
feldarabolasa 0ndlldo elemekre), a végtelen varidciok lehetésége és a valos vilag
"virtualizalasa" mind lényeges elemét alkotjak a kortars szamitogeépes kultdranak. Manovich a
VR-ban (Virtual Reality, vagyis Virtualis VValosag) latta a tokéletes HCI-t (Human Computer
Interaction, azaz ember-gép interakcidjat), és ezzel egyiitt az ijmédia fejlédésének iranyat. Az
interfész az 6 értelmezésében kulturalis médium, mivel az ember-gép interakcié valdjaban
ember és kulturdlis adat kézotti interakciot jelent. Az 6 értelmezésében a Ul (User Interface)
igy ablak a haldzatra, a digitalis-virtualis kultura vilagara.

Az elmult fél évtized bebizonyitotta, hogy az Ujmédia leginkdbb meghatarozé
tényezOje a networking, azaz a haldzatra vald csatlakozas, valamint a halozaton valo
tevékenység lehetdsége. Az interfész fejlodése ennek megfeleléen a mozgas kozbeni
(mobilitas) halozaton torténé tevékenységet segiti. Mobil eszkozok egész serege all
rendelkezésiinkre (okostelefon, tablet, Smart Watch, Google Glass), amelyek célja, hogy a
leheté legkozvetlenebb modon iranyithassuk a halozati tevékenysegunket (bongészés,
telefonhivasok), valamint szamos élethelyzetben segitsenek benniinket a tajékozodasban
(kiilonb6z6 naptar és lizend funkcidk, interaktiv térképek).

Az interfész ennek megfeleléen mar nem a Virtualis Realitast hivatott tmogatni (a
VR, azaz a szamitogépes tér tokéletes illuzidja javarészt a szorakoztatdipar szegmensére
korlatozddik). Az Uj cél az Augmented Reality, vagyis a "kibovitett valosag" lett. Az AR
elofeltétele egy olyan eszkdz, amely bemenettel (videokamera, GPS), kimenettel (képernyd)
illetve egy feldolgozoegységgel (processzor) rendelkezik. A ma arult hordozhat6 elektronikai
termékek tobbsége megfelel ennek a kritériumnak, tehat a belépési kiiszdb az AR esetében
nagyon alacsony. Az eszkoz példaul a kamera segitségevel feltérképezi a valdsagot, és a
képernybre a valosag feldolgozott (kiboOvitett) valtozatat vetiti. Ez lehet egy utca

névtablajanak lefényképezése esetében az ott lakd ismerdseink listdja, vagy egy étterem
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nevének digitalizalasa esetén az aktualis menu kijelzése. Az AR a felhasznald kezébe adja
annak lehetdségét, hogy a valosag képét az eszkoz segitségével megvaltoztassa. Lehet, hogy
egy térképet vetitiink a felvett varos utcaira, amely segit a tdjékozddasban, de az is lehet, hogy
egy algoritmus segitségével a valos tér virtualis masolatat készitjuk el, amely sajat személyes
latasmodunkkal boviti a latvanyt (szinek, jelképek, stb.).

A technoldgia nem allt meg a sajat virtualis valosag elkészitésének lehetdségénél. A
felhasznal6 a web 2.0 alkalmazasok segitségével (amelyeket elsGsorban a tarsadalmi média
hasznal) kozosségi tartalomépitésre kap lehetéséget, megnyitva ezzel az utat a virtualis

kozosségi kultura fejlodése elott.

2.2. Web 2.0

Az internet a hatvanas évek Ota a kezdeti egyirdnyl adatkildésre/-fogadasra kifejlesztett
halézatbol kétiranyt, kollaborativ platformma nétte ki magat (vO. Lee és mtsai., 2008 335-
345. 0.). A web 2.0 alkalmazasok azokat a szoftvereket jelolik, amelyek révén létrejohet a
kétiranyu kollaborativ kommunikacio, azaz lehetévé teszik a felhasznalok szamara, hogy
tartalmat hozzanak létre és osszanak meg egymassal (v0. Kleemann és mtsai., 2008, 4. o.
skk.). Példaként ide sorolhatéak a kozosségi oldalak (Facebook, Google+), a blogok, a
képmegosztd (Flickr, Picasa) és vided megosztd (YouTube) oldalak. Legfobb jellemz6jiik a
nyitottsagra, az egylittmiikodésre és részvételre épiil6 tartalomkezelés. Valojaban minden
felhasznal6 egyszerre fogyasztoja és alkotdja is a tartalomnak.

A web 2.0 elterjedése a 2000-es évt6l szamithatd. Ebben az évben a legtobb ember a
nyugati vilagban mar nemcsak rendelkezett internetkapcsolattal, hanem ez a kapcsolat mér
viszonylag nagysebességii volt, lehetdvé téve multimédias tartalmak le- és feltdltesét a
vilaghalora. A web 2.0 révén alakulhattak ki az online kdz6sségi halok (social networking). A
kiilénbség a tébbi weboldalhoz viszonyitva annyi, hogy mig a ,,normal” weboldalak tartalmat
a weboldal iizemeltetdje szolgaltatja, addig a kozOsségi weboldalak a felhasznalora €s a
felhasznalok kozotti interakcidra fokuszalnak. Az online kozodsségi média legfontosabb
hozadékai a felhasznalok altal generalt virtualis kozosségek, amelyeket hasonld érdeklédési
korrel rendelkezé emberek alkotnak. Kulturdlis viszonylatban jelentds eldrelépés az a
lehetdség, hogy a kozosségi oldalakon olyan informacié is fellelhetd, amely lokalis

viszonylatban elérhetetlen lenne (v6. McLure, Wasko, Faraj, 2000, 155-173. 0.). Kivald
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példa erre a Wikipedia® mint online enciklopédia modellje, illetve a YouTube® mint kozosségi

multimédias platform.

2.3. Az internet hatésa a tarsadalomra

Az interaktivitas nagyobb mértékii demokratizalodasa tiikkr6zi azt a generdcids hozzaallast,
amely a huszadik szazad végén sziletett (n. Y generacid) szemléletét jellemzi.® Az (j
generacio az interaktivitast részesiti elényben a passziv informécidaradattal (TV, radio,
nyomtatott média) szemben. Célja, hogy kreativitasat megélhesse és Kiteljesithesse.

Az 0] média legeredetibb Ujitasai a haldzatra kifejlesztett alkalmazéasokkal
(mobilinternet, mobil Facebook kliens, chat applikacidk) ennek az igénynek igyekeznek
megfelelni. Egy 2005-0s tanulmany szerint (Lenhardt és Madden, 2005, 2. o. sk.) az amerikai
tinédzserek tobb mint fele aktiv tartalomalkoté az online kdrnyezetben. Példaul nem csak
olvassa a masok altal megosztott tartalmat, hanem sajat blogoldalt, weboldalt Gzemeltet, vagy
online naplét vezet.

A médiakutatas az online tartalomalkotast és megosztast elemezve jutott el a
Hparticipativ kultura” kifejezés bevezetéséhez, amely magaban foglalja nem csak az U]
tartalom létrehozasat, hanem a meglév6 tartalomra vald reflexiokat s azok remixelését is (vo.
Jenkins és mtarsai. 2006a, 4. 0. skKk.).

A koOzonség aktiv részvételére éptil6 média korai modellje mar megjelenik Jurgen
Habermas elméletében is (pl. Habermas, 1989, 1992, 1998; Calhoun, 1992)." Még nem
technologia altal medidlt forméaban, azonban az internet széleskorli elterjedésével a
gyakorlatban is lehetové valik egy olyan médiatipus fenntartdsa, amely helyt6l és 1d6tdl
fuggetlendl (web archivumok) elérhetd, ahol nincsen elére definialt hierarchia a résztvevok
kozott.

Az interkonnektivitads kultGrara vonatkoz6 hatasait hosszu tadvon csak megbecsilini
lehet, mivel az egyén (és vele egyiitt a tarsadalom) fokusza a multimédiarol a hipermédiara, a

valos vilagrol a virtualisra, a tomegmédiarol a kozosségi médidra (social media) helyezddik

* www.wikipedia.org
® www.youtube.com

®V6.: Twenge, Jean M. Ph.D. : Generation Me: Why Today’s Young Americans Are More Confident, Assertive,
Entitled and More Miserable Than Ever Before (Atria Books, 2007) 1. o. skk.

" A participativ média altaldnossagban minden olyan médium, amely lehet6vé teszi a kozonség szamara az aktiv
részvételt a tartalom kialakitasaban. A kifejezést ma elsGsorban a kiilonb6z6 kozosseégi média (Facebook,
Twitter, stb.) képviseldire hasznaljuk.
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at. A kultdra hagyomanyos bastyai, agymint a konyvtarak, miivészeti vasarok, galériak,
zeneintézmények és miihelyek eddig foként eszkozként hasznaltak a kozosségi médiat sajat
maguk reklamozasara. A hipermédia azonban (és vele egyutt a mobil kommunikécios
eszk6zok) fejlédésének liteme eldrevetiti, hogy a hagyomanyos médiumok teret veszthetnek a
miuvészeti piacon a konnyen terjeszthetd digitalis tartalmakkal szemben. Ez a folyamat mar
javaban megfigyelheté a konyvkiadas terén, ahol az e-book formatum, ha egyelére nem is
veszi 4 a nyomtatott konyv helyét, fokozatosan teret nyer azzal szemben,® illetve a

zenekiadas vilagaban, ahol a digitalis zeneterjesztés mar teljesen atvette a CD szerepét.

2.3.1. Az internet mint a kozszféra ideologiaja

Elterjedése 6ta az internet a tarsadalomtudomanyok vizsgalodasanak targyat képezi. Az egyik
f6 kérdés, amely a mai napig foglalkoztatja a szakértoket az, hogy vajon az internet
kozszféraként erdsiti-e a demokratikus parbeszédet. Az a tény, hogy az internet viszonylag
konnyen hozzaférhetd médium (egyeldre legaldbbis a nyugati vilagban), azt az elképzelést
hozza magaval, hogy szelesebb kozdnség tud aktivabban részt venni a kdzszféra vitaiban,
valamint, hogy a kevés anyagi eréforrassal rendelkezd kozszereplok szaméra is biztosit
szereplési lehetdséget. Kultiraelemzés szempontjabol érdemes parhuzamot vonni az online
kdzszféra és az online kultura fejlédése kozott.

Jurgen Habermas, a kdzszféra normativ teoretikusa tarsadalmi kollaboraciora épiil6
modellje szerint a k6zszféra akkor tolti be a leghatékonyabban a szerepét, ha a lehet6 legtobb
relevans téma fejtegetésére ad lehetdséget a lehetd legszélesebb korbdl jovo résztvevok
szdméra (v0. Ferree, M.M., W.A. Gamson, J. Gerhards és D. Rucht 2002a: 296 sk.). Ezen
modell alapjan a tomegmédia (TV, Ujsag, stb.) radikalisan lecsokkenti a parbeszed
komplexitasat, mivel a szereplok koziil minddssze néhanyat képes publikalni, valamint ezek a
médiatipusok politikai és gazdasagi nyomas alatt is miikodnek, ezaltal a valosagot torzitva
abrazoljak. Ennek eredményeképpen a média a tarsadalmi kommunikacio erésen korlatozott
modelljét testesiti meg, amely bizonyos kozszereploket elonyds helyzetbe hoz, és valdjaban
megakadalyozza a szélesebb korli tarsadalmi parbeszéd kialakulasat.

Gerhards és Schéfer ,,Is the internet a better public sphere? Comparing old an new
media in the US and Germany (2009, 1. 0. skk)” cimii tanulmanyaban a tudomanyrol (Human
Genome Research) sz6lo diskurzusok fliggvényében vizsgaltak az internet mint kdzszféra

hatékonysagat, szembeallitva a hagyomanyos médidval. Felvetésuk alapjan a ,,jobb”

8 Egy internetes felmérés alapjan: http://blog.surveymonkey.com/blog/2013/03/25/print-books-vs-e-books-
whats-the-future-of-reading/ (utolso letdltés: 2013. 10.18.)
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kozszféra tobb szerepld szerepeltetésével €s a koz részérdl aktivabb részvétellel jellemezhetd.
Két orszag (Németorszag és USA) internet felhasznaldinak hozzaszélasait, a résztvevék
szamat, tarsadalmi és szakmai eloszlasat elemezve arra a kovetkeztetésre jutottak, hogy a
kilénbség a hagyomanyos (nyomtatott) média és az internetes forumok kodzott kisebb, mint
azt az internet konnyl hozzaférhetdsége sejtetné. A szakmai oldalak és szereplok ugyanis a
laikusokndl nagyobb sullyal esnek latba a téma targyalasakor. Ennek oka véleményem szerint
az, hogy a szakmai forumok elényosebb pozicioban jelennek meg egy téma targyalasakor az
internetes keresesi eredmények kdzott, mint az amat6r blogok.

Gerhards és Schéfer megemliti, hogy az eredmények valosziniileg jelentOs eltérést
mutattak volna olyan orszagok esetében, mint Kina, ahol a sajtd erésen felilrdl irdnyitott.
Ugyanakkor a tanulmény nem veszi figyelembe a felhasznal6 &ltal generdlt tartalmak
mennyisegét, az indirekt reflexiok (hozzaszolasokra vald reagalas, el6z6 hozzaszolas
gondolatanak tovabbvitele) és a spontan csoportosulasok lehetéségét, amelyre a fellilrél
iranyitott média esetében kevesebb a lehetoség. A kozszféra érdekében torténd internetes
tarsadalmi  kollaboréacié lehet6ségei meg kétségkivul korldtozottak. A felhasznalok
reflexiojanak bevonédsa a dontéshozatalba, valamint a diskurzus tovabbvitele a virtualis
kozosségben egyelére mindossze opcionalis lehetdség. A kozszféra jovobeli kiterjesztésében
a legfontosabb szerepet szerintem az alulrél jové kezdeményezések jatszhatjak, amelyeket

maguk a felhasznalok Uizemeltetnek.
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3. ONLINE MUVESZET: NET.ART

3.1. Az internet mint kulturalis forum?®

Felvetodik a kérdés, hogy az internet mint decentralizalt kézeg, mennyiben befolyasolja a
rajta keresztiil megjelend miivészet €s kultara fejlédését. A miivészet hagyomanyos formai is
kezdeményezésekre épitenek, amelyek johetnek a miivészeti intézmények oldalardl (feliilrél
jOvO szervezés), de ugyanugy lehetnek kezdeményezdi maguk a miivészek is (alulrol felfelé
torténd szervezddés). Az interneten ugyanez a felosztas sokkal lazabb formaban figyelhetd
meg a kultura terén: egy-egy befolyasosabb alapitvany vagy intézmény altal Uzemeltetett
forum felvallalhatja az 0j kulturdlis értékek terjesztését, azonban a miivészek nincsenck
kizardlagosan rautalva az ezeken az oldalakon valé megjelenésre. Az alabbiakban két példat
mutatnék be arra, hogy mivészek, illetve miivészeti téren dolgozd szakemberek altal
elinditott levelezOlistak, weboldalak 6nmagukon ttlnéve befolyasolhatjak a képzOmiivészeti

diskurzus mentét akar szelesebb korben is, mint ahogy létrehozoik eredetileg elképzelték.

3.1.1. Rhizome.org (1996-)

Kivalo példaja az internet elényeit kihasznald szervezetnek a Rhizome.org, amelyet 1996-ban
alapitott Mark Tribe, miivész és kurator. Kezdetben levelezOlistat hozott létre azok részére,
akikkel Tribe az Ars Electronic-an taldlkozott. 1998-ban egy weboldalt is elinditott, amely
hamarosan nagy olvaséotabort szerzett maganak. A kezdetben alulrol felfelé torténd
szervezbdéssel 1étrejové Rhizome még 1998-ban non-profit szervezetté valt. Céljaul az
ujmédiara épiil6 miivészet online kozegben torténé terjesztését tiizte ki. Egyedisége abban
rejlett, hogy tartalmét nyitott forumként kezelték; példaul barki kezdeményezhetett diskurzust
nyilt és moderalas nélkiili levelezdlistaban. Eppen a kritika hidnya volt a Rhizome kezdeti
hianyossaga, mivel Mark Tribe egyfajta interkonnektiv, kollaborativ platformkeént tekintett ra,
amelyet ujmédia mtivészek, kuratorok, kritikusok és a kozonség egyarant tizemeltet.

2003 ota a Rhizome.org és a New York-i modern miivészetek muzeuma (The New
Museum of Contemporary Art) kdzott partnerségi kapcsolat alakult ki. A szervezet ma mar
kiallitasokat és miivészeti eseményeket szervez, valamint weboldalan t6bb mint 2000 Gjmédia
mualkotas archivuma talalhato.

A Rhizome.org példaja arra vildgit ra, online kozegben is megjelenhetnek olyan

folyamatok, amelyek az offline vildg muvészeti ¢€letét befolyasolhatjak. Az online kozeg

° A Rhizome és a Nettime elemzésekor sokat tiamaszkodom Rachel Greene: Internet Art (2004) cimii
konyvére.
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jelentésége abban rejlik, hogy képes erdfeszités nélkiil tadmogatni az alulrél jovo
kezdeményezéseket, amelyek esetenként szamottevé anyagi forras nélkil is képesek

befolyasold tényezdvé valni a miivészeti életben.

3.1.2. Nettime (1995-)

A Nettime eredetileg nem kifejezetten miivészeti tartalmak kozlésére 1étrehozott levelezélista
volt. Sokkal inkabb az internetre vonatkozd szélesebb korti diskurzust szolgalta. Létrehozoi
(Geert Lovnik és Pit Schultz) az internet amerikai értelmezésével szemben — amely
értelmében az internet a szabad piac tdmogatasat szolgald utdpisztikus platform — kivantak
egy alternativ, kritikai alapokon miikod6 kozosséget 1étrehozni.

A Nettime mivészeti témaiban tevékeny alkotok 1997-ben elinditottak egy
konferenciasorozatot ,, The Beauty and the East” cimmel. A Soros Gyoérgy altal is timogatott
esemény Budapesten és Ljubljandban kerilt megrendezésre. Témdja az internet mint
tarsadalmi és kulturdlis ,,produktum” kritikai elemzése, valamint az egykori keleti blokk
miuvészeinek, kulturalis szakembereinek médiumban torténd politikai részvétele volt.

A kelet-nyugat kozotti szakadék paradigmajat a csoport az internet szociokulturalis
terének szempontjabol elemezte. A keleti orszagokat fenyeget6 ,,balkanizalodas™ krizisére a
kultira szemszogébdl probaltak valaszt talalni. Ugyanakkor a konferencidk alatt a kultra
fennallo intézményeinek kritikdja is helyet kapott. A szervez6i kidltvany problémaleirasa
szerint valaszok kereseése helyett a kultra intézményei a ,tegnap tarsadalmi mozgalmai
szlogenjeinek Gjrafeldolgozésaval” probaltak ertéket alkotni. Az intézmények problémakeriild
magatartasat egyfajta konformista politikai felfogassal azonositottak.

Ezzel szemben az internetre, mint az aktivizmus terére tekintettek, ahol a miivészek
szabad kiserletezésbe kezdhettek. A Nettime aktivistai a virtualis meédiumot tarsadalmi és
kulturdlis mozgalmak szinhelyekent kezelték. VVéleményem szerint parhuzamot vonhatunk a
Public Art koztereket tarsadalmi kommunikacio teréve alakito aktivitasa és a korai Nettime
résztvevoinek hasonlé célkitiizései kozott.

A Nettime miivészeti jelentésége elsésorban az, hogy a Net.art megsziletésehez
nélkuldzhetetlen kontextust adta. Az oldal egyszerti levelez6listabol kulturalis forumma nétte
ki magat, és az ujmédia irant lelkes alkotok gytjtdhelye lett. A korai Net.art generacid
képviseldi , talalkoztak” ezen a forumon. Heath Bunting, Vuk Cosié, Alexei Shulgin és sok
mas miivész rendszeres hozzajarulasa révén alakult ki egy olyan online miivészeti diskurzus,
amely miivészi intervenciokon, e-mail art-on és humoros levelek kildésén alapult. Amikor a

Nettime moderatorai korlatozni kezdték a miivészek kreativitasat, a technologiarél sz6l6
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komolyabb diskurzus megtartasa érdekében Cosié, Bunting és Shulgin egyszertien létrehoztak
férumot.

A Rhizome, a Nettime ¢és szdmos mas korai online muvészeti kezdeményezés
illusztralja annak az elképzelésnek a létjogosultsagat, amely alapjan az internet mint kulturalis
forum képes befolyasolni a miivészet sorsat. A foként alulrol induld (miivészek, illetve
kdzonség altal kezdeményezett) projektek esetében fenall a lehetéség, hogy a szélesebb
korben értelmezett miivészeti vilag is felfigyel jelentéségukre. A formalodo kezdeményezesek
az online kozeg keplékenysége miatt rendkivil nyitottak az Uj 6tletek befogadasara, a tagokat

pedig kizarolag hozzajarulasuk mértéke €s mindsége rangsorolja.

3.2 Az online miivészet definicidja

Az online miivészet alatt elsésorban nem miialkotasok digitalizalasat ¢s online feltoltését kell
érteni. Sokkal inkabb vonatkozik ez a kifejezés azokra a munkakra, amelyek 1étének alapja a
halozati kozeg. Ezeknek az alkotdsoknak tobbnyire, de nem sziikségszerlien attribiituma az
ideiglenesség, valamint a gylijtés és az archivalas nehézsége. Az interneten terjedé miivészet
nemcsak a hagyomanyos galéria- és muzeumrendszer kikerilését eredményezte. A bongészén
keresztiil mar a kezdetekkor is lehetdséget adott a felhasznalok virtualis kozonségének a
miitargyakkal torténé interakciojara. Maga a Net.art elnevezés — Rachel Greene leirdsdban —
Vuk Cosi¢ szlovéniai miivésztél szarmazik, aki egy névtelen e-mailt megnyitva azt
tapasztalta, hogy a levél tartalma digitalis uton karosodott és olvashatatlan lett. A szévegben
Cosi¢ szamara az egyetlen értelmezhetd szo6 a ,,Net.art” volt (Greene, 2000/05, 162. 0.).

Julian Stallabrass, angol miivészettorténész az internetes miivészetrdl irt konyvében
(Stallabrass, 2003 5. o. skk.) kifejti, hogy az internet az a kozeg, ahol a miivészet és a
kereskedelmi célu tartalomalkotas kozott a legkeskenyebb a hatarvonal. A kdzdsen elfoglalt
tér, a technikahoz val6 kotottség ugyanis a Net.art szdmara ugyanazokat a feltételeket szabja,
mint a nem miivészi célu tartalmak szamara. Tovabba Kifejti azt is, hogy a Net.art nem ritkan
az irénia szemszogeébol szemlélve bar, de inspiracid forrdsanak tekinti a kommercialis
webtartalmat.

A mozgalom technikai alapokon miikddd jelenségként latszolag kevéssé kothetd a
huszadik sz4zad tendenciaihoz, azonban miivészeti hatdismechanizmusanak gyokerei nyomon

kovethetéek szamos huszadik szazadi miivészeti irdnyzatban.
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Sok Net.art miivész példaul szoros kapcsolatot érez Marcel Duchamp, és a Dadaistak
miiveivel. A Dadaistak voltak ugyanis azok, akik el@szor véletlenszerli szavakbol, valamint
instrukciok alapjan koltottek verseket. A neten ennek analdgiai az algoritmusok és a kod.

A kovetkez6 nagyobb inspiracioforrast az Event-ek és a Happening-ek jelentik
(Fluxus csoport — Alan Kaprow, Robert Watts, George Brecht és Yoko Ono), amelyek
munkamodszerliket tekintve ugyancsak utasitisokra és a kodzonség aktiv részvételére
épitettek. A Fluxus csoportnak a kozonség bevonasaval torténé mivészeti alkotomunkaja
mintaként szolgalhat az interaktiv miivészi alkalmazasok elemzéséhez. Az online kézegben
torténod aktiv részvételre épiild kulttira modelljének miivészettorténeti alapjait képezi.

Kozvetlenebb kapcsolatot jelentenek a Net.art-al a médiamiivészek munkai, példaul
Nam June Paik ,Participation TV”-je (1963 — 1. kép). Azzal, hogy Paik egy mikrofonba
bemondott hangot vizudlis jell¢ alakit at a nézd technikai kozegbe torténd, alkotashoz
nélkildzhetetlen elemként valé bevonasat kisérelte meg.

Véleményem szerint az Osszes kés6bb elemzett miialkotas eszmei és technikai alapjat
a Net.art képezi. Ezért szeretnék részletesebben bemutatni néhany alkotast a kilencvenes évek
alkotasaibol, valamint azokbdl az Ujabb munkakbdl, amelyek szervesen épitkeznek Net.art

hagyomanyokra.

3.3. Példak Net.art miivekre

3.3.1. E-mail Art (1990-es évektol)

A hatvanas évek mail art mozgalmanak mintajara fejlédott ki, azaz e-mailen keresztiil torténéd
miivészi céli kommunikaciot jelent. A papir alapi mail art-hoz képest annyi a kiilonbség,
hogy szamitdgépes grafikat, animéacidkat, szkennerrel digitalizalt képeket is tartalmazhat. Az
els6 e-mail art munkak Chuck Welch-hez, a mail art egyik miivészének nevéhez fiiz6dnek. Az
interaktivitas modjara jellemz6, hogy foként miivészek vesznek részt az alkotasban, akik mas
mivészek altal kiildott levelekre reagdlva, azokat jelentésben kiegészitve online miiveken

keresztiil valaszolnak. A mialkotas maganak a kommunikacionak az eredménye.

3.3.2. Telegarden (1995) (2. kép)
Korai példaja lehet a valosagot az internettel 0sszekotd interaktiv miivészetnek az 1995-0s
»Telegarden” (Ken Goldberg és Joseph Santarromana). Miifajat tekintve telerobotikai

mialkotasként kategorizalhatd, mivel a felhasznalok az interneten keresztul egy valodi
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robotkart iranyitottak, amely valddi kertben Ultetett magokat es locsolta a talajt. A rendszer
uzemelésenek kilenc éve alatt egyfajta virtualis kertészk6zosség alakult ki a projekt révén. A
Telegarden metafordja a virtualis kozosségeknek, amelyeket szintén az egyén a kozdsség
tigyében torténd tevékenysége tart fent. Fontos, hogy a k6zénség ebben az esetben autonom
dontéseket hozhatott, mivel mindenkinek egyforman hozzaferése volt a robotkarhoz, és
amennyiben nem tartotta tiszteletben a masok altal miivelt teriiletet, lehetdsége volt rd, hogy
elpusztitsa masok munkajat. Interaktivitds szempontjabol a Telegarden véleményem szerint
kiemelkedik a hasonl6 alkotasok koziil, mivel a k6zonseget moralis dontések meghozatalara

késztette.

3.3.3. Stock Market Skirt (1998) (3. kép)

Nancy Paterson telerobotikai alkotasa. A munka egy probababara felhelyezett elegans ruhabol
¢s tobb video kijelz6bdl all, amelyek valos idejli tézsdei adatokat mutatnak. Egy szdmitogépes
program folyamatosan koveti a tOzsdei adatok mozgasat, és pozitiv vagy negativ
impulzusokat kuld egy elrejtett elektromotornak. A motor ezutan nehezékek és kabelek
segitségével felfelé vagy lefelé mozgatja a szoknya also szegélyet, ezzel reflektalva Desmond
Morris és Helmut Gaus elméletére. Az elmélet szerint a néi ruhak, kiilonos tekintettel a ruha
szegélyének magassagara, tiikrozik a gazdasdg hangulatat. Az elmélet szerint a romld
gazdasagi koriilmények eredményeképpen a ndi ruhdk szegélye lejjebb keriil, mig maguk a
ruhdk kevésbé szinesek. Javulé gazdasagi kortilmények hatasara a szoknyak révidebbek és
szinesebbek lesznek.

Paterson kiberfeminista alkotadsa kritikdja egy olyan vildgnak, amelyet férfiak
iranyitanak technologia mogé bujva, mig a ndk targyiasitott produktumai ezeknek a
folyamatoknak. Kozvetlen interaktivitasrol nem beszélhetiink a mii esetében, viszont érdekes
példajat latom benne egy olyan alkotasnak, amelynek keretében egy személytelen adatot (napi

gazdasagi és tézsdei informaciok) személyes dimenzidba emel at.

3.3.4. Lorna Mills (4. kép)

Lorna Mills, kanadai internet miivész egy olyan médiumban dolgozik, amely elsésorban
internetes animalt tartalmak terjesztésére szolgalt: animalt GIF fajlokat szerkeszt, olyan
képsorokat, amelyek Osszeflizve rovid videoként funkcionalhatnak. Mills a médiumot
spontaneitésa, sziikszavisaga és a benne rejlo technikai kihivasok miatt valasztotta, valamint
azért, mert kifejezetten az internet kozegéhez kothetd. Alkotdi hozzaallasat elsésorban a

remixelés jellemzi: az interneten talalt tartalmakat let6lti és manipulalja, igy hoz létre egyedi
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narrativat. A GIF technikai korlatai miatt valahol a fotografia és a vided kozott helyezkedik
el. Az animéci6 kimozditja a képet a mozdulatlansdgbol, de a mozdulat végtelenitett
ismétlédése egyben olyan merevségbe is kényszeriti az alkotasokat, ami ink&bb a mdzeumok,
képtarak miiveire jellemzO. Mills ebben a koztes vilagban alkotja hisztérikusan kaotikus és
kiss¢ sotét hangulati mveit, amelyek tarsadalmi szatiraként is értelmezhetdk: az internet

tarsadalmanak patologikus oldaléra reflektalnak.

3.3.5. Identity (2009) (5. kép)
Ralph Ueltzhoeffer, német konceptudlis miivész az interneten talalhato tartalmat helyezi
vizsgalodasanak fokuszaba. A tartalom, szoveg és kép kombinacidjaként jelenik meg,
hasonléan Joseph Kossuth munkaihoz. Azonban Ueltzhoeffer nem a médium mint
tartalomkozvetité szerepét kutatja. Sokkal inkabb reflektal a digitalizalt szoveg és kép
felcserélhetségére, a digitalis tartalmakkal vald visszaélés lehetéségére és az internetes
tartalom miivészi médiumként vald értelmezésének lehetGségére. Miifaji meghatarozasa a
szOvegportré, azaz olyan arcképek sorozata, amelyek mogul atsejlik egy a témara reflektald
szOvegrész (leggyakrabban a portré alanyanak életrajza).

Az ldentity cimii munkaja kifejezetten virtudlis publikaldsra szant portré. Folé
mozgatva a kurzort megmutatja a portrét felépitd szoveg részletét, amely a virtudlis
szemelyiség-tolvajlasrdl szol. Ezzel a munkaval Ueltzhoeffer az interneten talalhatd

szemelyes adatok veszélyes vonatkozasaira hivja fel a figyelmet.

3.3.6. My Boyfriend Came back From the War (1996) (6. kép)

Olia Lialina Net.art alkotasa. A miivésznd alkotasa egyike az elsé hipertext narrativaknak,
ahol a torténet azéltal bontakozik ki, hogy a nézd kiilonbozé méretii ablakokban 1évo
szOvegekre, illetve képekre kattint. A szoveg és a képek egyiittese a haboribdl hazatérd
ferfival val6 kommunikalds nehézségeit irja le. Sz0 esik hazassagrél és megcsalasrol is,
ezeket parhuzamos torténetvezetés formajaban talal a miialkotas. A kattintdsok sorrendje
teljesen szabad, az egymas mellett 1évé ablakok az interaktivitas képzetét keltik a néz6ben. A
narrativa viszont egyiranyu, mivel minden kattintas egy lépéssel viszi tovabb a torténet egyik
képkockajat. Lialina munkéja id6kdzben szamos net-miivész remixének targya lett. Hatasat
annak koszonheti, hogy érzelmileg gazdag narrativat képes egy webes kdrnyezetben
megjeleniteni olyan mértéki dramaisaggal, amelyre csak kiforrottabb médiumok képesek,

mint amilyen a film.
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3.4. A Net.art probléemafelvetése

Mint a fent bemutatott néhany munka is jelzi, az online miivészet jellegében heterogén. A
weboldaltdl kezdve a tavolrdl mozgatott robotkarig mindenféle kisérlet megtalalhat6. Annak
eldontéséhez, hogy szigoru értelemben mi mindsiil mialkotasnak és mi nem, a virtualis kozeg
értelmezni, mint altaldban, mivel az athatads a miivészeti munka, a tudomanyos kisérlet és a
kereskedelmi tartalom kdz6tt nagyobb a virtualis térben, mint a fizikai vilagban.

Ezt a kaotikus keveredést hivatott szatirikusan reprezentalni az Alexei Shulgin altal
alapitott internetes miivészeti pszeudodij, a WWWART AWARD-dij is, melynek archivalt
véltozatat a miivész weboldalan érhetjiik el (www.easylife.org/award/*). A dij weboldala
szerint ,,Az internet egy nyilt tér, ahol a »miivészet« €s a ynem miivészet« kozotti hatarvonal
jobban elmosddik, mint barmikor a huszadik szazad folyaman. Emiatt talalunk olyan kevés
»miivészt« ebben a térben. Itt fennall a lehetdsége a félreértelmezésnek, illetve a »miivészi«
identités elvesztésének. Ez ugyanakkor jo is lehet. A megszokott milvészeti intézmények és
infrastruktara itt nem létezik. Az internet miivészetet eddig még nem fizetik meg igazan
jé|..."12

A miivész értelmezésében az internet nem rendelkezik azokkal a hierarchikus
struktarakkal, amelyek a valo életben a miivészetet meghatdrozzdk. A miivészi identitds
elvesztését akar pozitiv fejleményként is értékeli, amely ramutat azokra a folyamatokra,
amelyek a Net.art megsziletésehez vezettek: a Net.art miivészek tobbsége Kelet-Europabol
érkezik, ahol a hagyomanyos tarsadalmi kerctek megvaltozasara a miivészek az Uj
technologidk adoptalasaval reagaltak. A miivészek underground taldlkozokat szerveztek
(példaul a Beauty and the East talalkozoval parhuzamosan volt Ljubljanaban az elsé Net.art
talalkozo 1s), levelezodlistakat sajatitottak ki miivészeti diskurzusokhoz. Szerepiik a korai
internet torténetében leginkabb a gerillaharcosokéhoz hasonlitott. Vuk Cosié¢ példaul egy az
egyben lemasolta a CNN weboldalat és azt internet miivészetre vonatkozd tartalommal
toltotte ki. Ezzel a politikai célokkal torténé hackertamadasok modszerét alkalmazza a
mivészetben. Shulgin az interneten leggyakrabban hasznalt ready-made elemekbdl, beviteli

mezOkbdl és gombokbdl rajzolt interaktiv tankot, ezzel Kritizalva az internet sémakra épit6

10 (utols6 letoltés: 2015. 08. 20.)

! (utols6 letoltés: 2015. 08. 20.)

12 internet is an open space where the difference between "art" and "not art" has become blurred as never before
in XX century. that's why there are so few "artists" in this space. there is possibility of misinterpretation and loss
of "artistic" identity here. this might be welcome. there are no familiar art institutions and infrastructures here.
internet art is not well paid so far...” (ford: szerzd, utolso letoltés: 2015. 08. 20.)
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konformitasat. Ilyen eés ehhez hasonlo underground megmozduldsok alakitottdk ki a Net.art
esztétikai hitvallasat, amely javarész meglévd tartalmak jraértelmezésébdl indult ki, vagy a
technologiat hasznalta fel tarsadalom- és miivészetkritika megfogalmazasahoz.

A Netart jelentéségét szamomra a tartalom szabad felhasznalasa adja, mivel
fuggetlendl a tartalom eredeti 1étrehozojatol, mas kontextusba helyezve azt, egészen masfajta
értéket képes kozvetiteni. A Net.art miivészei tehat a miivészet és a nem-miivészet kozotti
hatarvonal szandékos elmosasaval, kereskedelmi tartalmak atértelmezésével, viszonylag

egyszerl eszkozokkel hoznak létre reflexiokra épiilé miialkotasokat.
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4. A TARSADALMI MEDIA ALAPU KREATIVITAS: A
CROWDSOURCING SZULETESE

A Net.art korai szakaszat kovetden a kilencvenes évek végén az internet technoldgiai
lehet6ségei erettebb korba léptek. Az addigi multimédias tartalmak mellett egyre nagyobb
szerepet kapott az interaktivitas és a hal6zat azon tulajdonsaga, hogy embereket kot dssze a
vilag minden tajarol. Ez a figyelem-eltolddas a kétiranyd kommunikacio felé katalizatorként
hatott a web 2.0 elterjedésére. A virtudlisan maganyos felhasznalo, aki egy monitor el6tt tilve
leginkabb fogyasztoja volt a tartalomnak, hirtelen egy virtualis kozdsség részéve valt.

Ez a k6zosség id6tol és tértdl fiiggetleniil elérhetd, valamint anonim, amely egyszerre
szolgél elényéiil és hatranyaul is. Eldnye, hogy a kdzdsség résztvevoi kozt nincsen hierarchia
vagy ala- és folérendeltségi viszony. Az egyetlen fokméré a kozosség érdekében végzett
tevékenyseg. Az aktivabb tagok és az oldalon régebb 6ta tevékenyek megbecsultebbek, mint a
passziv szemlélok. Hatranya, hogy az informacio értéke ketséges, mivel forrasa gyakran
ellendrizhetetlen.

Mivel az interneten az informacié (és ezzel egyltt a gondolatok) kozel
fénysebességgel aramlik, az 1d6 korlatozd tényezdjét gyakorlatilag figyelmen kiviil
hagyhatjuk. Ez radikalisan felgyorsitja a kreativ Otletek kicserélédését. Az internet igy
széleskorii elérhet6ségének koszonhetéen globalis forumként mitkodik. Az id6beli és térbeli
korlatok megsziinése mellett nagy elénye még az aszinkronitas: a feltdltétt informacié nem
igényel azonnali reagalast, mivel késébbi idépontban is rendelkezésre all. Mindez hozzajarul
a felhasznalo, illetve a médiafogyasztd emancipaciojahoz, aki ezéltal az informacio passziv
fogyasztojabol a feltoltott tartalom aktiv 1étrehozdjava valhat.

Szamos filozofus, tarsadalomtudds és kommunikacidelméleti szakértd vizsgdlja az
online k6zosségek tagjai kozotti kommunikaciot és szervezddésiik mintait. Mivel a tarsadalmi
média alapt mivészet a virtualis kozéssegekben torténd online interakciora épit, ezert a
crowdsourcing targyalasa el6tt szeretnék egy rovid bepillantast nyuajtani a teriiletet kutatok

azon elméleteibe, amelyeket az online kultura fejlodését tekintve a legrelevansabbnak tartok.

4.1. A kollektiv intelligencia elmélete

Surowiecki (2004) a ,,The Wisdom of Crowds: Why the Many Are Smarter Than the Few and
How Collective Wisdom Shapes Business, Economies, Societies and Nations” cimi

kdnyvében azt az elméletet vazolja fel, hogy megfelelé koriilmények kozott egy csoport
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sokkal intelligensebb ¢és hatékonyabb problémamegold6 lehet, mint a csoportban 1évo
legokosabb ember. Ehhez azonban harom tényezének kell teljesiilnie: a csoportnak
fuggetlennek kell lennie, diverznek és bizonyos szempontbdl decentralizéltnak.

Példakeént felhozza a ,,Legyen 6n is Milliomos” (Who Wants to Be a Millionaire) cimii
kvizmisort, amelyben a résztvevonek tizenot kérdésre kell sorban valaszolnia, hogy elérje az
egymillio dollaros nyereményt. Amennyiben a résztvevd bizonytalan a valaszt illetéen, tobb
lehetésége van: az egyik megkérdezni a kozonséget, egy masik pedig egy altala valasztott
szemelyt felhivni. A statisztikak szerint a megkerdezett személyek esetén a valaszok 65%-a
volt helyes. Ugyanez a kdzbnség esetében 91%-0s aranyt mutat. Surowiecki a statisztikai
kiilonbséget a diverz nézépontok aggregacidjaként értelmezi, amely tdlmutat az egyedi
nézOpontok hatékonysagan.

Az elmélet kritikusai az empirikus kutatason alapulé bizonyitékok hianyat réjak fel,**
valamint azzal érvelnek, hogy a hipotézis elsésorban akkor érvényes a gyakorlatban is,
amennyiben nincsen szilkség specidlis képzettségre; a fent emlitett nyeremenyjatékban
példdul a felvetett kérdések tobbsége vagy mindegyike megvalaszolhaté specialis
eloképzettség nélkiil is.

Az utobbi érvelésnek azonban ellentmondanak a szoftverfejleszés Ujabb tendenciai.
Az elmult egy-két évtizedben egyre nagyobb teret hddit ugyanis az Gn. ,,open source”,™
vagyis a nyilt forraskddu szoftverkészités (példaul: Linux operacids rendszer). Ez lehetévé
teszi az egymastol szervezetileg teljesen filiggetlen fejleszték egylittmiikodését. Az open
source formatum egyik els6 partfogdja Eric S. Raymond (v6. Raymond, Eric S. 1999, 19. o.
skk.) kétféle nyilt forrdskoda szoftverfejlesztési mddszert vazol fel: a ,,Katedrélis” és a
»,Bazar” modelljét. A ,Katedralis” modell esetében a forraskdd a szoftver kiadasakor valik
elérhetévé. A fejlesztési 1d6 alatt csupan egy kisebb csoport fejlesztére korlatozodik a
hozzéaféres.

A ,,Bazar” modell ezzel szemben valddi nyilt fejlesztési modellt jelent. Az interneten
keresztiil torténd fejlesztés soran a kozonség is bepillantast nyerhet a folyamatba. A ,,Bazar”
modell elénye Raymond szerint, hogy a forraskodot szélesebb korben és valtozatosabb
kornyezetben tesztelik, ezaltal minden hibara hamarabb fény deriilhet. Ezzel szemben a

»Katedralis” modell esetében sokkal tobb eréforrast kell aldozni a hibakeresésre, ugyanis a

B V6. ter Kuile, Franciscus Alexander (2011), The State of Crowdfunding: A Review of Business Models and
Platforms. Master Thesis, Universiteit van Amsterdam. 7. o. sk.

YAz open source szoftverek nyilt, azaz szabadon szerkeszthet6 forraskdddal rendelkeznek. A licenszmentes
szoftverkészités elénye, hogy barmilyen fejlesztés az eredeti kodon, szabadon kiadhat6 jogdij fizetése nélkil.
Legjellemz&bb példaja a Linux operacids rendszer. Egyéb példak: Blender és Gimp (3D modellezés és
fotoretusalas), Arduino (kontroller szoftver, amellyel hardvert irdnyithatunk).
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kodba csak néhany fejleszté lat bele. Raymond ,,Bazar” modellje azt illusztralja, hogy az
egész vilagra kiterjedé kollaboracioval és csapatmunkaval sokkal hatékonyabban lehet
Iétrehozni tartalmat, mint hagyomanyos eszkdzokkel.

Page (2007, 23. o. skk.) Surowiecki elméletét tovabbgondolva kifejti, hogy egy
problémamegold6 szitudcioban a folyamatnak elényére valik, amennyiben egy probléma
megoldasara tobb kiilonb6z6 perspektivat képviselé ember ad javaslatot. Kilondsen érvenyes
ez abban az esetben, amennyiben ezek az emberek nem szakemberei az adott terlletnek. Ez az
elmélet szintén érvkent hozhato fel a ,,Bazar” modell elosztott tudast (distributed knowledge)
kamatoztaté modszere mellett.

Az online kozosségek kooperativ projektjei Raymond ,Bazar” modelljének
online kornyezetben ugyanakkor Surowiecki harom kovetelményének is konnyebb
megfelelni, mint hagyoméanyos intézményi keretek kozott. Emiatt ez a kornyezet kedvezébb
feltételeket biztosit az igynevezett kollektiv intelligencia jelenségének vizsgéalatara.

A kollektiv intelligencia elméletét Pierre Lévy, médiateoretikus vezette be, amely
halozati alapokon milkddve egyfajta kollektiv tudas és megosztott intelligencia létrejottét
feltételezi. Lévy szerint ,,senki nem tud mindent, mindenki tud valamit” (Lévy, 1997, 13. o.
sk.).’> Amennyiben ez a részleges tudas és tapasztalat egy valos idejil, fejlddé halozat részévé
valik, nagyobb egység alakulhat ki: a kollektiv intelligencia. Ez a nagyobb egység nem
egyenlé a részleges intelligencia atlagaval; sokkal inkdbb azok aggregatumat jelenti (vo.
Brabham, 2013).® Lévy kollektiv intelligencia elmélete azért valt az egyik legfontosabb
Kibertarsadalom-elmeletté, mert a legtobb kortars elemzével szemben a szerz6 az internetben
nem csak a piaci potencialt latta meg, hanem egy megnyild szellemi kdzeget, amely a tudas
szamara biztosit teret. A szerzO szavaival a technologia lehetové teszi egy kozosség tagjai
szamara egy virtudlis ,,tudasuniverzumon” beliil a kozottiik torténd interakcid koordinalasat.
Ez az onszervezOdés idealis esetben ahhoz vezet, hogy az egyén diverz képességeit a
kdzosség felismeri és elismeri, ezaltal mobilizalja a k6z6s tudas és a kollektiv intelligencia
felepitése érdekében. A szellemi kapcsolat eés kozosségépités, illetve az ezen keresztil
manifesztalodo invencio és kreativitas Lévy szerint nem automatizalhato, ezért mindig ertékes

marad.

15 No one knows everything, everyone knows something..." ford.: a szerzé

16 Brabham, Daren C. Crowdsourcing MIT Press Essential Knowledge, 2013. 05. 10. Fejezet cime: Collective
Intelligence and the Wisdom of Crowds. (E-book formatum, oldalszamok nem jel6ltek).
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A szerz6 altal felvazolt szellemi kdzeg fliggetlen a virtualis kereskedelem terétdl; sét
azzal szemben all, mivel a kollektiv tudas épitésében vald részvétel Lévy szerint feloldja a
kapitalizmus gazdasagi hatalmat a kozeljovoben felemelked6, tudason alapuld kdzossegek
ellensulyozzak majd. Mivel ezek a kdzbsségek haldzati alapokon miikodnének, lehetéséget
teremtenének arra, hogy a gazdasagi és politikai hatarok altal fenntartott nemzetkozi
fesziltségek feloldddjanak.

A szerzd altal felvazolt ,,virtualis agora”, azaz a virtudlis kozegben miikkodo kozvetlen
demokrécia (direct democracy) — amely lehetévé tenné, hogy mindenki a sajat életét rendezze
kdzvetlen &llami vagy egyéb intézményi befolyas nélkil — kisértetiesen hasonlit a hatvanas
években divatos Ujbaloldali mozgalmak elveinek utdpisztikus vizidjara.'” Emiatt a gondolat
egyfajta kiberutopia képzetét kelti. Lévy elmélete ennek ellenére kivaldéan alkalmazhaté az
olyan virtudlis jelenségek elemzesekor, mint példaul a crowdsourcing vagy az open source
projektek, ahol a felhasznalok részben vagy egészében dnszervezddo kozosségekként jarulnak

hozza a kollektiv tudas 6sszegylijtéséhez, létrehozasahoz.

4.2. A crowdsourcing definicidja

A crowdsouring az utobbi években egyre tobb kutatds témaéajaként szerepel, mint olyan
lehetdség tomegek aktiv részvételével torténd tartalomalkotdsra, amely szervesen épit az
elmult évtized technikai fejlédésére. Maga a kifejezés azt a tevékenységet jeldli, amikor egy
egyen, szervezet vagy ceg olyan feladatokkal, amelyeket el6z6leg alkalmazottak lattak el,
emberek egy meghatarozatlan (&ltaldban nagyszamu) csoportjat bizza meg, nyilt felhivas
formajaban (Howe, 2006). Brabham (2013) értelmezésében az interneten kivil nem
értelmezheté a crowdsourcing jelensége, mivel egyediil a vilaghald tesz lehet6vé hatékony,
haldzati alapl kreativ gondolkodaést.*®

Jeff Howe (2006), a Wired magazin munkatarsa vezette be a kdztudatba a kifejezést, a
crowd (tomeg) és az outsourcing (vallalkozdson kiviili er6forrasok igénybevétele) szavak
dsszevonasaval. A hagyomanyos outsourcinghoz képest, ami a gyakorlatban olcsé kilfoldi
munkaerd bevonasat jelenti a termelési folyamatba, a crowdsourcing kihasznalja a web 2.0

alkalmazasok kollaboraciot timogato eldnyeit, valamint az internet azon tulajdonsagéat, hogy

\/6.: Richard Barbrook Pierre Levy kollektiv intelligenciaelméletérél irt kritikajaval: Barbrook, Richard
(1997): A review of Pierre Lévy’s Collective Intelligence. In: New Scientist 2112, 1997. 12. 13.

'8 Brabham, Daren C. Crowdsourcing MIT Press Essential Knowledge, 2013. 05. 10. Fejezet cime: Drawing
Boundaries (E-book formatum, oldalszamok nem jeldltek).
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egyszerre nagyszamu potencialis bedolgozoét képes bevonni egy folyamatba. Kiilénbség meg
az is, hogy a hagyomanyos outsourcing tdbbnyire cégek bevonasat jelenti, mig a
crowdsourcing kozvetleniil a munkat végzoket veszi célba egy online felhivas keretein beldl.

Schenk, (2009, 3. 0.) kifejti, annak ellenére, hogy az elsé crowdourcing platformot, az
InnoCentive-t 2001-ben inditotta el egy gyogyszergyarto cég (Eli Lilly), és Howe cikke 2006-
ban kdzismertté tette az Uzleti vilagban, a tudomanyos koérokben aranyaiban kevés elemzés
targyalja a jelentdségét. A legtobb forras indirekt modon foglalkozik vele az Open Source és a
web 2.0 fiiggvényében (v6. Dahlander és Magnusson, 2008; Agerfalk és Fitzgerald, 2008,
Tapscott és Williams, 2007; Albors és mtsai., 2008).

A crowdsourcing jelentds elénye az outsourcinghoz képest, hogy nyilt felhivasos
alapon miikodik; a problémaleirds nem csak szakemberekhez jut el, hanem sokkal szélesebb
kozonseghez is. Howe cikkenek egyik példaja az InnoCentive weboldala, ahol a nagy cégek
(Colgate-Palmolive, Procter and Gamble) kutatasi és fejlesztési laboratoriumai altal felvetett
problémak 30 szazalékat kiilsés emberek oldjdk meg. Megoldasonkeént a cégek 10 000-100
000 dollart fizetnek, ami altalaban jelentdsen kisebb Osszeg, mint amibe a laboratériumi
kutatas keruilne. A hosszu tavu elképzelés az, hogy a decentralizalt, halozaton felosztott tudas
kordban a vallalatok nem tdmaszkodhatnak pusztan a sajat kutatasi és fejlesztési forrasaikra
(vO. Schenk, 2009, 7. 0.). Emellett a problémaval foglalkozok diverz szakmai hattere is elény
jelenthet a megoldéasnal.

Jeppesen és Lakhani (2010, in: Organization Science 21, 1016-1033) kutatasa
alatamasztja azt az elméletet, amely szerint az InnoCentive esetében egy problémat nagyobb
eséllyel old meg valaki, akinek a szakteriilete nem esik egybe a kutatott probléma
szakterletével. EIméletiik alapjan egy biologus eldbb képes megoldani egy olyan kémiai
problémat, amely a szakteriletnél szelesebb latokort igényel, mint egy vegyész. Ezzel
parhuzamosan Jeppesen ¢és Lakhani azt is megallapitotta, hogy a ndék, akik a tudomanyos
intézményekben kevésbé jelent6s szamban és jelentéséggel képviseltetik magukat, jobb
teljesitményt értek el az online problémamegoldas soran, mint a férfiak. Mindez annak
koszonhetd, hogy a szakteriilet margoirdl jovo ,kiilsésok™ olyan egyedi nézdpontokat
képviselhetnek, amelyekre a szakmabeliek keépzettségiik miatt nem képesek.

Véleményem szerint Lévy kollektiv intelligenciaelméletére épitve (miszerint egy
olyan egységesen closztott intelligencia, amely allando fejlédésen megy keresztiil és valos
idében koordinalt, a képességek hatékonyabb kihasznéaldshoz vezet), a crowdsourcing
lehetdséget ad kollaborativ kutatdbmunka vagy egyéb kreativitast igényl feladat hatékony

elvégzéséhez. Megfelelé koriilmények kozott €s megfelelé motivaltsig esetén ugyanis
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nagyobb embercsoportok is képesek olyan modon egyiittmiikédni, hogy kollektiv
intelligenciajuk kiaknazéasaval hatékony eredményeket érjenek el.*®

A crowdsourcing igenybeveételével zajlé oOtletbdrze Mark Granovetter, szocioldgus
elméletére is épit. Szerinte a leghatékonyabb halozatok azok, amelyek a legszélesebb korbol
szarmazo informacio, tudas és tapasztalat kapcsolddasabol sziletnek (Granovetter, 1973, in:
American Journal of Sociology 1360-1380. 0.). Brabham (2013) megkulénbozteti az open
source (szabad szervezésli) projektetek a crowdsourcingtol, azon elv alapjan, hogy a
crowdsourcing minden esetben feliillrl jové (szervezet vagy egyén Aaltali) szervezést
igényel. %

Bar a crowdsourcing mint metodoldgia legtobb alkalmazasi terlete Uzleti alapokon
miikodik, az anyagi kompenzacié motivacios tényezoként nem elengedhetetlen része a
résztvevok motivaciojanak (vo. Literat, 2012, 2963. o. sk.). Tulajdonképpen egy rugalmas
modellel allunk szemben, amely az arucikkek termelésétdl kezdve, a multimédia-tartalom
szerkesztésén keresztiil tudomanyos, miivészeti és politikai kérdések megoldasaig
hasznélhato.

Jeff Howe (2008, 146. o. skk.) négy kiilonb6z6é tipusd crowdsourcing metddust
kilénbdztet meg annak alapjan, hogy a felhasznaldktél milyen tipusd hozzajarulast varnak:
tudast (crowd wisdom), alkotast (crowd creation), szavazast (crowd voting), illetve pénzigyi
hozzajarulast (crowd funding).

4.3. Példak a crowdsourcing alkalmazasi teruleteire

Miel6tt a miivészet terén alkalmazott crowdsourcing bemutatasara térnék, szeretnék réviden
ismertetni a nem mivészeti célu crowdsourcing projektek koziil néhényat elsésorban
ismeretterjesztés céljabol. A crowdsourcinggal foglalkozé kutatasi anyagok tobbsége ugyanis
a metddus gazdasagi oldalat hangsulyozza ki, mivel az outsourcinghoz hasonléan a
crowdsourcing is jelentds anyagi és idobeli megtakaritast jelent a cégek szamara. Az egyik
elsé crowdsourcing weboldalt, az InnoCentive-et is kifejezetten olyan problémak megoldaséara
alapitottak, amelyek megoldasa tulzottan sok iddbeli és pénziigyi eréforrast emésztene fel,

amennyiben cégen belll keresnének ra megoldast. A kollektiv kreativitds crowdsourcolasa

9 V6. idevagé kutatasok: Benkler, 2006; Rheingold, 2002; Surowiecki, 2004.

0 Brabham, Daren C. Crowdsourcing MIT Press Essential Knowledge, 2013. 05. 10. Fejezet cime: Commonly
Considered to Be Crowdsourcing—but Technically Not Crowdsourcing (E-book formatum, oldalszamok nem
jeloltek).
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azonban hamarosan felkeltette a kreativ szakma figyelmét is, tobbek kozott példaul az
iStockphoto-¢ét, amely amator és félprofi fotosok képeinek eladasaval jelentds areldnyt tudott
felmutatni a profi fotdsok munkadijdhoz képest. Az alabbiakban néhany példat mutatok be a
crowdsourcing alkalmazasi lehetOségeirél. A lista nem a teljesség igenyével készilt; célja,
hogy attekintést adjon a crowdsourcing lehetdségeir6l és nem miivészeti felhasznalasi

tertileteirdl.

4.3.1. InnoCentive

Innovécids projektek Kiszervezésével foglalkozé weboldal. Szamos tudomanyteriletet dlel
fel: mernoki, informatikai, matematikai, vegyészeti, természettudoméanyos, fizika és lzleti
témaju problémakat hirdethetink meg rajta nyilt felhivas formajaban. A meghirdetett
pénzjutalmat a legjobb megoldas szallitoja nyeri el, azok kozil, akik megfeleltek a kihivas
paramétereinek. A jutalom tébbnyire 10 000—100 000 dollar kozotti 6sszeg. Az Innocentive
legnagyobb kliensei a Procter and Gamble, az alapit6 Eli Lilly and Company; de megtaléalhato
a megrendeldk kozott a NASA, az amerikai 1égierd kutatdlaboratoriuma (Air Force Research

Lab), valamint a Rockefeller alapitvany is.

4.3.2. Amazon Mechanical Turk

A crowdsourcing piacaként is ismert Mechanical Turk az egyik legismertebb crowdsourcing
weboldal. Feladata a kollektiv intelligencia és feladatmegoldas lehetéségeinek kihasznalasa
céljabol osszekdtni munkaadot és munkavallalot. Elsésorban cégek, valamint szervezetek
szdméra teszi lehetdvé, hogy egyes részfeladatokat online dolgozokozdsség bevonésaval
olcson és hatékonyan végeztessenek el. Példak: forditas, felImérések adatainak feldolgozasa,
informaciogyiijtés és egyéb feladatok, amelyeket emberek a szamitdgepeknel hatékonyabban
képesek elvégezni. A nagyobb feladatokat kisebb részfeladatokra osztjak fel. Ezek
megoldasat darabonként lehet vallalni. Egy-egy részfeladat megoldasaért kisebb Osszegl

kifizetés jar (altaldban kevesebb, mint egy dollar).

4.3.3. Threadless

Pdloeladasra specializalodott weboldal. Barki feltélthet dizajntervet, amelyet a kzdsség tobbi
tagja nullatol otig tartd skalan értékel. A legtobb pontot kapott poloterveket a Threadless
chicagoi kozpontjaban legyartjak, és online feluleten eladjak a k6z6sség tagjainak. A nyertes
dizajn készit6je 2000 dollart kap készpénzben, valamint egy 500 dollaros vasarlasi utalvanyt.
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A cég szamara a crowdsourcing lehetdséget ad, hogy a tervezés mellett egyben piackutatést is
vegezzenek, és csak a legnépszeriibb terveket valdsitsak meg, ezzel minimalizalva az (j

termék bevezetésének rizikojat (vé. Brabham, 2013).%

4.3.4. iStockphoto

Jogdijmentes fotok eladasara specializalodott weboldal. Barki lehet feltolts. A hagyoményos
fotolicencekhez képest, amelyek tobb szaz dollarba kerultek, az iStockphoto mar egy dollar
koriili Osszegért kindl jO mindségli fotdkat. Az oldal sikeressége abban rejlik, hogy
kihasznalja az amatdr fotésok egyre ndvekvd tomegét, a fotézas (kordbbihoz képest) kisebb

anyagi és pénziigyi el6feltételeit.

4.3.5. Wilogo
Crowdsourcing alapu design-ra épiilé weboldal. A kreativ feladatokat (altalaban logotervezés)
nyilt felhivas formdjaban kapjak meg az oldalon miikodo felhasznalok, ezért egy feladatra

tobb dizajner is jelentkezhet.

4.3.6. Atizo
Az Atizo egy kreativ crowdsourcing platform, amely a legkiilonb6z6bb problémak
megoldasat vallalhatja. Ezek &ltalaban valamilyen Gj termék kifejlesztését célozzak meg.

1. tablazat: Osszehasonlitd tablazat tizleti crowdsourcing projektek céljairdl és dijazasi

rendszerérol

Elnevezés Cél Elinditva Dijazas

InnoCentive Problémamegoléas és | Eli Lilly, 2001 1000-1,000,000 USD
innovacios projektek
tdmogatasa

Mechanical Turk Tartalomkezelés  és | Amazon, 2005 Mikrokifizetések

(MTurk) mesterséges (<1 USD)
intelligencia

2 Brabham, Daren C. Crowdsourcing MIT Press Essential Knowledge, 2013 05. 10. Fejezet cime:
Crowdsourcing in Action. (E-book formatum, oldalszamok nem jel6ltek).
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Threadless Grafika, polotervezés | Start-up, 2000 2000-2500 USD
iStockphoto foto Start-up, 2000 1-150 USD / kép
Wilogo Grafika, dizajn Start-up, 2006 koralbelidl 300 EUR
Atizo Innovacios konceptek | Start-up, 2007 >2000 CHF

4.4. A crowdsourcing egyéb alkalmazasi teriletei

4.4.1. Wikipedia

A crowdsourcing felhasznalasa az tzleti célu projektek mellett az informaciéaramlasban és a
kultaraban is jelent6s. A legjobb példa erre a Wikimedia Foundation online enciklopédia
projektje, a Wikipedia. A Wikipedia a legnépszeriibb online enciklopédia, amely tartalmat
teljes egészében az online kdzdsség munkajanak kdszonheti.

Brabham (2013, 1. fejezet) szerint a Wikipedia nem sorolhatdé a hagyomanyos
értelemben vett crowdsourcing alapi projektek kozé.?? Sokkal inkabb a szabad szervezésii
open source projektekhez tartozik, mivel a cikkek megirasakor nincs feliilr6l jov6 direktiva
azok témajara, illetve tartalmara vonatkozéan. A Wikimedia Foundation inkabb csak eszkozt
biztosit a felhasznalok szamara, a szabad tartalomalkotashoz. A crowdsourcing jellemz6
metodusa, hogy a projekt fellrél jové kezdeményezés hatasara (top-down) jon létre, és itt
megfordul, mivel a kezdeményezés a felhasznalok kezébe keriil (bottom-up). Brabham

crer

véleménnyé a crowdsourcing kutatasaban.

4.4.2. YouTube

A YouTube talan a vilag legsikeresebb videdmegosztd weboldala, ahol a tartalmat kizarolag
felhasznalok toltik fel. A Google altal fenntartott oldal online vided feltdltésére és
megtekintésére specializalodott platform, amely egyben tarsadalmi média (forum) funkcidval
is rendelkezik, vagyis kizar6lag crowdsource-olt tartalmat jelenit meg. A videOkat lehet
»lajkolni”, kommentalni, valaszvideokkal reagalni rajuk. A Wikipediaval ellentétben nem

non-profit oldal. A jovedelmet az egyes videok el6tt lejatszott rovid reklamfilmekbdl termel.

22 Alfejezet cime: Birth and Buzz. E-book formétum, oldalszamok nem jeléltek.
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4.4.3. Facebook, Twitter és blogok

Ko6zo6s tulajdonsaguk, hogy mindegyik online tartalommegoszt6 funkcioval rendelkezik. A cél
a felhasznaldk altal feltoltott tartalmakat masok szamara lathatova tenni. A felhasznélok (az
esetek tobbseégében) reagalhatnak, kommentarokat fiizhetnek a tartalomhoz, illetve
olvashatjadk egyméas hozzaszolasait. A felt6ltott szoveg, kép vagy vided igy nem az

tizemeltet6tdl jon, hanem crowdsourcing Utjan keriil feltoltésre.

4.4.4. TV miisorok

Jeff Howe eredeti cikkében (2006) megemlit néhany tévémiisort az Egyesiilt Allamokban,
amelyek vetitési anyagukat crowdsourcing Gtjan szerzik (pl.: America's Funniest Home
Videos). A crowdsourcing eldnye ebben az esetben, hogy mig egy fél o6ras tévémisor
eloallitasi koltsége megkozelitheti az egymillio dollart, addig a crowdsource-olt anyag ennek

toredékéért megszerezhetd.

4.4.5. Zene

Példa lehet crowdsourcingra még a Canadian Broadcast Corporation (CBC) felhivasa az
egyik legnépszertibb miisoruk, a ,,Hockey Night in Canada” nyitdzenéjének szerzesere 2008-
ban. Az eredeti nagy népszeriiségnek 6rvendd zeneszamot (Hockey Theme, 2010) szerz6i jogi
vitak miatt kellett lecserélni. A CBC 100 000 dollart és a szerzoi jogok 50%-at ajanlotta fel az
online verseny gy6ztesének. Feltehetéen az 6sszeg joval kevesebb volt, mint az eredeti zenét

djralicenszelni (Bannerman, 2013).

4.4.6. Dizajn

Megemlitendd még a Next Stop Design projekt kulturdlis vonatkozédsa, amelyben a
résztvevok célja Utah varos tomegkozlekedési vallalata szaméara megallok tervezése volt.
Minden pénzlgyi jutalom nélkil, illetve biztositék hijan, hogy a megallok valaha is
megépulnek, kozel 3200 regisztralt felhasznal6 260 buszmegallotervet toltott fel. A
nyerteseket szintén a felhasznalok pontozésai alapjan véalasztottak ki. Ez és méas ehhez
hasonl¢6 ,,teriilettervezd™ projektek lehetdséget biztositanak a lakosok szamara aktivan részt
venni lakoteriiletiik élhetdbbé tételében; ezzel egy idében eszkozoket adnak a tervezok

kezébe, hogyan alakitsanak ki sikeres koztertletterveket.
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4.5. A crowdsourcing specidlis esete: Crowdfunding

A tarsadalmi médiara épiil6 miivészetben is alkalmazott taktikak kdrében megemlitendé még
a crowdfunding, amely a crowdsourcing specialis esetének tekintheté. Metodusa a haldzaton
jelenlévé tomegekben rejlé lehet6ségek kihasznalasa valamilyen cél elérése érdekében. A
crowdfunding nyilt felhivast intéz a felhasznaldk felé egy-egy projekt pénziigyi tamogatasara.
A pénzt online gytjtik 0ssze, altaldban kisebb 0sszegekbdl, amelyet maganemberek ajanlanak
fel. A crowdfunding (tdmegfinanszirozas), mint jelenség egyéaltalan nem 0j. Minden kollektiv
pénziigyi eréfeszités besorolhatd ebbe a kategoriaba, a politikai kampanypénzek gyiijtésétdl a
katasztrofak taléldinek megsegitéséig. Azonban az internet kollektiv forumként az elmult par
évben teljesen Gjradefinialta a crowdfunding mddszereit és hatékonysagat. A tarsadalmi
média platformjai (Facebook, Twitter) lehetdvé teszik olyan online k6zosségek 1étrehozasat,
amelyeket hasonlo érdeklddési korrel rendelkezé egyének alkotnak (v6. Mislove és mtsai,
2007 1. o. skk). Az egyének kozotti kommunikécid, érdekegyeztetés és a virtualis kdzdssegek
létrehozasa mind kulcsszerepet jatszottak a crowdfunding utdbbi idében megfigyelhetd
latvanyos fejlodésében. Ezen fellil az internet mediatori szerepe sem hanyagolhato el, mivel a
hagyomanyos értelemben vett kozvetiték kizarasa noveli a pénziigyi hozzajarulds
hatékonysagéat (vo. ter Kuile, 2011, 3. 0.). Az interneten valt példaul lehetévé eldszor, hogy
kisvallalkozasok multinacionalis cégekhez hasonlé feltételek mellett hirdessenek (vo. Lee és
mtsai., 2008, 335-345. 0.). A crowdfunding hasonlé modon teszi lehetévé szellemi termékek
megvaldsitasat szervezeti korlatok nélkil.

A kultarara gyakorolt hatdsa szempontjabol a crowdfunding elsdsorban azért érdekes,
mivel megvaltoztathatja kreativ Otletek megvaldsitdsnak szabalyait azaltal, hogy hatéssal van
a kultara és miivészet mai finanszirozasi rendszerére és mddszereire. Amennyiben ugyanis a
kozosség egy csoportja képes finanszirozni egy kozds érdekeltségli projektet, azzal
fuggetlenitheti magat az allami, illetve egyéb mecénési forrdsoktol. A projekt online
platformon torténé hirdetése hatalmat ad a kdzOsség kezébe, hogy minél tébb befektet6t
tudjanak bevonni. Ez altal nagyobb eseéllyel valosulhatnak meg kdzosségi kreativ projektek. A
crowdfunding a crowdsourcinghoz hasonléan a kultdra finanszirozasanak demokratikusabb
modjat teremti meg azzal, hogy megszinteti annak feliillr6l jovO iranyitottsagat és
decentralizalt dontéshozatali rendszerrel helyettesiti (vo. Bannerman, 2013, 1.0. skk).

A crowdfunding négy kiilonboz6é valfajat kiilonboztethetjilk meg: adomanyozasra
¢épiild, jutalomra épiild, kolcsonzésre épiild €s befektetésként funkcionald projekteket. Az

adomanyozasra épiiléd projektek esetében a résztvevok adakozhatnak egy projekt céljanak
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érdekében anélkiil, hogy ezért ellenszolgaltatast kapnanak. A jutalomelvii projektek esetében
az adakozok nem pénziigyi jellegli jutalomban részesiilnek, ugy mint: polok, film esetén egy
maganvetités, zenei produkcid esetén személyes talalkozas a zenekarral. A kolcsonzésre
alapozott projektek esetében a kolcsonzok visszakapjak a kolecsonzOtt 0sszeget, mig a
befektetésként miikodo projektek esetében a hozambol részesiilnek. Egy tanulmany kimutatta,
hogy 2011-ben a crowdfunding projektek tobbsége (43%) jutalom alapii miikodési elvet
kovetett (v6. Massolution, 2012, 25. old).

A crowdfunding miivészetben torténé alkalmazasat a kovetkezo fejezetben, elsésorban
Marina Abramovi¢ szerb szarmazasi New York-i miivészné munkassaganak ide vonatkozo

részének targyalasaval mutatom be.
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5. CROWDSOURCING A MUVESZETBEN

Az eddig targyalt crowdsourcing alapi munkak, projektek vagy kizarolag Uzleti célokat
szolgaltak, vagy csak indirekt mddon kapcsolodtak a miivészethez. A kimondottan
crowdsourcing utjan keletkezett mialkotasokat ebben a fejezetben elemzem. Konkrét
példékon Kkeresztul szeretném bemutatni a tarsadalmi média alkalmazasanak kiilonb6z6
lehetdségeit, amelyek valamilyen forméban a meglévd Net.art és kollaborativ miivészeti
gyakorlatokra épiilve alkotnak virtualis miiveket.

A mivészetben alkalmazott crowdsourcing a tdrsadalmi média tomegeket
megmozgatd hatasat hasznalja fel kdzosségi alkotasok létrehozasara. Célja az internet mint
aktiv részvételre buzditd forum segitségével a kozonséget kozvetleniil bevonni egy miivészeti
alkotas elkészitésébe. A részvétel a nem muiivészeti crowdsourcing gyakorlatdnak megfeleléen
nyilt felhivas formajaban torténik, amelyet egy online forumon hirdetnek ki. Ezzel ellentétben
a mivészetben alkalmazott crowdsourcing esetében a pénziigyi jutalom nem az egyetlen
motivald tényez6. Nemely alkotd anyagi honorariumot ad a résztvevOknek, de a tobbségik
arra épit, hogy a kdzonség szivesen vesz részt kreativ k6zosségi projektekben. A részvétel

pszicholdgidjarol részletesen irok az ide vonatkozo fejezetben.

5.1. Példak crowdsource-olt miivekre?

5.1.1. Aaron Koblin miivei
Aaron Koblin, amerikai médiamiivész adat-vizualizacioval (data visualization) és
crowdsource-olt miialkotasok készitésével foglalkozik. Korai munkai kdzé tartozik a 2005-0s
LFlight Patterns” (8. kép), amely az Egyesiilt Allamokban 1év6 repiil6terek légiforgalmat
jeleniti meg vékony fénycsikok formajaban sotét hattér elétt. A repiildterek be- és kimend
légiforgalma megkozelitéleg kirajzolja az Egyesiilt Allamok térképét, valamint a kiilonbséget
a napszakok kozott is (a keleti parton hamarabb kezdddik a napi forgalom, mint a nyugati
parton). A projekt célja egy eddig csak szdmokkal megjelenitett adatot (az amerikai kormany
és a légiforgalom-iranyitas egy adott idOpillanatban akar 140 000 repiild utvonalat képes
nyomon kovetni) vizualisan is leképezni, ezaltal mindenki szdmara érthetévé tenni a szam
mogott meghuzodo rendszert.

Koblin, aki miiveivel a linzi Ars Electronican, a parizsi Pompidou kdzpontban és a

New York-i MoMa-ban is szerepelt, az internet tarsadalmi oldalara fokuszal miiveiben. Korai

2 A miivészeti példakat egyrészrdl sajat kutatas alapjan valogattam dssze, masrészrol segitségemre volt loana
Literat idevonatkozd tanulmanya (Literat, 2012).
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munkaiban az internet személytelenségének allit gorbe tikrot azaltal, hogy névtelen
»bedolgozok” seregével készitteti a miiveit. Késébb személyes hangvételii interaktiv
alkotasok iranyaba terel6dik figyelme, ahol a kdzonség kreativitadsa egyre nagyobb hangsulyt
kap. Ilyen példaul a Johnny Cash projekt, ahol a kézonség segitségével kollaborativ vide6t
alkot képkockanként, szabadon megrajzolt rajzokbdl. Koblin azért jelentés a kdzonseg
bevonasaval késziilt online alkotasokat alkotd6 miivészek kozott, mivel a digitdlis kdzeg
eredendben a szakterllete (programozonak tanult, késébb fordult a miivészet iranyaba). Talan
ennek koszonhetd, hogy az internet technikai megkoétéseit nem korlatként, sokkal inkabb

lehet6ségként hasznalja fel.

5.1.2. Aaron Koblin: The Sheep Market (2006) (9. kép)

A ,,The Sheep Market” az Amazon Mechanical Turk platformja segitségével jott létre,
amelyet Kempelen Farkas Sakkozogépérdl neveztek el. A platform célja olyan problémékra
megoldast talalni a crowdsourcing modszerével, amelyek emberek szamara kdnnyen
kivitelezhetéek, szamitogépes algoritmusok Onmagukban viszont képtelenek megoldani.
Koblin nyilt felhivast intézett a Mechanical Turk oldalan résztvevé ,,megoldokhoz”: az altala
készitett egyszerli webes rajzfeliiletre egy ,,balra néz6 baranyt” kellett rajzolni, rajzonként két
centért. Késobb Koblin az elsd elkésziilt 10 000 baranyt feltoltotte egy weboldalra, ahol
huszasaval meg lehetett vasarolni ¢ket. A weboldal cime baranypiac (Sheep Market) lett.
Koblin statisztikai (forras: Koblin TED Talk, 2011) alapjan 7599 egyedi IP cimrdl érkezett
munka. Atlagban 105 masodpercet tett ki egy-egy barany megrajzolasa. Az atlag orabér
minddssze 0,69 dollar volt a munkaért, amely 6nmagaban valdszinilleg nem lett volna
elegendé motivacios tényez6 a munka elvégzéséhez. A részvételi kedvet feltehetéleg a feladat
szokatlan mivolta is fellenditette.

A miivész szerint a valasztas azert esett a barany témajara, mivel ez az allatfajta volt
az els6, amelyet mechanikus feldolgozasra szant termékek (gyapju) miatt tartottak, az elsd
allat, amelyet a gyapjutermelési képességei miatt szelektiven paroztattak, valamint az elsd
allat, amelyet klonoztak. Ugyanakkor szimbolikus jelent6segekkel is bir, kezdve a vallasos
hivoktdl (a jo pasztor analogiaja) egészen a Kis Herceg narratordig, aki egy sorozatot rajzol
baranyokbol. A ,,The Sheep Market” Koblin elsé és egyben legeredetibb crowdsource-olt
miuve. Egy olyan feladattal bizta meg a Mechanical Turk platformon résztveviket, amelyet
szamitogép nem feltétleniil tudna értelmezni. Ezen kiviil az eredményt latva felvetddik a
kérdés, hogy az emberi kreativitds ,tomegfarmolt” formdja elsdsorban ipari méretii

dizjnprojektként vagy muialkotasként értelmezhet6-e? Koblin maga is eljatszik a gondolattal,
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hiszen a birkanyaj analdgigja nem minden esetben idéz pozitiv asszociaciokat a
felhasznalokkal kapcsolatban. Ugyanakkor a baranyok véaltozatos leképzése (Koblin szerint a
legrovidebb rajzolasi id6 4 masodperc, mig a leghosszabb 46 perc volt) azt mutatja, hogy
mindenki sajat szajize szerint ertelmezte a feladatot: volt, akinek csak egy gyors vonalat ért
meg a 2 centet fizetd feladat, volt, aki lehetdséget latott benne kreativitdsa kifejezésre
juttatdsdhoz. Jelent6ségét tekintve ez az elsé olyan ,tomegfarmolt” mialkotas, amely a
kozonséget a mualkotds kivitelezOjeként kezelte. Az alkotas utdéletére jellemzd, hogy az
alkotdk azt sajatjuknak éreztek, és amikor Koblin eladta a baranyokat egy internetes peticid

indult dtjara, amelyben az alkotok megprébaltak megallitani alkotéasaik arucikké valasat.

5.1.3. Aaron Koblin: Ten Thousand Cents (2008) (10. kép)

Koblin a Sheep Market utan egy 0j projektbe fogott, amely elmondésa szerint a ,,Mechanical
Turk”-ot végre arra hasznélja, amire eredetileg tervezték: pénzcsinélasra (Koblin, 2011). A
feladat nagyon hasonlé volt a ,,The Sheep Market”-hez egy kulonbséggel: a résztvevok nem
tudték, pontosan mit is rajzolnak. Koblin ugyanis egy szazdollaros bankjegyet osztott fel 10
000 darabra, a feladat egy-egy rész lerajzolasa volt, anelkil, hogy a végeredményt barki tudta
volna. A dijazas ennél a projektnél minddssze egy cent volt részenként, amely 6sszeadva
kiadta a sz&zdollaros bankjegy értékét. A , The Sheep Market”-hez képest itt nem volt
kritérium az, hogy a rajz hasonlitson az eredeti részletre, emiatt a feladat megoldasa kozt
fellelhetd a nagyon pontosan lemdsolt preciz munka és az oda nem ill¢ firkdk is. Koblin a
feladat teljes absztrahalaséaval a felhasznal6t dontés elé allitja: vagy vakon engedelmeskedve
elvégez egy szamara értelmetlen feladatot, vagy ellenszegil az instrukcioknak eés nem jarul
hozza a virtualis k6zdsség munkajahoz. A miivet 2008-ban kiallitottak a linzi Ars Electronica

kortars médiamuivészeti fesztivalon.

5.1.4. Aaron Koblin: Bicycle built for Two Thousand 2009 (11. kép)

Aaron Koblin és Daniel Massey koz6s projektje. A ,,Daisy Bell (Bicycle Built for Two)” egy
19. szazadban irt népszerii dal, amelyet 1961-ben John Kelly, Carol Lochbaum és Max
Matthews, a Bell laboratérium munkatarsai az elsé beszédszintetizaciora képes szamitogépbe,
az IBM 704-be programoztak. Koblin szerint ez a mérfoldké jelentette a szamitogep
emberibbé valasat (Koblin, 2011). Koblin és Massey megforditottdk a koncepciot a
Mechanical Turk segitségével. Esetiikben ugyanis a szamitdgép ,,énekelte” dalt felosztottak
sdvokra és szegmensekre. Ezeket lejatszottdk a Turk ,,munkésainak”, akik sajat hangjuk

segitségével kellett, hogy visszaadjdk a dallamot, mintegy visszdjara forditva a
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beszédszintetizaciot. Ez esetben ugyanis nem a szamitdgép imitalja az emberi hangot, hanem
az ember imitalja a szdmitogépet. Koblinék kisérlete egyben azt is kutatta, mennyiben

alkalmazhat6 a crowdsourcing az online generalt zenében.

5.1.5. Aaron Koblin: Johnny Cash Project (2010) (12. kép)

Koblin Chris Milk rendezével egyiittmikodve hozta 1étre a ,, Johnny Cash Project”-et, amely
egy Kkollektiv alkototechnikaval készllt animéalt zenei vided. A résztvevok egy webes
alkalmazas segitségével rajzoltdk meg a videdt képkockanként. A nézé egy interaktiv
weboldal segitségével megnézheti az elkészilt videdt, vagy egyenként felnagyithatja az egyes
képkockakat.

Mivel maga a video csak 8 képkocka/masodperces sebességgel jatszhatd le, igy az
egyes képkockak kilon-kulon is megfigyelheték, ugyanis a lejatszas sebessége lasabb, mint
egy mozgokép esetében (24 képkocka/mésodpec). Ez lehet6séget ad az egyes alkotok
személyes interpretaciojanak bemutatkozasara. A projekt interaktiv eszkdztaranak
segitségével kiilonbozod stilusokban megrajzolt képek kozott valogathatunk (absztrakt,
realista, pointilista), illetve akar az egyes képkockak megrajzolasanak folyamatat is
vegignézhetjik. A projekt témajara jellemz6, hogy mivel egy nemrég elhunyt, népszerii
zeneszerzOnek allit emléket, nagyszdmu alkotdt sikeriilt bevonni a vildg minden t4jarol,
ezuttal pénzjutalom nelkdl is. Az alkotdk az egyes képkockakon alig észrevehet6 tizeneteket
helyeztek el, mint példaul: ,,RIP Johnny Cash”.

A tény, hogy nem egy alkot6 keze munkajat latjuk a videdban, a Johnny Cash Project
szemelyes dimenziokat nyit meg a téma értelmezéseében. Koblin kordbbi személytelen és
»tomegfarmolt” alkotasaihoz képest sok kilonbség figyelheté meg. Egyrészrol a nyilt felhivas
itt nem egy absztrakt, érthetetlen feladatot hirdetett meg. A k6z6nség tisztban volt vele, hogy
egy zeneszamhoz késziil6 vide6hoz alkot képkockdkat. Ez konceptuélisan transzparens
kollaboraciot eredményezett, ahol minden résztvevd tisztdban volt a munka céljaval és sajat
hozzajaruldsdnak mértékével. Masodszor az instukciok sem a ”balra nézé barany”
pontossagaval definidljak a feladatot: a néz6 harom véletlenszerii képkockabol kivalaszt
egyet, majd a rendelkezesre allé rajzeszkdzokkel megfesti, ugy hogy referenciaként mindig
ott az eredeti képkocka. A nyersanyag szabadon felhasznalhat6, atértelmezhetd. Véleményem
szerint a Johnny Cash Project az Exquisite Forest-el egyltt Aaron Koblin két legérettebb
crowdsourcing alkotasa, amelyben a tdmeges munka arctalanséga és az egyén, mint kreativ

alkotd paradoxona mar-mar feloldodni latszik.
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5.1.6. Aaron Koblin: The Wilderness Downtown (2010) (13. kép)

Koblin interaktiv webprojektje, amely a felhasznalot arra kéri, adja meg annak a helynek a
cimét, ahol felnétt. A cim megadasa utan egy zenei videot general, amelyben felhasznalja a
Google Maps (Google térképek) és a Street View (utcahomlokzatokrol készilt fenyképek)
adott lakhelyhez kapcsolodo adatait. A crowdsourcing projektek kézott hataresetet képvisel,
mivel a vided pusztan egy adatot crowdsource-ol a felhasznalétol, minden mas automatizalt
moddon miikodik. Azonban a tény, hogy csak akkor nézhetjilk meg a miialkotast, ha elébb
megadunk egy lakcimet, érdekes interaktiv projektté valtoztatja a munkat, amely szintén a

néz6 bevonasat célozza meg korlatozott formaban.

5.1.7. Aaron Koblin: The Exquisite Forest (2012) (14. kép)
Szintén kollaboracio Aaron Koblin, Chris Milk, a Tate Modern és a Google Creative Lab
kozott. A mil a francia sziirrealizmus Cadavre Exquis®* gyakorlatéra épit, amely maga is
kollaborativ miivészi technika. Az Exquisite Forest esetében egymdshoz kapcsolt szavak,
illetve rajzok helyett a résztvevok videOkat készitenek, amelyeket Osszefiizve egy vagy tobb
kollaboréacié alapu narrativat hoznak létre. Vizualizacio szempontjabol minden narrativa egy
fa egy-egy aganak felel meg, mig az egy téma koré csoportosuld videok jelentik az egyes
fakat, igy alkotva egy erd6t. A felhasznalo barki projektjéhez ,hozzaragaszthatja” a sajat
animacios fazisbdl kiindulva. Végul barki kezdhet egy Uj ,,fat” azzal, hogy inditasként feltolt
egy animaciot. A projekt érdekessége, hogy vizualis analdgiaként jeleniti meg a kollaboraciét
és a természetben a novekedést. Az alkotast egy interaktiv weboldalon keresztil lehet elérni,
ahol egy-egy fara kattintva ra lehet kozeliteni az egyes agakra és lejatszani az 6ket alkotod
valdsziniibb, hogy hozzéjarulnak annak ,,novekedéséhez”, tehat az elagazd narrativa egyre
nagyobb lesz.

Az ,Exquisite Forest”-et 2012-ben hat honapig allitottak ki a Tate Modern-ben. Ez
volt az els6 eset, hogy crowdsourcing alapu internetes mii a hagyomanyos kiallitasi gyakorlat
részévé valt. Ezen kivil a Google Labs részvétele is emlitést érdemel. Koblin mint

médiamiivész a Google Data Arts Team kreativ igazgatdjaként olyan technikai er6forrasokat

2 A francia sziirrealista miivészek egyik kisérlete volt, amelyet ,,Cadavre Exquis"-nek neveztek: egy metodus,
amely kollektiv kollaboracio utjan allit 6ssze szavakat illetve rajzi elemeket. Minden résztvevd hozzatesz a
mithdz vagy egy bizonyos szabalyt kdvetve, vagy pedig ugy, hogy csak az el6z6 hozzaadott elemet lathatja. Az

s

volt.
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képes bevetni egy-egy projekt érdekében, amelyek révén a munka technikailag eddig meg
nem latott szinvonall megoldasokat vonultat fel. Feltételezheté, hogy a jovOben a virtualis
kozegben alkotott miivek akar hollywoodi biidzsével rendelkeznek majd, megvaldsitasukon
pedig tobb studio is dolgozik majd, egyes kortars miivészek alkotdsaihoz hasonldan (pl.
Matthew Barney Cremaster sorozata).

Szamomra a munka jelent0ségét a projekt szabad kifutdsa (id6 és adatkorlatozas
nélkiili, barki barmennyit barmikor hozzaadhat) adja, valamint az a tény, hogy a nézé mint
tarsalkoté maga dontheti el, munkaja milyen kontextusban keriil bemutatasra. Raadasul a fa
elagazd szerkezete mint a narrativaba agyazott halézat szimbdéluma szintén egyedi esztetikai

értékkel ruhazza fel a mivet.

5.1.8. SwarmSketch (www.swarmsketch.com)? (15. kép)

A SwarmSketch szintén a kollektiv kreativitas terén tortén6 kisérletezés jegyében keszilt. A
weboldal leirdsa alapjan 6nmagat egy folyamatosan hasznalhaté online vaszon, amely a
decentralizalt dizajn lehetdségét kutatja. Minden héten véletlenszertien kivalasztasra keriil egy
keresdsz06 az interneten éppen népszert keresdszavak koziil. Ez valik az adott hét témajava. A
weboldal latogatoi egy-egy vonallal jarulhatnak hozza a csoportos illusztracidhoz, valamint
szavazhatnak, hogy mely vonalak keriiljenek bele a végs6é miialkotasba, melyeket toroljek. A
SwarmSketch jelent6ségét éppen strukturalatlansaga adja, az az atributum, amit6l egyébkent
nehezen értelmezheté muialkotasként. A miivészetben tobbnyire szilkséges egy érzés vagy
koncepcid, amely a mialkotason keresztiil kifejezésre jut. Itt a koncepcié atomizalodva, tobb
tucat egymast nem ismerd egyén kezébe keriilve, egyfajta direkt demokratikus attitlidot
eredményez (direct democracy), ahol mindenki mindenr6l donthet; nincs egy konceptualis
szal, amely mentén az alkotasok felfiizhet6k. Ennek eredmenyekeppen a SwarmSketch
kollaborativ alkotésai leginkabb a szirrealistdk automatikus rajzaihoz hasonlitanak, amelyek
kusza vonalakbol épitkezve inkabb furcsa &lomvildgot irnak le, semmint valos targyakat.
Talan a kollektiv szlrrealizmus a legjobb megkdzelités a SwarmSketch elemzésekor, mivel az
egyen akarata itt érvényesil a legkisebb mértekben. A kollektiv fantazia veszi at az egyeni

gondolat szerepét.

% utolso letoltés: 24 Dec. 2013
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5.1.9. Learning to Love You More (aktiv: 2002-2009) (16. kép)

Miranda July és Harell Fletcher miivészek kollaboraciojanak eredménye a weboldal, amely
2009-ig volt aktiv. A miivészek minden héten felhivast intéztek a weboldal latogatdihoz,
feladatokkal lattak el oket. Példaul: ,,Csinalj egy képet egy baratod vagyairol”, vagy ,,Rajzold
le a hireket”, vagy ,Rajzolj csillagjegyet valaki szepl6ib6l”. Néha meta-feladatok is
eléfordultak, példaul: Készits egy feladatot a LTLYM weboldalra. A feladatokat elvégzok
beklldhették az alkotasaikat fotdk, rajzok, szOveg vagy vide6 forméjaban, igy azok
megjelentek az adott feladat megoldasai kozoétt. 2010-ben a San Francisco Museum of
Modern Art megvasarolta a projektet és online archivumba kerult. A Learning to Love You
More az egyik legjobb példdja a feliilrdl irdnyitott crowdsourcing alapti miivészeti
projekteknek, mivel a weboldalra csak azok az alkotdsok keriilnek fel, amelyek a feladatot
kitalalo miivész megitélése szerint megfelelnek a feladat kiirasanak. A miivész €s kdzonsége
kollaboréacidja a koncepcid szempontjabdl egy jol behatarolhato teriilet mentén mozog. Ezzel
kizarja a feladat nem megfeleld megoldasat, ugyanakkor limitalja a résztvevok kreativitasat.
Az LTLYM esetében a miivész szerepe ¢és szerzdiségének kizardlagossaga is jol definidlhato,
ugyanis a projekt csak a miivészparos altal iizemeltetett weboldal keretein beliil értelmezhetd.
A bekuldott alkotasok kivalasztdsa sem szavazads Utjan, vagy a kozonség veleményének
figyelembevételével torténik. Igy voltaképpen a mii minddssze egy lépéssel 1ép tul az

interaktiv mtialkotasokon a tomeges kollaborécié irdnyaba.

5.1.10. Star Wars Uncut (2012) (17. kép)

Casey Pugh projektje, 1ényegében az eredeti Csillagok Haborujanak (1977) crowdsource-olt
Ujraalkotasa, atértelmezése. Az eredeti filmet a szervezOk 15 masodperces darabokra vagtak,
majd online felhivas formdjaban barki jelentkezhetett egy-egy rész Ujraforgatasara. A
felhasznalt technika teljesen szabadon valaszthatd, a papirmasé figuraktdl kezdve az
arnyjatékokig minden technika megtaldlhaté benne. Kozel ezer résztvevd kiildte be munkajat
és a projekt 2010-ben dijat is nyert (Primetime Emmy for Outstanding Creative Achievement
In Interactive Media). Pugh mostanra mar a masodik részt (The Empire Strikes Back)
»forgatja”. A Learning to Love You More specifikus feladataihoz képest a Star Wars Uncut
nagyobb kreativ szabadsagot engedélyez annak ellenére, hogy a cél az eredeti film
narrativajanak Ujraalkotdsa. A technikai korlatozasok teljes hidnya ugyanis rengeteg
lehet6séget ad a kisérletez6 kedvii alkotok szamara. Hatasat tekintve az eredeti, hatalmas

bldzsével forgatott filmnek egyfajta ,,Arte Povera” megfeleljévé valik, ugyanakkor remixe
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iS. Miivészi értékét parafrazis mivolta adja, ahogyan egyszerii, haztartasban talalhato

eszkdzokkel, babukkal reprodukalnak egy latvanyfilmet.

5.1.11. Life in a Day (2010) (18. kép)

Ridley Scott (producer) és Kevin MacDonald (rendezd) Oscar-dijas rendezdk alkotasa. A
projekt célja volt egy nagyléptékii, az egész foldre kiterjedd projekt keretén beliil megalkotni
a vilag legnagyobb felhasznalok altal keszitett mozifilmjét.

A rendezdék a National Geographic tévécsatorna €s a YouTube segitségét is igénybe
vették a crowdsource-olt tartalmu film megval6sitdsdhoz. A projekt nyilvanos felhivas
forméajaban a vilag minden tajan €16 emberektdl gyiijtott be egy-egy rovid videot. A megkotes
annyi volt, hogy az alkotok 2010. julius 24-én készitsenek egy rovid videot a napjukrol.
Végiil tobb mint 4500 oranyi anyag gyllt 0ssze 192 orszagbol a YouTube-ra feltdltve,
amelyet egy dokumentumfilmme tdmaritettek 6ssze. A mozipremierre pontosan egy év mulva
(2011. jalius 24.) keriilt sor. A film célja, hogy az eljovendd generacidok szédmara
idékapszulaként elevenitse fel: milyen volt 2010. jalius 24-én a Foldon éIni.?® Bér a kisérletre
lehet ugy tekinteni, mint egy felhasznalok altal generdlt dokumentumfilmre, amelyben
onmagukrol nyilatkoznak, ez annyiban nem allja meg a helyét, hogy a vagast és a rendezést
profi filmesek készitették.

A film tematikusan a napszakok valtozasa alapjan felflizott videok gytijteménye,
amely a rendezdi és vagomunkanak koszonhetéen mégis egységes képet ad. Ahogyan a kora
hajnalban a Kozel Keleten munkaba induld férfi fiirdészobajabol a kép ligyes atmeneteken
keresztiil egy gyermekét egyedill neveld japan férfi lakdsdba vezet, majd innen
tovabblendulve vicces videok sorozata fogat mosé és borotvalkozd embereket jelenit meg,
humoros es egyszerre meghatd narrativ technikaként allandéan mozgasban tartja a filmet. A
produkcid, annak ellenére, hogy professziondlis rendezdi és vagdmunka all mogotte, mégis
valodi crowdsource-olt miialkotas, hiszen az idébeli korlatot leszamitva a tartalmat teljes
egészében a felhasznalok alkottak. A feltoltott videok gyakran megkapd 6szintesege miatt
személyes kapcsolat alakul ki a film nézdje és a filmet készitOk kozott, akik minden
dramaturgiai hatasmechanizmust nélkilézve adnak bepillantast életik egy napjaba. A
YouTube mint crowdsourcing platform felhasznalasa egy komoly koltségvetési
produkcidban, megmutatja a crowdsource-olt online videdban mint médiumban rejlé miivészi
lehetoségeket. A filmet valdsziniileg mintaként alkalmazhatja majd szamos jovobeli

crowdsourcing alapt miivészfilm.

% forras: IMDB; http://www.imdb.com/title/tt1687247/ utolsd letdltés: 2013. 12. 26.
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5.1.12. Cadavre Exquis (2010) (19. kép)

Tim Burton filmrendezd projektje, kollaborativ szovegiras témaban. Valojaban egy kisérlet
crowdsource-olt forgatokonyv létrehozasara. A forgatokonyv elso sorat a rendezé irta, minden
tovabbi mondat egy-egy felhasznal6tdl szarmazik. A felhasznalék a Twitter?” segitségével
rovid szoveget kildhettek be, ezek koziil a rendez6 kivalasztott egyet, a torténet folyatasahoz.
Talan ez a projekt all formailag a legkdzelebb az eredeti sziirrealistak ,,Cadavre Exquis”-
jéhez, amelyet 6sszehajtogatott papiron jatszottak, annyi kilonbséggel, hogy Burton esetében
minden résztvevd szamara lathaté volt a torténet mar meglévo része. Az inditd mondat is
sziirrealista hangvételt kolcsonzott a miinek: ,,Stainboy-t (Foltfiut), egyértelmli szakértoi
képességeinek kdszonhetden, behivtak, hogy kivizsgalja a galéria padldjan 1évo titokzatos
vilagité kocsonyés anyagot.” *® A rendez6 ebben a projektben megtartotta maganak a
torténetvezetés jogat, azonban a beérkezd otletek koziil valogatott, amelyek szabad,

minddssze terjedelemben kotott torténetrészletekbdl alltak.

5.1.13. Virtual Choir 1-4 (2010-) (20.kép)

Eric Whiteacre, zeneszerzé folyamatosan futd projektje, amely jelen pillanatban (2014) a
negyedik iterdcional tart. Whiteacre minden projektjében egy-egy zenemiivét énckelteti el a
vilag minden tajan 1évé rajongoival, akiknek videoit hosszu szerkesztémunka utan egy-egy
korussa allitja 6ssze; innen a ,,virtualis korus” elnevezés. A mi a Life in a Day-hez hasonl6an

az online videOban rejl6 lehet6ségeket hasznalja fel zenei projekt készitéséhez.

5.1.14. The Worlds First Collaborative Sentence (1994) (21.kep)

A ,,Vilag elsé kollaborativ mondata” Douglas Davis (1933-2014) médiamiivész munkdja.
Davis Joseph Beuys-al és Nam Jun Paik-al kdzosen készitett a 6. Documentarol egy miiholdas
kozvetitest 1977-ben. A miivész érdeklddése a hirkdzlési médiumok irant azon alapul, hogy a
hirkdzlés, mint média képes Gsszekapcsolni az egymastol tavol 1évé embereket is. A webes
technologiak fejlodésében Davis azt az utopisztikus elképzelést latta megvalosulni, hogy a
felhasznalok (médiafogyasztok) akar szemeélyes kapcsolatba is léphetnek a médiummal,

illetve egymassal:

%7 Twitter: Tarsadalmi média szolgaltatas, amely lehet6vé teszi, hogy a felhasznalok révid, (140 karakter hosszi)

szoveges lizeneteket kozoljenek és olvassanak virtualis tizenéfalakon.

% Stainboy, using his obvious expertise, was called in to investigate mysterious glowing goo on the gallery
floor.” (ford.: szerzd)
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,»A hatalmas kiilonbség a tévéadas €s az internet kozott a billentytizet megléte. Ezzel
az emberek barmit mondhatnak, teljes szabadsdguk van az Onkifejezéshez. Ez azt jelenti,
hogy koztem és a kozonségem kozott sokkal kdzvetlenebb és személyesebb kapcsolat
alakulhat ki. Miért nem hozzuk 6ssze az egész vilagot, hogy irjanak egy mondatot?”

A mt alapotlete egyszerii: a feladat olyan kollaborativ mondat irdsa, amelyben barmi
szerepelhet kivéve a pont. A weboldal barmely latogatoja hozzairhat valamit a széveghez. A
miivet el6szor 1995-ben a koreai Gwanju biennalén allitottak ki a Nam Jun Paik szamara
dedikalt Gymédia pavilonban. A mi kozben tobbszor is meghibdsodott, a kod sériilt,
olvashatatlan lett. Ezért 2012-ban a miivet birtokol6 Whitney Museum of American Art a

digitalis mi restauralasa mellett dontott, ravilagitva a digitalis munkak efemer jellegére és

megorzésének nehézségeire.

5.1.15. Crowdfunding projektek a miivészetben, Marina Abramovi¢ Institute

Szamos miivész lat a crowdfundingban lehetéséget. Nagyobb 1élegzetii projektek
Kivitelezéséhez szukséges pénzigyi tdmogatas megszerzesere alkalmazzak elsésorban. Az a
lehetdség, hogy egy alkotas finanszirozasa hivatalos intézmények tamogatasi rendszerei
mellett alternativ forrdsokbol is létrejohet, sok miivész szamara csabito elképzelés.

A jelenleg lizemel6 legnépszertibb crowdfunding oldal, a Kickstarter, 2015. augusztus
23-an 396 aktiv miivészeti projektet listazott. Liz Atkins londoni body-art miivész példaul
mar két sikeres kampanyt szervezett: sajat mialkotasainak Los Angelesben torténd
bemutatdsat és dokumentéaldsat tomegfinanszirozéssal segitette (22. kép). Jutalmul minden
adomanyoz6 személyes dokumentumokat kapott Atkins-t6l. Ezek egy része a miivésznd
szemelyes kdszonetét tolmacsold kepeslap volt, mas része a miivésznd altal szignalt album.
Atkins a tamogatas mértékétél fliggden akar egy festmeényt, illetve rajzot is felajanlott
segitdinek.

Els6 pillantasra a kickstarer a miivészet tamogatasanak ,,0lcsobb” forméajat képviseli.
Altala olyan projektek is képesek nagy tamogatottsagot szerezni, amelyek egy szakértéi
sziiron nem mennének keresztiil. Valoban sok projekt keriil feltoltésre, amelynek miivészi
jelentdsége nincs vagy marginalis (példadul képregények otleteinek finanszirozasa vagy
miivészi érték nélkiili pop-art szobrok terve).

Véleményem szerint ennek az lehet az oka, hogy eltéréen a hagyomanyos

muvészettdmogatasi formatol, ahol szakértok dontik el, mely alkotdsok méltdak tamogatasra,

# Douglas Davis in: Tilman Baumgartel, [net.art] New Materials Towards Net Art (Baumgartel, 2001) ford:
szerzo
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a Kickstarter nyilt felhivas formajaban miikodé online platformon keresztil tzemel. Itt a
projektet tdmogatdk az anyagi tdmogatasuk mértékének megfeleléen kiilonb6z6 jutalmakban
részestilnek. Példaul neviik szerepeltetése a stablistaban, szereplési lehetéség a darabban,
illetve tényleges hozzajarulas a mu tartalmahoz.

Konnyti belatni, hogy ez a lehetdség elsésorban olyanok szdmara bir vonzerdvel, akik
szivesen tamogatjak a miivészetet. A tobbségnek az anyagi (targybeli) jutalom vonzobb. A
miivészet nem targyi értéke a crowdfunding kozegeben a tomegeknek egyelére nehezen
befogadhato koncepcidnak tiinik.

Ennek ellenére ugy gondolom, a Kickstarter és mas tarsadalmi média alapu
mivészetfinanszirozasi projektek értékes forrasokkd valhatnak olyan képzOmiivészek
szdméra, akik oOtleteiket intézményi hattértamogatés nélkil egyébként képtelenek lennének
megvalositani. Elképzelhetének tartom a jovében kifejezetten miivészeti crowdfunding
oldalak megjelenését is, amelyek a miivészet irant érdeklddd kozonséghez szolnak. Ezek az
oldalak a jelenlegi crowdfunding féldemokratikus megfeleléi lennének, ahol egy kuratori
testlilet vagy maguk a résztvevok eldsziir6ként biztositanak a feltoltott Gtletek szinvonalat.

Szerencsere a jelenlegi tomegfinanszirozott alkotasok kozott is akadnak kiemelkedd
példak. A fent emlitett Liz Atkins miivészné miivein kiviil az egyik sikeres és szinvonalas
kickstarter projekt a Marina Abramovi¢ Intézmény (amelynek célja a miivésznd munkassagat
meg0rizni, szellemi 6rokségét tovabbvinni) megvalositasahoz sziikséges 600 000 dollaros
kdzOsségi tamogatas sikeres megszervezése volt (23. kép).

Az oldal leirdsa alapjan a kampéany célja nem csak pénzligyi tamogatast szerezni a
mivészeti intézmény létrejottéhez, hanem egy globalis kozonség létrehozasa, amely az
intézeten keresztiil megvalosulé immateridlis érték, a miivészet létrehozasaban vesz részt.* A
szokéasos jutalmak (poszter, konyv, levél) mellett ennek megfeleléen nem anyagi természetii
honorarium is felajanlasra keriilt. A kiilonboz6 mértékt tamogatas fliggvényében a tamogatok
olyan jutalmakban részesllnek, mint: egy o©lelés Marina Abramovié¢-tdl egy, a jovében
kihirdetésre keriil6 esemény keretein belll, tomeges virtualis performance-ban valo részvétel,
virtudlis ,,ulés” Marina Abramovi¢-al, amely alatt egy szabadon valasztott témardl lehet a
miivésznével beszélgetni. Abramovic¢ egyike azon elismert miivészeknek, akik felvallaljak az
uj technologidk tarsadalom ¢és kultiraformald szerepét mivészeti munkéssaguk
Kiterjesztésében. Sajat bevallasa szerint a Kozonséget a miivészeti intézmény konceptualis
részévé szeretné tenni, hasonléan ahhoz, ahogyan korébban crowdsourcing alapd interaktiv

installaciok alkotasaval is foglalkozott neurobiologusokkal egyiitmiikddve (Measuring the

%0 https://www.kickstarter.com/projects/maihudson/marina-abramovic-institute-the-founders/description
(utolsé letdltés: 2015. 08. 23.)
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Magic of Mutual Gaze, 2011). A MAI igy részben crowdfunding projekt, részben pedig a

crowdsource-olt performance egyik elsé példajanak tekinthetd.

5.2. A tarsadalmi média alapu miivek elemzése

Mivel a crowdsource-olt miivészeti alkotasok technikajukat tekintve a Net.art interaktiv
miveibdl fejlédtek ki, gyakran magukon viselik azok jegyeit. A remixelés, a tartalom szabad
kezelése, a lehetéség, hogy masok altal feltoltott tartalomra reagaljunk, mar az els6 Net.art
muvészek munkdiban is megjelenik. Ehhez jarul még a tarsadalmi média és a virtualis
kozossegek aktiv munkdja, valamint a tobb nézépont Osszegzésébdl alkotott mii képe. A
crowdsource-olt alkotasokban rejlé lehetéségek onnan fakadnak, hogy tébb ember aktiv
részvétele révén kiboviil a mavész altal felvetett kérdésre adhaté valaszok kore, hasonloan
ahhoz, ahogyan egy fluxus mi instrukcidjara is adhatok egyéni valaszok a kozonség részérol.

Az online crowdsource-olt miivészet olyan kérdéseket vet fel, mint a kollektiv
kreativitas lehetGsége, a szerzOiség kérdése, a halozati Kollaborativ, illetve a digitalis
miivészetek esztétikai jelentdsége. A huszadik szdzad miivészei mar valamilyen formaban
foglalkoztak ezekkel a kérdesekkel. A futurizmus, a dada és a sziirrealizmus miivészei peldaul
az 1920-as években megkisérelték a k6zonség alkotasba vald bevonasat, amelyet elsésorban
provokaciokkal értek el (Max Ernst, Filippo Tommaso Marinetti). Ezzel valamiképpen
megkérddjelezték a miivész szerzOiségének kizardlagos jogat az alkotas létrehozésahoz.
Azonban a kodzonség (korlatozott mértékii) partnerként vald bevonasa a mii alkotasanak
folyamataba az 1950-es évek végen, illetve az 1960-as években kovetkezett be, elsdsorban a
Fluxus miivészeinek jovoltabol. Ok hasznaltdk ugyanis eldszor az instrukciot mint a
milalkotas 1étrejottének elengedhetetlen elemét. Nam June Paik a ,,Composition #7” cimil
mivében (1960) a kovetkezé feladatot adja a nézének: ,,HUzz egy egyenes vonalat és
kovesd”. A legjelentdsebb Fluxus miivészek, mint példaul John Cage, George Brecht és Allan
Kaprow, miiveikben mind épitettek az instrukciok miivészetben valo felhasznalasara. Talan
Allan Kaprow happeningjei allnak a legkdzelebb ebb6l a korszakbol a valddi, nyilt
kollaboraciora ¢épitd miivészetfelfogashoz, mivel viszonylag strukturdlatlanok voltak
(koreografalt kezdés, illetve zaras nélkiil), valamint a miivész és k6zonsége kozotti hierarchia
lerombolésara torekedtek. A mlivész és a kozOnség interakcioja hozta létre az élményt, amely
ezéltal megismételhetetlenné, de bizonyos mértékben kiszamithatatlanna valt.

Rirkrit Tirvanija a Kkilencvenes években szintén a mitalkotasok tarsadalmi

eseményként vald felfogdsat hangstlyozta miveiben, mivel sokkal inkdbb szerepelt
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producerkeént, illetve szervezéként miiveiben mint alkotoként. A szintén az Gtvenes evekben
létrejott mail-art jellegét tekintve az els6 haldzati alapu miivészeti mozgalom (Ray Johnson,
Galantai Gyorgy); létét kizardlag az egyének egymas kozotti kommunikacids igényének
koszonheti. Kortérs kifutasa az e-mail art (Alexei Shulgin, Vuk Cosi¢ és masok), amely a
mail-art személyes kommunikacié mialkotasként vald felfogasat technologiai kdzegbe
helyezte at.

Mas huszadik szdzadi mozgalmak a szerzdiség kérdését veszik alapul kritikus
megkdzelitésben. Példaul az Appropriation Art miivészei (Sherrie Levine, Richard Prince)
masok miiveinek masolatait allitjak ki sajat alkotasként. Ez az attitid a Net.art miivészek
hozzaallaséara is jellemz6. Az interneten egy masolat keszitése sokkal konnyebben
megvalosithatd, mint a valdsagban. Vuk Cosié¢ szerb Net.art miivész 1996-ban lemésolta a
CNN weboldalat és a tartalmat sajat maga altal kitalalt szovegekre cserélte (Net.art per se —
CNN Interactive).

A huszadik szazadi videomiivészet (Gary Hill, Bill Viola, Tony Oursler, Peter Weibel)
azon torekvése, hogy feltérképezze az elektronikus média hatasat az emberi kommunikaciora
a Net.art generacidé korében nagy visszhangra taldlt. Az interneten a media (TV és film)
egyiranytit kommunikacios csatornabdl nyersanyagga valt, megnyilt a lehetéség személyes
élménnyé valtoztatni a tdmegkultarat. A munkak arra is ravilagitanak, milyen bonyolult és
szOvevényes kapcsolat alakult ki a fogyasztoi technoldgiak és a hétkdznapi élet kdzott (vo.
Greene, 2004. 28. 0.).

Claire Bishop Participation (Documents of Contemporary Art) cimi
esszégylijteményében, amelyben olyan szerzok irdsait vonultatja fel, mint Umberto Eco,
Bertolt Brecht, Roland Barthes, Peter Burger, Jen-Luc Nancy, Edoaurd Glissant, és Félix
Guattari arra a kovetkeztetésre jut, hogy a kortars, k6zonség részvételére épiilé alkotasok a
huszadik szazadi (foként a hatvanas években létrejott) mozgalmak egyenes folyatasaként
foghatok fel annak ellenére, hogy kontextusuk folyamatos valtozason esik at (Bishop, 2006.
12. 0. sk.).

Az alabbi 0Osszehasonlitd tablazat megkisérel felsorolni néhany példat az emlitett
huszadik szazadi torekvésekbdl, illetve elemzi hatdsukat kortars miivészeti mozgalmakra.
Célom a koncepcié folyamatossagat erzékeltetni néhany kiragadott példan keresztil. Ezek
olyan kortars miivészeti mozgalmakat mutatnak be, amelyek konceptualis gydkerei mélyen a

huszadik szazadi miivészeti gyakorlath0l erednek.
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2. tablazat: Huszadik szazadi részvételre épiilé, digitalis és halézati miiveket alkoto

mozgalmak
Felvetett | Reprezentativ Rovid leiras Példak alkotékra | Példa Kortés
probléma | miivészeti gyakorlatra
mozgalom
Kollektiv | Fluxus, Miivészek kollektiv | Alan Kaprow, flash mab,
kreativitds | happening, erdfeszitéseire John Cage, performance art,
szurrealizmus alapoz6 mivészet Charles Olson, crowdsourced art, open
(fluxus, Robert source
szlrrealizmus egyes | Rauschenberg,
agai), illetve a Yoko Ono,
kdzonség André Breton
bevonasaval, annak
aktiv részvételével
torténd
alkotémetddus
(happening).
Szerzbiség |dada, pop art, Mas (miivészeti Marcel Duchamp, | appropriation art,
kérdése appropriation art, | illetve nem Robert crowdsourced art,
miivészeti) Rauschenberg, crowdfunded art, open
kontextushol atemelt | Andy Warhol, source
targyak, alkotasok Uj | Sherrie Levine,
kontextusba Richard Prince,
helyezése Jeff Koons
Halozati és | mail art, internet | A milalkotas Ray Johnson, internet art, falsh mob,
kollaborativ | art Iétrejottéhez szlikség | Galéantai crowdsourced art,
mitvek van interakcioraaz | Gyorgy, crowdfunded art, open
informacié (vagy Alexei Shulgin, source
miitargy) kiildéje és | Vuk Cosié
fogadoja kozott.
Digitalis videomiivészet, | A korai Bill Viola, Tony  |algoritmikus/
mivészet | computer art, videdomiivészetbol Oursler, Peter proceduralis miivészet,
multimedia art kifejlodo Weibel computer art, 3D
multimédia-art sajat grafika,
esztétikai vonalat
képvisel a
médiadizajn illetve
CGI (computer
generated imagery)
mellett.

A huszadik szazad kollaborativ tendencidinak folyatatdsa mellett az interneten

keresztiil torténd részvétel ujradefinidlja az egyiittmiikodés fogalmat. A mivészek és a
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kdzonseg viszonylag kisebb csoportjai helyett itt a résztvevok egy globalis halozati strukttra
elemeiként szerepelnek. A kozonseg részvételének mértéke korlatozddhat a Kivitelezés
finanszirozasara (crowdfunding), a projekt Kivitelezésére (crowdsourcing), de akar a
koncepcio kidolgozasara is (open source). Ellentétben példaul a happeninggel, ahol az
interakcido miivész és kdzonsége kozott mindossze a fizikailag is jelen 1évok kozott johet 1étre,
a web 2.0 alkalmazasok lehet6vé teszik a kollaboracios halozat vilagméretii kiépitését, ezzel
megsokszorozva a felhasznald hozzéjarulasanak jelentdségét. Ugyanakkor ebben a halozatban
a résztvevok fizikai jelenléte elveszik.

A fizikai jelenlét hianya kénnyen vezethet oda, hogy a crowdsource-olt miivészet
személytelenebb, objektivabb és talan kevésbé ,ragadja” meg a résztvevOket, mintha
személyesen jelen lennének; emellett a projektek koncepciojanak kitalaldsakor is fontos, hogy
a fizikai jelenlét hianya ne legyen korlatozo tényez6. Ez a fajta ellentét személyes reflexio és
az online feliileten torténd személytelen atomizalodas kozott végigvonul a példaként felsorolt
munkakban. Az egyetlen tényezd, amely a projektek tobbségénél (egy-két kivétellel, mint
példaul a ,,SwarmSketch™) az egyediséget és a miivészi mindséget garantalja, az a miivész,
mint a koncepcioért felelds iranyito szerepe.

A miivész szerepe ebben a szereposztisban azonban nem abszoluat értékii, részben
aktiv, részben passziv természetli. Aktivitasa elsdsorban a miivészi koncepcio felépitésére, a
résztvevok munkajanak megszervezésére és az elkésziilt alkotas értelmezésére iranyul, a
kivitelezést kiilonbozé formaban és mértékben ugyan, de a résztvevokre bizza. Ez a mlivészi
attitid az alkotds aktusat, vagy inkabb az alkotds aktusanak résztvevok egy el6re nem
definialt csoportjara valo kiszervezését a miivészeti alkotomunka habitusanak részévé emeli.
Véleményem szerint az alkotasok miivészeti értékét nem lehet ett6l a konceptudlis
megkotéstol fliggetleniil szemlélni, mivel ellentétben egy olyan miivel szemben, ahol az
alkoté a folyamatot irdnyitasa alatt tartja, itt a kontroll egy részérdl szandékosan lemondva
egy alternativ miivészetalkotasi folyamatot hoz 1étre.

A miivész a néz6t az alkotasba bevonni kivano torekvése a kilencvenes évek
mivészetelméleti diskurzusaban kdzponti szerepet jatszik. Nicolas Borriaud francia
mikritikus példaul a 1998-ban megjelent Relacidesztétikajaban fejti ki nezeteit ennek
muvészettorténeti  jelentdségérdl. Véleményem szerint a miivészeti crowdsourcing
jelentéségének vizsgalatahoz Borriaud adja a legmegfelelébb elméleti talajt, mivel a
targykozpontia miivészetelmélet helyett a miivészetet folyamatként fogja fel, amelyben

egyarant részt vesz miivész €s kdzonsége is. Ez a folyamat, amely miivész és kozonsége
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kimondatlan egyiittmitkdésére épiil, ugyanugy szerves resze a fent bemutatott halozati

munkaknak is, ezért szeretnék részletesebben is kitérni ra.

5.3. A crowdsourcing es Nicolas Borriaud relacioesztétikaja

A mivészetben felhasznalt crowdsourcing alapja ugyanaz, mint a téarsadalmi média
mozgatorugdja: a kozonség azon szandéka, hogy részt vegyen valamilyen kozOsségi
alkotdbmunkaban. Nicolas Borriaud (1998) Relacidesztetikajdban, amelynek téméja az a
kilencvenes években bekdvetkezett iranyvaltas, amellyel a miivészet 6nmaga tarsadalmi
szerepét helyezte el6térbe, a miivész szerepe sokkal inkabb katalizatorként foghato fel,
semmint a mialkotast létrehozd kozponti szerepléként. Borriaud szerint a mivészet a
modernizmus fuggetlen, szuverén és szimbolikus tere helyett elméleti horizontjat az emberi
kapcsolatok és azok tarsadalmi kontextusanak szintjére helyezi. Mas szavakkal Borriaud a
miivész és kozonségének olyan viszonyat vazolja fel, amely talmutat a passziv fogyasztoi
magatartason. Ez a valtozas szerinte lehetdséget teremt egy személyesebb jellegli talalkozasra
mi és szemléldje kozott.

Példaként Felix Gonzales-Torres kubai-amerikai miivészt emliti, aki miveiben gyakran
atlepte a kdzonséget a mutdl elvalasztd hatért. ,,Untitled: Portrait of Ross” cimli mtivében (7.
kép) példaul egy szines celofanba csomagolt cukrokbdl allé halmot allit ki a galériaban, amely
AIDS-ben elhunyt szeret6je, Ross Laycock idealis testsulyanak (80 kg) megfeleld salya. A
latogatok szamara megengedett, hogy annyi cukrot vigyenek el, amennyit csak akarnak, mivel
a galéria id6nként feltolti a , készletet”. A cukrok Gonzales-Torres érzelmeit szimbolizéljak
egy kollaborativ médiumon keresztiil (szerelem és veszteség). A mi 1étrejottéhez szilkség van
arra, hogy a latogatok el-elvigyenek néhany darabot a halombol, ezzel szimbolizalva Ross
életerejének elapadasat.

A mi jelentdsége abban keresendd, hogy nyilt felhivast intéz a mi kézonségéhez,
annyi cukrot vigyenek el a galéridbol, amennyit szeretnének. A felhivas itt lehetdséget jelent,
nem instrukcidt, ahogyan azt a Fluxus miivészei tették; azonban a mi létrejottéhez szikseg
van a kozonség dontésére is, hogy elvisz-e beldle egy darabot, vagy sem. Ez az autondém

crer

filozofiajanak 1ényegét. A relacioesztétika minden muialkotast felhivasnak tekint arra, hogy a
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miuvészettel kozos térben 1étezziink, a miivész munkassagat pedig a vilaggal alkotott
kapcsolatok gyiijteményeként definialja.>

Bar a mivész azon felhivasa kozonségéhez, hogy részt vegyenek a mi
megalkotasaban, nem igényel technikai hatteret, az internet mint technoldgiai medium
szerintem sajatos iranyba befolyasolja a részvétel mértékét és mikéntjét. Egyrészrol eltlintetve
az id6beli és térbeli korlatokat a k6zonség reszvételre valo képessége exponencialisan megnd.
A hatvanas évek k6zonség részvételére épiilé miivészete (elsdsorban a Fluxus és a happening)
a résztvevok fizikai jelenlétére épitett. Ugyantigy Felix Gonzales-Torres, Thomas Hirschorn,
Rirkrit Tirvanija és Marina Abramovi¢ miivészete is fligg a galériaba latogatok szamatol és a
részvételre vald hajlandosaguktol. Az internet segitségével a mivészek sokkal szélesebb
korbdl vonhatnak be kozremitkoddket, akik idében és térben is kiilonbdzd pontokon segithetik
a projektet.

Masrészrol viszont az internet aktiv tér, a miivésznek valamilyen forumon maganak
kell toboroznia a térs-alkotokat. Az alkotd kilép a jol definidlhatd keretek kozil, amely a
galéridkra és kiallitoterekre jellemzé és belép a kommercializalt technoldgia terébe. Ezzel a
munka mint miialkotas legitimécidja keriil veszélybe, mivel a kritikusok €s kuratorok kritikai
sziir6jének hianya nem biztositja a mi konceptualis integritasat, annak szakmai szinvonalat.
Az internet tere, mint azt a Net.art generacié munkai is tanusitjak, a kisérletek tere, ahol a
hatarvonal miivészet és nem miivészet kozott viszonylag keskeny és atjarhatd. A miivészeti
kritika feltételei egy alkotas legitim mivoltara az online kdrnyezetben még kialakulofélben
vannak.

A fizikai jelenlét hianya egyszerre lehet elény és hatrany is. Szemben Borriaud
szemléletével, amely a relaciomiivészetet az emberi kapcsolatok korébe helyezte, a
crowdsourcing alapu miivészet szintere a technologia altal 6sszekapcsolt emberi kapcsolatok
kére.  Ez, mint az egyes felsorolt miivészeti példakban megfigyelhetd, a kdzonség
hozzajaruldsédnak egy olyan lehet6ségét is felveti, amelyben a kontextus (és latszolag cél)
nélkali alkotomunkaban atomizalddott egyén képtelen kdzdsséget alkotni; megmarad az
arctalan tomeg szintjén (crowd), ezaltal képtelen kreativitasaval aktivan hozzajarulni a mii
értékehez.

crer

néz6 a mivel talalkozhat, szintén valtozason esik at (Borriaud, 29. 0. sk.). Ez a véaltozas

81 Each particular artwork is a proposal to live in a shared world, and the work of every artist is a bundle of
relations with the world,(...)” forras: Nicolas Borriaud: Relational Aesthetics, 22.0.

%2 /6.: Literat, loana 2012: The work of Art in the Age of Mediated Participation: Crowdsourced Art and
Collective Creativity. International Journal of Communication 6, 2962—-2984.
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lényegében a miivek hagyomanyos elérhetoségét érinti. A targyhoz kotott mualkotds az
anyagi természetli akadalyokat leszamitva (geogréfiai elhelyezkedés, a miuzeum nyitvatartasi
ideje) mindig elérhetd marad, mivel szellemi értéke targyhoz kotott. Ezzel szemben a
relacidesztétikai alkotasok tObbsége egy rovid idOtartamon beliil torténik. Borriaud
értelmezésében a miivészet ,,monumentalis”, azaz iddétlenséget sugalld iddtartamat a miivész
altal definialt ,,idéablakok™ veszik at. Aki részesiilni szeretne a miivészet élményében,
kénytelen az (altaldban elére megadott) id6tartamon beliil részt venni. Példaként felhozza
Robert Barry akciojat, amely sordn 1969. marcius 5-én egy bizonyos pillanatban fél kébméter
héliumot eresztett a legkorbe, amelyet a kozonség csak abban az esetben lathatott,
amennyiben jelen volt az eseményen. Hasonloan id6- és személyspecifikusak On Kawara
telegramjai, amelyeket bizonyos személyeknek kiild a hetveneses évek 06ta, ezzel a szdveggel:
»Még mindig élek”.

Az online miivészet tere és ideje ugyancsak virtualis, mint ahogy maga a tartalom is.
A miialkotasok dokumentumai akar egy évtized tavlatabol is elérhetdek, attol fiiggben, hogy a
szerver, ahova feltoltotték dket, mitkodik-e még. Ez a rizikd az online lementett tartalomban
jelentds, mivel a tavoli szerver nem minden esetben all az alkotd iranyitdsa alatt.
Meghibasodasok, szolgaltatas leallasa és szamos mas tényez6 akadalyozhatja meg a
miialkotas elérését. Ugyanakkor az adatok eréfeszitésmentes masolasa ahhoz vezet, hogy egy-
egy munkat elméletileg végtelen példanyban fel- és letdlthetiink. A Net.art kilencvenes
¢vekben alkotott miivei a mai napig elérhetoek szétszorva a halon. Ez jelzi, hogy a targytol,
mint stabil horgonyatol elszakadt mlivészet efemer mivoltat némi fenntartassal kell tudomasul
venni. Az online kozegben a mii megdrzése aktiv, folyamatos tevékenységet igényel, ellenben
ugyanugy megvaldsithatd, ahogy a fizikai alkotasé is.

Az eclérhetdség technikai hattere pusztan egyetlen tényezdje a kozonség online
alkotasokkal valo talalkozasanak. A masik Iényeges kritérium a miivész dontése, hogy efemer
projektként definialja-e az alkotast, vagy folyamatos tevékenysegként. Aaron Koblin példaul
a Sheep Market-et befejezett miinek latja annak ellenére, hogy elméletben semmilyen
akadalya nincs a projekt folytatdsanak. Ezzel szemben a Johnny Cash Project példaul a mai
napig kiegeszithet6, barki barmikor részt vehet az alkotas tovabbfejlesztésében. Az akcio
ismételhetdsége, a bemutatas 1dotél valo fliggetlensége véleményem szerint az internet
miivészet eldnyei kozé tartozik. Mig nézoként egy performance-rol altaldban fotd, vided,
illetve szoveges dokumentacié formdjaban taldlkozom, addig az archivalt online miivek
esetében lehetéségem van a tényleges munkat eredeti kontextusaban is megélni. A Borriaud-i

értelemben 1étrehoztt ,,idéablakok™ itt végtelen szamban megismételhetok.
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6. A FELHASZNALO SZEREPE A TARSADALMI MEDIA
ALAPU MUVESZETBEN

6.1. A miivész és kozonsége kollaboraciojanak kritikai elemzése.

Az alkotés internet segitségével torténd radikalis 1€ptékii demokratizalédasa azt a lehetdséget
is magaban hordozza, hogy altala tovabb erodalédik az a huszadik szdzadban mar
megkérddjelezett axioma, amely a miivészt, mint Kizarolagos jogu alkotot jogosit fel csak a
mialkotas elkészitésére. A miivészettorténetben elészér Duchamp (bar még ironizalva és
gunnyal) veti el a szerzGiség felsObbrendiiségének kérdését, mint megkérddjelezendd, de
tarsadalmilag elfogadott tényt. Joseph Beuys késobb mar azt a gondolatot is felveti, hogy
mindenki miivész, bar a legtobb egyén kreativitdsat a tarsadalmi normak és elvarasok
elnyomjak. Természetesen ezzel nem azt kivanta hangsulyozni, hogy mindenkinek
sziikségszertien mualkotasokat kellene létrehoznia, minddssze a miivészet koncepciojanak
olyan mértékii kibdvitését szorgalmazta, amely magéaba foglalhatja a hétkdznapi kreativitast is
(v6. Mesch, 2007 198-227. 0.).

Az online crowdsourced miivészeti projektek elméletben egy lépéssel tovabblépve
valéban kihasznaljak az egyen alkotokedvét es kreativitasat egy-egy kozosségi projekt
letrehozasanak érdekében. A kozonség részvételét igénylé miivek esetében azonban mindig
kritikus kérdés marad a kozonseggel valo kollaboracid mértéke. Alexei Shulgin, az els6
Net.art generacio egyik prominens képvisel6je mar 1999-ben hangot adott abbéli aggalyainak,
hogy az interneten népszerl jelszoként hangoztatott interaktivitas mennyiben valosul meg a
miivészet keretein beliil: ,,Nem hiszek az interaktivitaisban, mivel Ugy gondolom, az
interaktivitas egy nagyon egyszerli és egyértelmii modszer az emberek manipuldlasara. Az
ugynevezett interaktiv miivészetben ugyanis annyi torténik, hogy amikor egy miivész egy
interaktiv miire tesz javaslatot, mindig kijelentik: «O ez nagyon demokratikus! Vegyenek
részt! Alkossdk meg sajat vilagukat! Kattintson a gombra és maga is ugyanugy szerzdjévé
valik a miinek, mint én». Azonban ez soha nem igaz. A nevével és a karrierjével mindig a
miivész all a miit mogott és mindossze arra veszi ra az embereket, hogy a nevében gombokra
kattintsanak.”** Ahogyan autoném akcié nélkiil nincsen valédi interaktivitas, gy az sem
mindegy, hogy a felhasznaldo dontési joga milyen (a miivész vagy a technologia altal

meghatarozott) korlatokba ttkozik.

% Alexei Shulgin in: Tilman Baumgértel: Art on the Internet — The Rough Remix in: Josephine Bosma és tsai.:
Read Me! Read Me! Read Me!: ASCII Culture and the Revenge of Knowledge, Autonomedia, Semiotext, 1999
237. old.
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Az eddig vizsgalt online alkotasok a kollaboracid mértékét tekintve a kovetkezOképpen

rendszerezhetéek>*:

1. Tablazat: A miivész szerepe crowdsource-olt miialkotasok esetén:

Kritérium Kategoriak Példak
Feliilrdl iranyitott (miivész Learning to Love you More, The Johnny
szerepe meghatérozo) Cash Project, The Sheep Market
Irdnyitas

The Exquisite Forest, Life in a Day,
SwarmsSketch, The Worlds First

Collaborative Sentence

centruma alapjan | Alulrdl iranyitott (részvevok

dontései befolyasoljak)

A folyamatot el6re The Sheep Market, Bicycle built for Two
Az alkotési megtervezték, eltérni csak kis | Thousand, The Johnny Cash Project, Star
folyamat milyen mértékben lehet Wars Uncut
mértékben elOre Life in a Day, SwarmSketch, The Worlds
A folyamatterv csak ] ) )
megtervezett? First Collaborative Sentence, Tim Burton’s

utmutatoul szolgal )
Cadavre Exquis

Dialogus alapt: a résztvevok SwarmSketch, The Exquisite Forest, Tim

A mil

latjdk masok munkait és Burton’s Cadavre Exquis, The Worlds First
megalkotasabana | .

épithetnek ezekre Collaborative Sentence
résztvevok kozott _

Egyéni: a résztvevok nem Life in a Day, Ten Thousand Cents, The

kialakulhatnak-e ) ) ] )
L lathatjak egymas munkajat a Sheep Market, Bicycle built for Two
dialégusok? ] ] )
projekt befejezéséig. Thousand, Star Wars Uncut

Természetesen a kollabordcié mértéke és formaja radikalisan eltérhet projektenkent
annak fliggvényében, hogy mennyiben ,,szabad” a kreativ hozzajarulds mértéke. Kilonbséget
érdemes tenni peldaul Aaron Koblin Mechanical Turk segitségével létrehozott projektjei
kozott, ahol a hozzajarulas az elkésziilt miialkotas volumenéhez képest jelentéktelen méreti,
és peldaul a ,SwarmSketch” demokratikus modszerekkel készilt rajzaihoz képest
(szavazéason alapuld folyamat, hogy mely vonalak maradjanak meg a végsé miiben), ahol a
résztvevok nagyobb dontési korrel rendelkeznek, de ugyanugy csak kKismértékben jarulnak
hozza a mii koncepcidjahoz. Ugyanigy kiilonbséget lehet tenni azok kozott a miivek kozott,
amelyeknek végeredmeényével a felhasznaldk tisztdban vannak az alkotéas sorén (pl.: Johnny
Cash Project, Tim Burton's Cadavre Exquis), illetve azok kozott, amelyeknél a munka

% A tablazat tartalmat illetéen ersen timaszkodom loana Literat (Literat, 2012, 2975. 0.) participacié szintjeit
taglalé elemzésére.
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kontextus nélkil folyik (pl.: Sheep Market, Ten Thousand Cents, Bicycle Built for Two
Thousand). Az utobbi esetében fenall az a lehetdség, hogy a miivész kihasznalja sajat maga
érdekében a résztvevok kreativitasat, mikozben arctalan tomegként kezeli 6ket. Koblin
megemliti, hogy a ,,The Sheep Maket” a t6bb ezer résztvevdje koziil mindossze egy kérdezte
meg a virtualis vaszonra irva: ,,Miért, Miért csindlod ezt???” (sic!) Koblin miivében a
birkanyaj analégiaja egyben a projekt gondolkodas nélkdili kivitelezésére is vonatkozik.

A miivész nem minden esetben veszi at szdz szdzalékban az irdnyitast a projekt felett,
sok esetben, mint példaul a ,,Learning to Love You More” és a ,,Life in a Day” a felhasznalo
az alkotok és a miivész elképzelése kozott azaltal, hogy az alkotok reflektalhatnak az egész
mil Iényegére alkotas kdzben. Az elemzett projektek esetében a miivész elsésorban rendezoi,
kuratori szerepet tolt be, akinek feladata elbiralni, mennyiben felel meg a felhasznalo altal
bekiildott tartalom a koncepcid miivészi kritériumainak.

Végil a kollaboracié miivész és kozonsége kozott idealis esetben k6z0s szervezésii
miivekben csucsosodhat ki, amelynek szerzéi jogai a felhasznalot is ugyanigy megilletik.
Sajnos ma meg nem létezik olyan online crowdsource-olt projekt, amely formalisan
megosztotta volna a szerz6i jogokat a felhasznalokkal (vo. Literat, 2012, 2978. 0.). Ez
ugyanis azt jelentené, hogy amennyiben a miivész bevételhez jut a mii eladdsa révén, azt meg
kellene osztania a crowdsourcingban részt vevo alkotokkal. Példaul a ,,The Sheep Market”
esetében Koblin darabonként 20 dollaréert adta el azokat a baranyokat, amelyekért mindossze
két centet fizetett a Mechanical Turk felhasznaldinak. Miutan a baranyokat arulé weboldalt
elinditotta, Koblin mélyen elitél6 kritik&kat kapott a felhasznalé-alkotoktdl: az Amazon egyik
foruman megjelent a ,, They're selling our sheep!!!”* felkiéltés (Koblin, 2006, 29. 0.). Az
alkotok szemmel lathatdlag részben sajatjuknak érezték az elkésziilt mialkotast. Az eset
ravilagit a jelenlegi crowdsourcing gyakorlat hidnyossagaira: Az egyes résztvevék nem
rendelkeznek jogokkal az elkésziil mii felett, nincsen beleszolasuk annak koncepcidjaba,
szervezésébe és tovabbi sorsdba. Az alkotashoz valo hozzajarulasuk a miivész altal korlatozott
paraméterek révén torténik. Ez megkérddjelezi a hozzajarulas értékét is.

Koblin miiveit vizsgalva, aki a legkilonfélébb kisérleteket végezte a kbzonség, illetve
az arctalan ,,tomeg” autonémiajanak kiilonb6z6 mértékii varialasaval, arra a kovetkeztetésre
jutottam, hogy a legfontosabb tényezd a kdzonség hozzajaruldsdnak jelentdsebbé tételében a
koncepci6 transzparenssé tétele. Abban az esetben, amikor a résztvevok tisztdban vannak a

mu céljaval és az elérendd eredménnyel, altaldban nagyobb erdfeszitést tesznek, valamint

¥ Eladjék a baranyainkat!!!" (ford. a szerzé)
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anyagi jutalmazas hianyaban is vallaljak a feladatot, ellentétben a kreativ gondolkodast
nélkiil6z6 munkak estében, ahol erre sziikség van. Az olyan miivek, mint a Johnny Cash
Project, az Exquisite Forest, illetve akar a Star Wars Uncut, mind er6sen épitenek a
kollaboralok egyéni szempontjaira, érzésvilagara és gondolataira, ugyanakkor az alkotas
koncepciojat transzparenssé, az alkotokozosség minden tagja szamara elérhetévé teszik.
Szerintem ezek a munkdk képviselik a legjobban a miivész és kozonsége megvaltozott
helyzetét, ahol az alkoto tovabbra is az értelmi szerz6, ezzel egyidejiilleg a kdzOnség passziv

fogyaszto, illetve passzivizalt alkoto (,,bedolgoz6”) helyett tarsalkotoi szerepbe kerdil.

6.2. A felhasznalé motivacidja a reszvételre a tarsadalmi médiaban

A crowdsourcing esetében, féleg a kulturdlis vonatkozasainak vizsgalatakor nem
elhanyagolhat6 a részvételre val6 motivacié mint tényez6. Brabham (2013)% szerint egy
crowdsourcing tevékenységben részt venni hasonlo jellegi motivaciot igényel, mint példaul
blogbejegyzést irni, open-source szoftvert irni, illetve tartalmat télteni fel a YouTube-ra vagy
a Wikipedia-ra, azaz olyan motivaciordl van szé, amely részben, vagy teljesen fliggetlen az
anyagi ellenszolgaltatas mértékétl. Edward L. Deci és Richard M. Ryan (1985, 5. o. skk.)
pszichologusok az emberi 6nmotivacio tekintetében megkulonboztetnek kiilsé és belsd
tényezoket. A bels6 motivacios faktorok (Ugymint szorakozasbol miivelt tevékenység, illetve
kihivasnak valé megfelelés), valamint a kiilsé motivacids faktorok (mint példaul pénzigyi
motivacid, hirnévre torekvés, illetve tarsadalmi nyomas) kilon-kuloén, de egydtt is
befolyasolhatjak a részvételi kedvet. Az Amazon Mechanical Turk weboldalan résztvevék
motivaciojat vizsgaldé Jacob Rogstadius, Vassilis Kostakos, Aniket Kittur, Boris Smus, Jim
Laredo és Maja Vukovic (2011, 321-328. 0.) megallapitottak, hogy a bels6 motivacidval
rendelkez6 résztvevok magasabb szinvonali munkakat hoztak Iétre, mint azok, akik csak
kiils6 motivacié miatt végeznek barmilyen crowdsource-olt tevékenységet.

A mediakutatasban a kollaborativ kultdra kapcsan felallitott elméletek dont6 tobbsége
megprobal valaszt adni a résztvevok belsé motivacidjara ahhoz, hogy tartalmat hozzanak 1étre
és osszanak meg az interneten. Henry Jenkins és munkatérsai (2006a, 3. 0.) a fiatalkortak
médiatevékenysegét vizsgalva arra a kovetkeztetésre jutottak, hogy a kollaborativ kultdra
kialakulasanak alapfeltétele nem csak az alacsony belépési kiiszéb (mind a technoldgia, mind

tudasbazis szempontjabol), hanem az is, hogy a virtualis kb6zosség tagjai agy eérzik,

% Brabham, Daren C. Crowdsourcing MIT Press Essential Knowledge, 2013. 05. 10. Fejezetcim: Moving the
Crowd (E-book formatum, oldalszamok nem jel6ltek).
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hozzajarulasuk a k6zosség értékeihez jelentdséggel bir, valamint valamilyen foku tarsadalmi
kapcsolatot is éreznek a kozdsség tobbi tagja irant. Ugyanugy a belsd motivacio jelentdségét
tdmasztja ala Su-Houn Liu, Hsui-Li Liao és Yuan-Tai Zeng (2007, 232-237. 0.) kutatdsa a
bloggerek kapcsan, amely megallapitja, hogy a bloggerek esetében a masodik legfontosabb
motivacios tényezé az emberekkel vald kapcsolatteremtés, a legfontosabb pedig az érzelmek
kiontése®” (sic!).

Aaron Koblin kisérletei is bebizonyitottdk, hogy minimalis pénziigyi motivacidé (a
,» The Sheep Market” esetében 0,02 dollar, mig a ,,Ten Thousand Cents” esetében 0,01 dollar)
mellett is tobb ezer vallalkozé akadt, akik a feladatot legalabb az elvart szinten teljesitették.
Elmondasa alapjan az elébbi projektben a tdbb mint tizezer megoldas kdzil mindéssze 662
barany nem felelt meg a ,,baranyszeriiség” elvarasanak, a leghosszabb id6 pedig, amit valaki
egy rajzra forditott 46 perc volt. Ez béven tilmutat a pénziigyi motivacid, mint kKizarélagos
tényezo jelentdségén. A munkaban meglelt szérakozas és az 6nkifejezés a tarsadalmi mediara
vonatkoz6 motivécios tanulmanyokban rendszeresen felvetédik.®® Howe (2009) szerint ,,Az
emberek nem szeretnek passziv fogyasztok lenni, szivesebben vesznek részt olyan termékek
kifejlesztésében és megalkotasaban, amelyek szamukra jelentéséggel birnak. A
crowdsourcing pusztan az egyik megnyilvanulasa annak a trendnek, amely a kereskedelem
nagyobb mértékii demokratizalédasahoz vezet.”

A crowdsourcing hatékonysaganak el6feltétele a részvételre valé hajlanddsédg. A
részveteli szandék minddssze egy része szarmaztathatd az anyagi nyereségbdl, tovabbi

motivacids tényez6k lehetnek (forrés: Brabham, 2013):*°

- Kreativ képességek kifejlesztése

- Més kreativ szakteruleten dolgozé szakemberekkel valo kapcsolat kiépitése
- Portfoli6 épitése

- Kihivasok keresése

- Online kdz6sségben valo részvétel

- Unalomizés

- Hozzétenni egy nagyobb ko6zos érdeklédésbol fakado projekthez

- Méasokkal megosztani valamit

- Szbérakozés

¥ pouring out feelings" (ford,: szerzé)

% |asd még: Brabham, Daren C. Crowdsourcing (2013) ,,Moving the Crowd” c. fejezet.

% |4sd ugyanott.
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6.3. A felhasznalo szerepének megvaltozésa a tarsadalmi médiaban

A crowdsourcing kapcsan felmerlt szerepeltolodas ravilagit arra a paradigmavaltasra, amely
a felhasznald szerepének megitélésével kapcsolatos. A felhasznalé fokozatosan atlép a
passziv informéacidfogyasztoi 1étb6l az aktiv informéacidalkotoi illetve informaciorendez6i
szerepbe (lasd: informéacidkuratorok). A valtas katalizatora és tobbsegi platformja a kbzosségi
média ¢és a blogoszféra. Természetesen nem a miivészet az egyetlen olyan teriilet, ahol a
valtozas megfigyelhetd, mivel az interneten torténd informécid rendszerezése a

tartalomalkotés Ujfajta szokasainak kialakulasa is fémjelzi az 0j trendet.

6.3.1. A FELHASZNALO SZEREPE AZ INFORMACIOARAMLASBAN

Az informécidaramlds megnovekedett mértéke valosziniileg nem fog helyhidnyhoz vezetni a
kozeljovében, mivel a szerverparkok nem csak kiterjedésben, hanem az informécidtarolok
kapacitasat tekintve is allandoan fejlédnek. Nem valdszinti tehat, hogy egyszer csak ,elfogy a
hely” a virtualis vilagban. Annal inkabb valdszinii, hogy megfeleld sziirémechanizmus
hidnyaban az internetez$ altal keresett informéaciot eltemeti a ,virtualis szemét”, azaz a
hasonlo témara, illetve keresGszavakra optimalizalt oldalak és cikkek aradata. Nem véletlen,
hogy a ,keres0orias” Google az utdbbi idok legstabilabban fejlddé nagyvallalata, amely
egyeduralkodo lett keresési algoritmusaval a vilagpiacon. A ,,guglizds” szleng ma egyet jelent
az interneten torténd informécid kereséssel. Egyfajta virtualis iranytiiként hasznaljuk, amely
egy végtelen és naprol napra valtozo tengeren keresztil kell, hogy elvezessen benniinket a
vagyott celhoz, barmerre legyen is az. A Google keresdalgoritmusa szamara mindaz az
informacio, amely nem relevans a keresési kifejezés szempontjabdl, nem 1étezik. Iranytije
kdzvetlendl a célhoz repit benniinket.

A kérdés az, hogy amennyiben az informacio tengere kozel végtelenre duzzad, az 6t
atfogoan ismerd algoritmus is kozel végtelen nagy kell-e legyen? Tudjuk, hogy a Google
minden egyes felderitett weboldalrdl készit egy masolatot, amelyet a sajat szerverén tarol. A
keresérobot felderit minden egyes weboldalt és indexeli Oket, beleértve az aloldalakat is. Ez
egy idbéigényes folyamat, amely akéar honapokig is eltarthat. Semmilyen garancia nincsen r4,
hogy az internet fejlédése nem valik egyszer csak kdvethetetlenll gyorssa. Valdjaban mar
most is gondot okoz a régi, hasznalhatatlan tartalom szétvalasztasa a friss és relevanstol.
Ennek bizonyitéka a ,,404 Error” Uzenetek létezése, azaz a nem létez6 oldalakra mutatd
talalatok. Lehet, hogy az egyre novekvo rendszert csak egy masik egyre ndvekvo rendszerrel

lehet feltérképezni? Jorge Luis Borges kivald térkep-analdgiaja az internet kapcsan is
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megallja a helyét: Amennyiben tokéletes térképet készitiink egy teriiletrél, vajon az 1:1
arany( térkép mennyire lesz hasznalhat6 a navigalashoz? *°

Eli Praiser (2012) ezen kivil felvet egy olyan problémét is, amely a talalatok
szemelyre szabottsdgara vonatkozik. Ahhoz, hogy a Google pontos talalatokat adhasson a
felhasznalo altal keresett tartalmakrol, informaciot kell gytijtenie a felhasznaldo keresési
szokasairdl. Ez hosszU tavon egy ugynevezett ,Filterbuborék™ (Filter Bubble) kialakitasahoz
vezethet, amely az elézetesen feltérképezett keresési szokdsoknak megfeleld tartalmakat
szolgaltat. Miutan tehat a Google keresési algoritmusa kiismerte a felhasznalé szokésait
valdszinii, hogy egyre gyakrabban ismétlédé témakat ,,talal”. Ez Praiser szerint annyit jelent,
hogy Uj gondolattal, valodi felfedezéssel nem fogunk egy id6 utan talalkozni.

Talan ezeknek a paradoxonoknak is koszonhetd, hogy egyre elterjedtebbek a neten a
»kuratorok”, akik ebben a kontextusban nem muzeumi szakemberek, hanem sajat weboldalt,
illetve blogot miikodtetd egyének, akik az informaciot egy (vagy tébb) szempont alapjan
gylijtik 0ssze és teszik masok szamara elérhet6vé. Esetenként egy-egy ilyen kurétor oldala
kivalo tajékozodasi pontként miikddhet egy adott téma irant érdeklédo felhasznéld szamara.

Tegyuk fel, hogy példaul valaki tarsadalompszichologia témaju konyveket szeretne
vasarolni, de nincs konkrét elképzelése arrol, melyik szerzo, illetve téma érdekli. Logikusan,
ha konyvet keresunk, azt varnank, hogy az Amazon, illetve mas konyvaruhdzak weboldalat
kapjuk meg elsé helyen, mivel a Google elsésorban kereskedelmi célokra szakosodott,
reklamok bevételeibdl lizemeltetett vallalkozas.

A val6sagban a keresés (,,social psychology books™) a kévetkezd eredménnyel zarul*
(24. kép):

1. The 50 Best Social Psychology Books (www.sparringmind.com)
2. Popular Social Psychology Books (www.goodreads.com)
3. Social Psychology Textbooks - Social Psychology Network (www.socialpsychology.org)

4. Amazon.com: Book Review Books for Social Psychology (www.amazon.com)

A Google keresés a ,,social psychology books” keresészavakra pillanatnyilag (2013

junius 9.) az Amazon ajanlatat csak a negyedik helyre teszi. Miért? Ha megvizsgaljuk az elso

%0 Jorge Luis Borges: ,,Del rigor en la ciencia”, azaz ,,A tudoméany pontossagarol” cimii irasaban egy
birodalomrol ir, amelyben a kartografia tudomanya olyan tokéletességet ért el, hogy a térkép pontosan akkora
volt, mint maga a birodalom. Ez a preciz térkép azonban hasznalhatatlannak bizonyult és a kés6bbi generaciok
hagytak elpusztulni.

L A keresési eredmények elemzésekor figyelembe kell még venni olyan tényezéket, mint a felhasznélé foldrajzi
helyzete (IP cim alapjan lokalizalva), operacios rendszerének és bongészdjének nyelve, keresési eldzményei és
mas elére nem lathato tényezok. Ezért az itt felvazolt kisérlet mas felhasznald esetén, mas orszagban jelentésen
eltérhet.
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harom helyezettet, kidertl, hogy a masodik helyen egy szakmai oldal talalhaté a Social
Psychology Network, mig a harmadik helyen a goodreads.com, egy konyveket osztalyozo
médidra épiilé oldal all. Az elsé helyezett latszolag nem tul relevans, hiszen nem szakmai
oldal és nem is vasarolhatunk kozvetlenil konyveket itt: a sparringmind.com, Gregory Ciotti
blogja, aki marketinges szakemberként szamos cikket gyiijtott 6ssze tarsadalompszicholdgia
témakorben. Hogy hogyan lehet fontosabb egy marketing menedzser szabadidejében
szerkesztett blogja, mint egy szakmai oldal, illetve mint a vildg legnagyobb internetes
kdnyvaruhaza?

A Google keresesi szabalyait ismer6k nagy hangsulyt fektetnek a relevans linkek
fogalméra. Ezek a linkek olyan oldalakrol szarmaznak, amelyek hasonldan relevansak
ugyanabban a témaban, mint az az oldal, amelyre mutatnak. Esetlinkben a Gregory oldalara
mutatd linkeket tartalmazo oldalakat hozzaérté személyek, illetve szakemberek szerkesztik,
igy az 0 oldalaik is népszertiek a tarsadalompszichologiat kutatod egyének korében. Mivel tobb
fontos, tarsadalompszicholdgia témakorben relevans oldal jeldlte meg Gregory oldalat, mint
értékes informéacidk tarhazat, a Google feltérképezte ezt a mikrohaldzatot és a blogot
relevansabbnak itélte meg a keresdszavaimra reagalva, mint az altalanos pszicholdgiai targyu
konyveket arul6 Amazont. Azt viszont nem lehet egyszerlien megmagyarazni, hogy a
socialpsychology.org-ot hogyan elézte meg egy amator blogja. A legvaldsziniibb, hogy mig a
szakirodalommal foglalkoz6 oldalt kizar6lag az adott diszciplina tudoésai latogatjak, addig egy
jol szerkesztett blog nagyobb népszeriiségnek 6rvend mind a szakma, mind a széles k6zonség
korében. Kijelenthetjiik tehat, hogy a Google crowdsourcolja az oldalak népszerliségi és
relevancia listajat, mivel a felhaszndlok véleményét veszi alapul a relevans linkek
meghatarozasakor. Részben ellentmondva Gerhards és Schéfer 2009-es tanulméanyanak, az
interneten, mint halézati alaptit demokratikus szervezOdésben, a tomeg véleménye hossza

tavon nagyobb sullyal esik latba, mint a kisebb létszam( szakmai k6z6ssége.

6.4. A kurator Kkifejezés demokratizalédasa

A tartalom-kuralas (content curation), vagy informéacio-kuralas (information curation)
ujkeletii kifejezés, egy interneten sziiletett szleng, amelynek jelentése: az interneten talalhatd
végelathatatlan anyagot Osszegyljteni és egy adott téma koré csoportositva emészthetd
formaban talalni. A tartalomkurator kozosségek elszortan miikodo virtualis kdzosségek,
amelyek onkéntesekbdl allnak, akik egyiittmikdodve hoznak 1étre koherens, ellendrzott és

gyakran ingyenes adattarakat kiilonb6z6 forrasokra tdmaszkodva. Jelentdségiik, hogy a
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kutatdbmunkahoz felhasznalt tudomanyos adattarakat, amelyeket a kdzelmultban kisszamu
személyzet tartott karban, egyre inkdbb a crowdsourcing modszerét kdvetve a tartalom-
kuratorokra bizzak (Dana Rotman és mtsai 2012, in: Journal of the American Society for
Information Science and Technology, 1092-1107. 0.). A tartalom-kuralast el kell kiiléniteni az
online tartalom készitéstél, mint példaul a Wikipediat épitdé kozosségtl, mivel ezek
alapvetéen kiilonboz6 tevékenységeket jelolnek. Ugyanakkor a tartalom kurdlasa nem
egyenlé az adatok (képek, linkek, szovegek) gyiijtésével. A jo tartalom-kurator képes
kivalogatni a leginkabb relevans adatot és a legjobb forrast egy adott téma szerint rendezve,
ezzel fejlesztve példaul a gydgyszerkutatashoz sziikséges adattarakat (Li, Cheng, Wang és
Brayant 2010, . in: Drug discovery today, 15, 23-24. old.).

A tartalom kurator szerepe az online kultdra terjesztésében és elemzésében talmutat
adatgylijto, raktarozé €s megoszto szerepén. Az informaciobdség koraban szakembernek lenni
mar nem jelenti feltétleniil azt, hogy a szakteriiletiinkre jellemzé legfrissebb és legfontosabb
tudas birtokaban vagyunk. A tudas fokozott sebességii eléviléset csak ,,kuratori” képességek
segitségével ellensulyozhatjuk, amely éllandé informacidgytijtést és rendszerezést jelent.
Ehhez fejlett analitikai kepességekre van sziikseg. Emellett a tevékenység magaban foglalja a
publikalast is, tehat az adat kdzcélu felhasznalasdhoz megfelel6 prezentaciot. A kurator tehat
az interneten fellelhetd adat approprialasaval (tulajdonba vételével) Gj tartalmat hoz létre,
ezzel jarulva hozzé az online kulttra fejlédéséhez.

Mel Buchanan, az Hermitage Mizeum kuréatora* 2012-ben nyilt levélben fordult az
internet kozosségéhez, amelyben arra kért mindenkit, ne hasznaljak a kuratorkodas kifejezést
a virtudlis adatrendezésre, 1évén, a kuratori szakmaéra, amelyet hossza el6tanulméanyok
eléznek meg, degradaloan hat. Az ennek nyoman kibontakozo vita elsésorban az angol nyelv
kifejezéseinek devalvaciojat okolta az interneten megjelend ,,ujrahasznositott” kifejezésekert.
A szakma felsObbrendiiségét védo kuratorok és a webes kuratori tevékenységet védok koziil
kiemelkedik Suse Cairns, * a Newcastle-i Art Gallery munkatarsanak véleménye, aki
szakmabeliként més Aallaspontot képvisel, mint munkatarsainak tobbsége. Suse szerint a

kurator kifejezés liberalis értelmezése nem degradadlja a kifejezés értékét, ellenkezodleg,

%2 Az eredeti nyilt levél a http://hermitagemuseum.wordpress.com weboldalon jelent meg, azéta az internet
ideiglenes jellegének megfelelden eltiint, de mésolatai még fellelhet6ek:
(http://aboriginalcuratorinresidence.blogspot.hu/2012/05/httphermitagemuseumwordpresscom20111004.html
utolso letoltés: 2014. 12. 5.)

Vélemények, ellenvélemények, kritikak az irassal kapcsolatban szamos blogoldalon megtalalhatoak. Ennek az
frasnak a sorsa is azt hizonyitja, hogy az interneten egy tanulmany hatasa messze talléphet az ir6ja szandékan:
ami egy egyszerl blogbejegyzésnek indult, amelyet néhany ember olvasott, mara egy komoly vitava nétte ki
magat a halon, amely fliggetlenitette magat az eredeti szoveg szerzgjétol.

*® http://museumgeek.wordpress.com/2012/04/15/a-throwdown-about-the-term-curator/
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értékesebbé teszi azt, mivel felhivja a figyelmet a szakma fontossagara (izlést, korszellemet
kdzvetiteni a kozonség felé), illetve a kifejezés divatossaga miatt pozitiv asszociaciokat tarsit
a muzeum ,,imazsahoz”. Ha figyelembe vessziik a muzeumlatogatd k6zonség dsszetételét (a
magasabb végzettséggel rendelkezok teszik ki a muzeumlatogatok javarészét*®), gy tiinik,
letezik egyfajta tavolsagtartds a hagyomanyos diszciplinak altal meghatarozott kuratori
kultarat elonyben részesité gondolkodas és a széles kdzonség izlése kozott. Szerencsés
esetben az internet athidalhatja ezt a tavolsagot, hiszen azon tul, hogy képes kulturalis értéket
kozvetiteni (lasd a fentebb emlitett szakmai vitat, mint példat arra, mennyire hatasos férum
kulturalis kérdések megvitatasara), mindezt ,,trendi” és fogyaszthaté modon teszi.

Az informacio-kurator szerepe és a muzeumi kurator szerepe kdzott, ha leszamitjuk az
eloképzettséget, valOjaban sok atfedést taldlunk. Az informacio-kurator, amennyiben
komolyan veszi tevékenységét, szintén elmeril egy téma vizsgalatdban, amely tébbnyire egy
bizonyos tevékenység, targy vagy jelenség ismeretét jelenti. Példanak okéaért, egy zenével
altalanos jelleggel foglalkoz6 weboldalt sokkal nehezebb szerkeszteni, mint példaul a gitar
torténetével foglalkoz6 blogot. Réaadasul, mint a tarsadalompszicholdgia témaju Google
kereses eredménye is mutatja, egy specializalt oldalnak nagyobbak az eselyei akkor, amikor
sziikitett keresési paramétereket alkalmazunk (pszicholdgia csak részben relevans,
tarsadalompszicholdgia teljes mértékben). Ez a viselkedés nagymértékben hasonlit a mazeumi
kuratorok specializacidjahoz, ahol kortars, modern illetve impresszionista (és egyéb)
specializaciokat talalunk. Az analdgia lényege, hogy az interneten is értékesebb kevesebb
témarol tobb informacioval rendelkezni, mint altalanos témakkal foglalkozni (amazon.com
pszicholdgia kdnyvszekcidja csak a negyedik helyen végzett a kisérletlinkben).

Természetesen szakmai szempontbol jelentés a kilonbség egy miivészettorténeti
kutatdbmunkat végzd szerzé és egy digitalis adatokat gyijtogeté egyén munkafolyamata
kozott, ezért ertelmetlen lenne tovabbi parhuzamok vonasaval kisérletezni. Ellenben az Gjfajta
kurator-fogalom sziiletése és rohamos elterjedése mégis meghataroz egyfajta ,,Zeitgeistet”,
azaz mentalis lenyomatot a kortars gondolkodasrol, amely lassanként visszagyiriizik a

muzeumi, kiallitotéri gyakorlatba is.

* Két tanulmany alapjan:

1) L. MarkDavidson Schuster, ,,Perspectives on the.American.audience.. forart.museums, report prepared for
Research Division, National Endowment for the Arts (Cambridge: Massachusetts Institute of Technology,
1987), available on microfiche through ERIC system, ED294780;

2) Paul 1. DiMaggio és Francie Ostrower, ,Race, ethnicity and participation in the arts: Patterns of
participation by black, Hispanic and white Americans in selected activities from the 1982 and 1985 surveys
of public participation in the arts," report prepared for Research Division, National Endowment for the Arts
(New Haven, Conn.: Yale University, 1987).
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6.5. A szakértoi paradigma valtozasa, hatasa a miivész és kurator szerepére

Pierre Lévy kollektiv intelligencia-elméletébdl kiindulva Peter Walsh (2003) fogalmazta meg

a ,szakértdi paradigma” 4

megvaltozasat. Walsh szerint a szakértelemrdl alkotott
hagyomdnyos felfogasunk a virtudlis vildgban torténéd kommunikéci6é szélesebb korben is
értelmezhet6 folyamata révén eltiinében, de legalabbis megvéaltozdban van.

A szakért6i paradigma négy f6 pontban foglalhat6 6ssze:

1. A szakért6i tudas egy olyan behatarolt halmaza a tudasnak, amelyet egy egyén képes
elsajatitani.

2. A szakértbi paradigma egyik axiomaja, hogy egyes egyének birtokaban vannak a
tudasnak, mig masok nincsenek.

3. A szakért6éi paradigma szabalyokat allit fel ahhoz, hogyan kell az informaciot
megszerezni, illetve feldolgozni. Ezeket a szabalyokat a hagyomanyos diszciplindk
hatarozzak meg (kutatas, hivatkozas illetve reflexiok).

4, A szakértok birtokdban vannak a szaktudasukat igazold bizonyitvanynak, azaz

atmentek egy ritudlén, amely azok koz¢ az emberek kozé avatja Oket, akik egy adott

szakteriilet specialistai. Ez a leggyakrabban formalis képzés Gtjan érhetd el.

A kollektiv intelligencia paradigmaéja az el6z6 pontokhoz képest:

1. A kollektiv intelligencia altal leghatékonyabban megvalaszolhatdo kérdések
interdiszciplindrisak és széles korben értelmezhetdek.

2. A kollektiv intelligencia megléte feltételezi, hogy minden egyén képes hozzajarulni,
még akkor is, ha csak alkalmi segitséget tud nyujtani.

3. A kollektiv intelligencia minden résztvevdje sajat szabalyai alapjan szerzi meg ¢és
dolgozza fel az informéciot, sajat munkafolyamatat véve alapul. Ez ahhoz vezethet,
hogy egyes munkafolyamatok meggy6zdbb (hatékonyabb) eredményt képesek
felmutatni, mint masok, de egyiket sem kategorizalhatjuk ,hibasnak”. A
munkafolyamat szabélyait taglalo vitak részét képezik annak a folyamatnak, amely
altal a tudas létrejon.

4. A kollektiv intelligenciaban résztvevok kozott, bar a legkiilonbozébb tapasztalati
hattérrel rendelkezhetnek, nincsen hierarchikus felosztas, elsésorban a tapasztalati

Uton szerzett tudas szamit értékesnek.

*®  the expert paradigm” (ford.: szerzd)
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Walsh elmélete alapjan az internet, mint a széttagolt tudas (disrtibuted knowledge) tere
megvaltoztatja, erodalja a szakértéi paradigma privilegizalt értékét. Példakeént felhozza Matt
Drudge weboldalat a , The Drudge Report” *-ot, amely a hagyomanyos Ujsagirasban
megszokott informéacidhoz vald jutds szabalyait figyelmen kivil hagyva, elséként publikalt
olyan informdciot, amely késobb Clinton elndk szexbotrdnyahoz vezetett. Drudge nem
Ujségird, ezért sz&méra semmit nem jelentett az Gjségiras hierarchiajanak valé megfelelés
(szerkesztd, kiadd véleménye), a forrasanyag eredetiségének ¢és hitelességének ellendrzése,
illetve a magéanéleti titkok tiszteletben tartasa. A botrany kirobbantasaval Drudge indirekt
maodon megrazta az Ujsagiras hegemoniajat is. Olyan anyagok kdzszemlére tételével, amelyek
az Gjsagiras szempontjabol ellendrizetlen nyersanyagnak szamitanak, ravilagitott arra a tényre
is, hogy a hirek, amelyeket az Ujsagirds hagyomanyosan objektiv igazsagként prezental,
valdjaban (gyakran manipulativ modszerekkel) elballitott szellemi termékek. Az 0jsagird
szakért6i paradigmaja, illetve az Gjsagirds, mint szakma tudashegemoniaja kezdte elvesziteni
megbecsiilését a kozénseg szemében.

Az internet hasonld hatast kezd el kivaltani a miivészeti vilagban is. Walsh szerint a
muzeumok a digitalizalas eldtti idOben teljes mértékben irdnyitdsuk alatt tartottdk a
mitargyak kiallitasanak, reprodukéaldsénak és a vellk kapcsolatos diskurzusnak a jogat. A
digitalis kép koraban azonban ez az iranyitas kezd megsziinni. Mark Harden miialkotasokat

bemutat6 weboldala az ,, Artchive”*

példaul nagyon hasonlit egy muzeumi weboldalra azzal a
kilénbséggel, hogy az oldal fenntartoja egy maganszemely, aki a miivészetrdl vallott sajat
nézeteit osztja meg az oldalon. A mialkotasokrol késziilt képeket a vilag minden tajarol
Osszegylijtve hozta létre sajat virtudlis mizeumat. Harden kezdeményezése fenyegetést jelent
ahol barki kiallithat, rendszerezhet mtialkotasokat, illetve kommentarokat fiizhet hozzajuk,
ezzel dezintermedidlva a kurator szerepét. A virtualis mazeum a valddihoz képest hasonld
kezdeményezésként értékelhetd, mint a virtualis kuratorok munkaja a valédi muazeumi
szakemberekhez képest. A szakért6k altal meghatarozott informacioaramlashoz képest egy
konnyen hozzaférheté alternativat jelent a felhasznald szamara. Harden kezdeményezése
egyrészr0l nonprofit alternativat kinal minden miivészetkedveld szdmara a miivészet
megismeréséhez, masrészrél viszont megkérddjelezi a szerzdi jogok érvényességét, hiszen a

,»gylUjteményben” kiallitott mitvek nagy részét nem jogtiszta licensz Gtjan szerezte meg.

“ http://www.drudgereport.com/ (utolsé letdltés 2014. 01. 05.)
*" http://www.artchive.com/ (utolsd letdltés 2014. 01. 05)
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A szakértéi paradigma fokozatos értékvesztése Lévy nézeteit visszhangozza: Egy
folyamatos valtozasban 1év6 helyzetben a hivatalos nyelv és a merev strukturdk minddssze
elkendézik vagy elhomalyositiak a valosagot (Lévy, 1997, 70. 0.).*® Az online felileten
torténd tartalomalkotas ¢és értelmezés beleértve a virtualis kézegben torténd kulturalis
reflexiokat is egy folyamatosan valtozé kozeget képvisel, amely kevesbé kedvez a
hagyoméanyos diszciplindk tuddsainak. A kollektiv intelligencia 6sszetarté ereje nem a
meglévo tudason alapul, sokkal inkabb a tudas megszerzésének tarsadalmi folyamatan, amely
dinamikus és egyiittmiikodésre épiilé (v6. Jenkins, 2006).%

A Kollaborativ kultura struktarajaban a miivész szerepe is megvaltozéban van, mivel
hasonléan a hagyomanyos diszciplindkban képzett tuddsokhoz, a szakért6i paradigma
valtozésa kihat a miivészi alkotomunkara is. A kortars miivészet alapvetden interdiszciplinaris
kultarafelfogdsa megerdsiti ezt a folyamatot. Mint Borriaud is megfigyelte, a muvészet
szintere a tarsadalmi kapcsolatok haldja lett. A miivész szerepe ezaltal a miivészet-alkotas
tudasanak kizarolagos birtokosabo6l egyfajta mediatori szerep iranyaba tolddott el. A
szerepkdrnek célja szenzibilizalni a miivészet irant a kozonséget, felerdsiteni esztétikai
érzékenységét. A kortars kollaborativ miivészet helyszine a virtualis kozszféra lett, amely a
legjobb kozeg mivész ¢és kozonsége taldlkozdsdhoz, valamint a kulturalis parbeszéd
kialakul&sahoz.

Ezek a tendencidk fuggetlenek az online tarsadalmi média kozegt6l, mint technikai
médiumtél. Azonban a technologia altal medialt kozeg felerdsiti a hagyomanyos
jogat (crowdsourcing), illetve a mivek kiallitasanak ¢és adas-vételének lehet6ségét
(crowdfunding). Bar a miivész szerepe tovabbra is a mi koncepcidojanak megalkotasa,
szemben a kivitelezést végz6 felhasznaloval, az online kérnyezetben lehetetlen kildnbséget
tenni szakember es nem szakember kozott. Ez azt jelenti, hogy a jovOben lehetéség van az
open source (azaz nem feliilr6l irdnyitott) kultura és miivészeti mozgalmak meger6sodésére,
amelyek nem egy alkotdhoz vagy galéridhoz kothetd, jogokkal korlatozott infrastruktira
alapjan miikodnek, sokkal inkabb a kozonég részvételére, és a kulturalis parbeszéd kdzegében

kifejlodo alkotasokra épitenek.

%8 Inasituation in flux, official languages and rigid structures do nothing more than blur or mask reality.” ford:
szerzd.

“ E-book: Jenkins, Henry (2006): Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. Fejezet cime:
Collective Intelligence and the Expert Paradigm.
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6.6. A Guggenheim muzeum és a YouTube Play: egy crowdsource-olt miivészeti

esemény elemzése

2010-ben a Guggenheim muzeum ¢€s a YouTube egyiittmiikodve egy zsiirizést szervezett a
leginnovativabb, legeredetibb felt6ltott videdkbol, fuggetlenll azok technikajatol, miifajatol
¢és blidzséjétol (25. kép). A palyazok kozott talalhattunk profi filmrendezoket, médiaiskolak
hallgatoit és amatoroket is. A nyilt felhivasra, hasonléan a crowdsourcing modszeréhez, barki
valaszolhatott.

A Guggenheim a viladg kiilonbozé tajain 1évé muzeumaiban (New York, Bilbao,
Berlin és Velence) vetitést rendezett a legjobbnak itélt 25 alkotdsbol. A New York-i
Guggenheim oktdéber 21-én egy galat rendezett, amelyet él6ben kozvetitettek a YouTube-on.
A tobb mint 23 000 beérkezett palyazatot egy csapat kurator szilikitette le a legjobbnak itélt
125 filmre, amelybdl a nemzetkozileg elismert miivészekbdl, zenészekbdl és rendez6kbdl allo
zstliri vélasztotta ki a végso 25 filmet.

A zsiiri személye sem szokvanyos, ez sokat elmond arrdl, mennyire szokatlan modon
kezelte a Guggenheim dontéshozo testiilete az Uj kidllitds megszervezésének feladatat.
Ahelyett, hogy az altalanos gyakorlatnak megfeleléen miivészetelméleti szakemberek,
kuratorok és esztétak hoztak volna meg a végsé dontést, a miizeum egy interdiszciplinaris,
széles miivészeti palettat felvonultatdo alkotocsoportra bizta a feladatot. Nancy Spector, a
muzeum fOkurdtora mellett Darren Aronofsky, vilaghiri rendezd (Rekviem egy alomért, A
pankrator), egy gyokereiben underground pszichedelikus kisérleti zenét jatszo egyuttes tagjai
(Animal Collective), két festé (Takashi Murakami és Marylin Minter), egy konceptudlis
miiveket alkotdé ndémiivész (Shirin Neshat, aki az iszlam vildgaban €16 ndk helyzetével
foglalkozik), egy designer (Stefan Sagmeister), valamint fotosok, performance miivészek és
videomiivészek is részt vettek a miivek elbiralasaban.

A szokatlan (és a miivészeti vilagban megbecsiilt hirnévnek 6rvend6) kuratérium nem
a feltorekvo, illetve elismert videomiivészek munkaibdl valogatott, ahogy az a Guggenheim
kiallitasi gyakorlatara jellemz6, hanem ismeretlen vizekre evezve kdzvetlenil a hald
muvészeti tartalmat vette gorcso ala.

A miivészek, akik a kuratori munka targyat szoktak alkotni a miivészet hagyomanyos
intézményrendszerében, most kiemelve az alkotdi folyamatbdl egy masfajta alkotdémunka, az
informéacid rendszerezés és kivalasztas részeivé valtak, hasonléan a kordbban targyalt
informéacidkuratorok munkajahoz. Az esemény jelentéségét csak hossza tavh hatasaban lehet

majd lemérni, mivel, bar nem idegen a kiallitotéri gyakorlattol, hogy egy alkotomiivészt
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bizzanak meg kiallitas szervezéssel, azaltal, hogy a kiallitds célja az amatdr videomiivészek
beemelése a vilag egyik vezet6 kortars mizeumanak kozegébe elismert alkotok részvételével,
az els6 1épést jelentheti a mivészet intézményrendszerének Ujfajta, kotetlenebb
mivészetfelfogasahoz.

Természetesen nem ez az elsd eset a miivészettorténelemben, hogy az amator
miivészet helyet kapott a ,,magas miivészet” szdmdra fenntartott térben (gondoljunk csak a
dadaistakra, illetve a hatvanas évek amerikai graffiti miivészeire), azonban ezeket a kulturalis
behatolasokat eddig kontrollalt médon, kizardlag kuratorok és mazeumi szakemberek altal
iranyitva végezték, viszonylag kevés muvészt érintve. A Guggenheim, azaltal, hogy a
kiallitott miivészek személye helyett a miivész-kuratorok személyére helyezte a hangsulyt,
egy lépést tett afelé, hogy a miivészet bemutatdsdnak feliilrdl lefelé iranyitott szemléletét
megbontsa. Tulajdonképpen parhuzamot vonhatunk Kevin MacDonald rendez6i Szerepe a
»Life in a Day”, Miranda July és Harell Fletcher szervezo6i, zsiirizési feladatai a ,,Learning to
Love You More” és a Guggenheim YouTube Play kurator-miivészeinek munkaja kozott abbol
a szempontbdl, hogy a koncepcid itt is csak iranymutatéul szolgalt, a szervezok (kuratorok)
nem lathattak elére milyen tipust, illetve témaju videok kertilnek bekildésre.

A palyazatot hirdetd marketingkampany is els0sorban a zstiri személyére koncentralt,
mivel lehetetlen volt megjosolni, milyen tipust videok és mely szerzék lesznek dontdsok.
Minden egyes zsliritag egy par perces videdban (amelyet természetesen feltoltdttek a
YouTube-ra), bemutatta miiveit és véleményezte a YouTube, mint a miivészet bemutatasara
alkalmas médium jelenségét. Erdekes, hogy Takashi Murakami Japan festdmiivész
megemlitette a médiumok kozotti versengést is, azzal a mondataval, hogy egy festo
egymagaban nem képes felvenni a versenyt a feltoltott vizuélis anyag mennyiségével. Takashi
kijelentése utal arra, hogy a digitalis médium és a haldzati miivek egyre fokozottabb figyelmet
kapnak a hagyomanyos kiallitasi gyakorlatban is.

A hélbzati és virtualis munkak kiallitdsanak paradoxona, hogy a hagyomanyos
médium bemutatasahoz fizikai térre, a latogatok szaméra limitalt kapacitassal rendelkez6
kiallito teremre van sziikség. Ezzel szemben a virtualis tartalom terjedéséhez minimalis
infrastruktira is elegendd, ma mar elég hozza egy mobiltelefon. A kozegiikbdl kiragadott
munkak egészen mashogy hatnak a megszokott muzeumi kdzegben, mint abban a térben, ahol

eredetileg létrejottek.
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A YouTube Play kapcsan a muzeumban olyan miiveket vetitettek, amelyeket
eredetileg nem szantak vetitésre. Elég elolvasni a YouTube Play-t ért kritikakat™, hogy
korvonalazddjon egy sor olyan probléma, amelyet a mizeumban valo kiallitas lehetésége nem
tud megoldani. El6szor is a hivatalos felismerés, hogy a YouTube (és altalaban az internet)
kozege teret adhat mlivészi értékkel biré amatdr produkcioknak, til késon érkezett. A Flickr,
DeviantArt, Pinterest es szamos mas ,,informaciokuratorok” altal lzemeltetett oldal mar évek
Ota profilja részének tekinti az internetes miivészet bemutatdsat és gylijtését. Az még
megbocsathatd, ha egy hagyomanyos kiallitotér kuratorai kissé késve reagalnak az internet
kihivasara, tekintve, hogy a tébbi mizeum a mai napig nem vallalta a szembesilést, de sajnos
a kiallitott videok miivészi értéke nem tamasztja ald a vallalkozéasba fektetett energiat.

A legtobb vided6 meglehetésen egyligyii tartalmat, ellenben magas technikai
szinvonalat vonultat fel. Es ez okozza a problémat, ami a kiallitok kivalasztasanak metodusat
illeti, révén, hogy a tobbségiik mar vagy nyert nivos miivészeti dijakat, vagy legalabb egyszer
jelolve volt valamelyikre. Aki ismeri és kedveli a YouTube amatdr, viccesen meglepd, néha
sokkoloan egyszerli hatdsmechanizmusokkal operdlo vildgat, idegennek fogja érezni a
professzionalis vagastechnikaval (Un. time lapse) késziilt hajokat és embereket makettszertivé
valtoztatd miivészfilmet (Keith Loutit: BATHTUB 1V), amely alkotdja technikai profizmusat
hirdeti (26. kép). Vagy vehetjik példaként a sz0 szerint brutalisan primitiv narrativaval
»,Bear Untitled” (Christen Bach) cimi alkotast, amely egy vadasz és egy medve kozotti
tragikus végli szerelmi torténetet mesél el (27. kép). Az ilyen és ehhez hasonld eréltetett
alkotasok voltaképpen idegenek a YouTube torténetétdl, amelyet nem a professzionalis
aspiraciokkal rendelkez6 miivészek, hanem elsésorban lelkes amat6érok irnak.

Technikailag a Guggenheim munkatarsai mindent megtettek annak érdekében, hogy a
muzeumot alkalmassd tegyék a munkdk befogadasara. Kiilonleges vetitdtechnologia
segitségevel az épilet spiral alaka 1épcsbire vetitve sorba rendezték a végzés videdkat és

szimultan jatszottak Oket. Az eredmény egyfajta vizudlis kakofonia, amely nem az egyes

% A New York Times miivészeti kritikusanak cikke: The Home Video Rises to Museum Grade, Smith, Roberta,
2010, Okt6ber 21 New York Times Art Review:
http://www.nytimes.com/2010/10/22/arts/design/22youtube.html?_r=0 . (utolso letoltés ideje: 2013. 06. 20.).

Eric Gelber miivészetkritikus elemzése: Missing the Magic: YouTube Play at the Guggenheim, EricGelber,
www.artcritical.com, cikk: http://www.artcritical.com/2010/10/22/youtube-play/ . (utolsé letdltés ideje: 2013.
06. 20.).
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videOk narrativajara és értékeire koncentral, inkabb az egyuttes megjelenésiiket, a YouTube
heterogén kozegét helyezi fokuszba. A kiallitds elmaradt sikerének oka (eredetileg
biennalénak hirdették meg, de 2012-ben mar nem jelentették meg a palyazatot) csak részben a
zstir1 valasztasanak eredménye. A problémat az okozza, hogy a két kiilonb6zé médium, a
muzeum és a virtualis tér merében eltéré modon kezelend6. A muzeum intézményrendszere,
amelynek gyokereit Eurdpa tehetds polgarainak gyiijteményeiben (Wunderkammer) talaljuk,
elsésorban ereklyéket, azaz kulturalis értékkel birod targyakat gyijt. Azokkal a kulturalis
értékekkel, amelyek nem, vagy csak kevéssé kothetoek targyakhoz, mindig is hadilabon allt.
P¢éldaul a konceptudlis miivészettel, amelynek lényegét a kiallitott targyakon kiviil kell
keresniink, a mizeumban a mai napig elsGsorban targyiasitott formaban talalkozunk. Ugyanez
igaz a videokra is, mivel bemutatasukhoz a muzeum egyes részeit kiallitotérbol vetitotérré
kell alakitani. Ez a stratégia alkalmatlan egy allandoan valtozé turbulens és megfoghatatlanul
képlékeny kdzeg magabiztos bemutatasahoz. Az internet és azon beliil a YouTube pedig egy
ilyen kozeg. Az amatOr, kizarolag sziik barati kor szamara feltoltott (de barki altal
megnézhetd) videoktol kezdve a professzionalis technikdval késziilt rovidfilmekig minden
megtalalhaté az oldalon. A legtbb vide6 azert verseng, hogy minél tobb ,kattintast”, azaz
nagyobb nézettséget harcoljon ki maganak. Ez egy mer6ben piacorientalt modell, amely
megtliri a miivészi értéket is, de nem emeli ki a tobbi vided tengerébdl. A platformon a
legsikeressebbnek szamitd ,,munkak” az ugynevezett ,viral video”-k azaz egy influenzavirus
sebességével terjed6 népszertiségii videok. A nézészam generalasanak igénye olyan praktikak
letrejottét  indukélta, mint a virusmarketing (viral marketing), azaz az indirekt
figyelemfelkelt6 eszkozokkel hatalmas nézettséget generald hirdetési forma, illetve az olyan
YouTube csatorndk, amelyek magas nézettségiiknek koszonhetéen (nem ritkdn tobb millid
néz6 vidednként) hatalmas bevételt generdlnak reklamokbol, igy komoly koéltsegvetéssel
rendelkezé kreativ stab dolgozik rajtuk. Egy ilyen koézegbOl kiemelni néhany videdt és
muzeumban val6 kidllitas céljabol beemelni a kortars miivészeti kozegbe, a legjobb esetben is
problematikus, mivel a videdk egyenként nem reprezentaljdk a kodzeget, amelybdl
kiemelkedtek.

A statisztikak sem mentesek némi ambivalenciatol: A kiallitott miivészek t6bb mint
egyharmada az Egyesiilt Allamokbdl szarmazott, 25-b] minddssze nyolc né és tobbségében
40 év feletti volt az életkor.® Ez némileg eltér att6l a globalis perspektivatol, amit a
YouTube-ra feltdltott videok heterogén eredetiikkel képviselnek. A szakmailag képzett,

5! forrés: http://www.switched.com/2010/10/22/guggenheim-youtube-play-opens-and-flops/
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miuvészeti filmekben jaratos kritikusok kifogasoltdk tovabba az érthetetlen okbdl tobbségbe
kerult zenei videdkat. Ezek, bar tokéletesen tukrozik a YouTube demokratikus médiaalkotasi
lehetdségeit, mivel a nyertes videdk kozott olyanok is szerepelnek, amelyek alacsony
koltségvetéssel, de lelkesedéssel €s kreativitassal ismeretlen miivészeket és zenekarokat
inditottak el a vilaghirnév felé, azonban ezeket kiragadva a hasonsz6rii, de kevésbé izgalmas
videok koziil és egy letisztult kortars miivészeti kozegben vizsgalva, kisse céltalannak hatnak.
Mindez nem a zsiiri dontésének szamldjara irhatd, inkdbb egy olyan transzmedialis
leptékvaltasrol arulkodik, amelyet a Guggenheim és a mizeum mint intézmény egyel6re nem
képes athidalni.

Lisa Byrne ir fotos és videdmiivész alkotasa a ,,Taxi Il Stand Up and Cry Like a
Man” (28. kép) viszont egyoOntetlien elnyerte a kritikusok tetszését, mivel egyszeri
dokumentarista eszkozokkel valddi egylittérzést valt ki a nézobdl: A rendezd irorszagi
taxisoforokkel készitett videdjdban az interjialanyok a nyolcvanas és kilencvenes években
foly6é ir paramilitaris szervezetek Osszetlizéseiben sériiltek meg, kozulik tobben voltak
életveszélyes helyzetekben. A filmet taxikban Ulve forgattdk, nyoma sincsen artisztikus
maniroknak. Eppen ezek miatt az egyszer(i és 6szinteségével megkapé torténeteket meséld
emberek teszik kivételes alkotassa a szakmai k6z6nség szamara is a videot.

A YouTube Play a latottak tiikrében leginkabb egy kisérletnek tekinthetd, amely
megprobalja 6sszeegyeztetni két vilag, a fizikailag véges mizeum és a virtualisan végtelen
online videok vilagat. Mint kulturalis kisérlet érdekes és eléremutatd, igy minden hibaja
ellenére gondolatébresztd kisérletként sikeresnek mondhat6. A Crowdsourcing szempontjabol
vizsgalva a kiallitdas az els6 nagyobb volumenii vallalkozds a tomeg kreativitdsanak
beemelésére egy hivatalos intézmény falai kozé.

Jellemz6 modon a diskurzus a YouTube Play esetében is kikeriilt a muzeum falai
kozul és a vitak, pro es kontra érvek helyszine a blogoszféra lett, legyen sz6 akar a New York
Times online cikkérdl, akar az amatér miivészetrajongdk véleménynyilvanitasarol. Ez a
diskurzus magaban hordozza annak lehetéségét, hogy egy lezarult esemény még évekig a
koztudatban maradjon, részévé valjon a miivészetrél alkotott képiinknek. Es ez hosszt tavon
véleményem szerint lényegesebb, mint egy ideiglenes kiallitas szakmai vagy pénzlgyi sikere.
Szerintem a YouTube Play az egyik els6 példa arra, hogy a tarsadalmi média taktikai és
modszerei felhasznalhatok a mivészeti intézmények kuratori folyamataiban is. A folyamat
soran a miivészek kizardlagos alkotobol egyfajta rendezéi-kuratori szerepbe kerlltek, az

esemény pedig lehetéséget nythjtott amatér videomiivészek szamara ahhoz, hogy a YouTube
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alapvetden piacorientalt kozegébdl kivalasztott alkotasaikat beemeljék a digitalis miivészetrol

sz06l6 szakmai diskurzusba.
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7. KOZOSSEGI INTERPRETACIO: KISERLET
MUALKOTASOK CROWDSOURCE-OLT ELEMZESERE

A Kozosségi interpretacié projektet 2015. majusaban kezdtem, a doktori mestermunkam
részeként. Crowdsource-olt miivek alkotasa helyett itt a cél az volt, hogy a ktzdnséget a
mialkotasok értelmezésébe bevonjam. A értelmezés targyat képez6 miivek is adottak voltak.
A cél a doktori fokozatszerzés keretén belul kiallitott képsorozatom értelmezéset a kdzonség
veleményének figyelembevételével megirni. Miivészként mindig is érdekelt, miként vélekedik
a kdzonség a muzeumokban, képtarakban kiallitott miivekrél. Kiilonosen foglalkoztatott a
kilénbség szakmabeliek és nem szakmabeliek véleménye kozott. Vajon a latogatok kozil
azok, akik mivészettorténetben ¢és esztétikaban kevésbé jaratosak, ugyanazokat az
asszociaciokat tarsitjdk-e egy-egy mualkotashoz, mint a szakmai kozonség? Ha nem,
mennyiben tér el a két nézépont? Mivel a kortars kiallitasi gyakorlat nem foglalkozik
kilénosebben a kiallitast latogatok véleményének dokumentalasaval, ezért celom a tarsadalmi
médian keresztil annyi véleményt 0sszegyiijteni, amennyi elegendé egy elemzés
megirasahoz.

A doktori mestermunkat képezé Disztopia cimil, négy képbdl allo sorozatot olyan
festményekbdl allitottam Ossze, amelyeket egyrészrél még pecsi tartozkodasom (2010) idejen
festettem, illetve a doktori tanulmanyaim utolsé évében kezdtem el (2013) (29-33. kép). Az
inspiraciot eredetileg a pécsi épiiletek kettGssége adta. Pécs egyrészrél torténelmi varos, sok
régi lakohazzal, templommal és kozépllettel. Masrészrél tigy gondolom, a szocialista
épitészet maradandé nyomot hagyott a varos arculatan. A 40 emeletes paneléepilet és
kornyéke mindig lenylig6zott technikai monumentalitdsaval, ugyanakkor 1¢lek nélkiilinek és
esztétikailag kevéssé értékesnek éreztem a korszak maradvanyait. Igy pécsi tartézkodasom
elsé felében sok fotot készitettem szocialista kdzéplletek folyosoiban, alagsoraiban, azt
kutatva, mennyiben talalja meg az ember ilyen kérnyezetben a helyét. A sotét, kivilagitatlan
éplletekben mozgo emberalakok elszemélytelenednek, Gnmaguk arnyékaiva valnak.

2013 6ta egy multinaciondlis cégnél dolgozom szoftverdizajnerként. Ezaltal olyan
vilagba nyertem bepillantast, ahol az egyén csak a kozdsség (ebben az esetben a cég)
strukturdjan belll, a rendszer részeként és kiszolgaldjaként értelmezi 6nmagat. Amikor munka
iigyben utazom, fotokat, vazlatokat készitek repiildterek varoirél, irodak belsd tereirél. A
célom ugyanugy, ahogyan pécsi munkaimban is, annak feltérképezése, hogyan hat rank a ter,
amelyben tartozkodunk. Azt tapasztaltam ugyanis, hogy bar a hipermodern épiletek
anyagukat és technikajukat tekintve felilmuljak a szocialista kozéplletek szinvonalat, a
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humanum, az emberkézpontusag ugyanugy hianyzik bel6liik, mint a szocialista ideologiat
hirdet6 betontombokbdl. Az 1j ideoldgia a high-tech, azaz a technoldgia altal képviselt
fejlodés lett, amely 6nmagaért, illetve a profitszerzésert létezik.

A kozosségi interpretacid meghirdetésekor a képek cimét szandékosan nem adtam
meg, bar véleményem szerint a cim is hozzatartozik a miialkotashoz. Célom az volt, hogy a
legkevésbé befolyasoljam a nézé gondolatait, mikozben a miiveket értelmezi. A legnehezebb
feladat a kozonséget ravenni arra, hogy kreativ, szabadon megfogalmazott értelmezést irjanak
egyszerli feleletvalasztés adatgyiijtés helyett. Ahhoz ugyanis, hogy valddi kollektiv
interpretacio szulethessen, minél kevesbé iranyitott akcidra van sziikség. Mivel miialkotasokat
értelmezni a miivészetelméletben esetleg kevéshé jartas kdzonség szamara idegen feladat,
ezért irdnymutatonak megadtam o6t kérdést, amely vezetheti a valaszadot (de nem volt

kotelez6 ezekre valaszolni):

Mire asszocialsz a festmények alapjan? Mi jut eszedbe réluk?

Mi a tér és az emberek kapcsolata a képeken? Hogyan kapcsolodnak a képek egymashoz?

Hogyan viszonyulsz a miialkotasokhoz altalaban?

Mi az, ami a képeken a legjobban, illetve ami a legkevésbé ragad meg?

Ha te festenéd a miiveket, van-e valami, amit hozzaraknal, illetve elvennél a képekrol?

A kérdések megfogalmazésakor a legfontosabb tényez6 az volt, hogy a kdzonséget
onalld, kreativ értelmezések irasara O0sztondzzem. Mindenképpen el akartam kerllni az
egyszerii feleletvalasztds, igen-nem tipusu kérdéiveket. Ezek kivaldan alkalmazhatok
statisztikai Kimutatdsok készitéséhez, azonban igen tavol allnak egy valodi kollektiv
értelmezéstdl, amelynek lehet6ségét kutatni szeretném. A Kisérlet célja ugyanis egyfajta
virtudlis parbeszéd kialakitasa miivész és kozonsége kozott. Ez Ujabb Otletekkel gazdagithatja
a mivek értelmezési korét, illetve ebben az esetben a mestermunkam részévé valhat.

A képekhez irt sajat értelmezésem 6sszehasonlitasi alapul szolgal a végleges szdveg
kialakitasahoz. Izgalmasnak taldlom annak kideritését, hogy a k6zénség mennyiben fogékony
arra a tartalomra, amelyet a miivész szandéka szerint a mii kdzvetit az irdnyaba. Ez a szandék

sok esetben esetleg rejtve maradhat, illetve félreértés targya lehet. A kollektiv interpretacio
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lehet6ségét fontos eszkOznek tartom olyan miértelmezések kialakitasahoz, amelyek
figyelembe veszik a néz6 értelmezési szempontjait is a szakértd véleménye mellett, teljesebb

képet adva a miivekr6l, mint amire egy-egy ember kilonallo véleménye képes.

7.1. Sajat értelmezésem a Disztdpia sorozatrol

Munkam révén az utobbi idében az irodai, illetve egyéb kozds hasznalatra tervezett tér és
kornyezet volt a meghatarozo tényez6, amely az alkotasban befolyasolt.

Repiiléutjaim soran atutazoként Eurdpa tobb repiiléterén is megfordultam, az itt
Osszegylijtott élményeim motivaltak mualkotasok elkészitésére. Masrészrol az lizleti élet
helyszinei, a bankok, irodék kiallitotermek szolgaltak inspiracioul. Funkcidjukat tekintve ezek
a terek altalaban egy célt hivatottak bet6lteni, az ott tartozkoddk szdmara egyfajta ideiglenes
helyet biztositva a munkahoz, athaladashoz, biztonsagi ellendrzéshez, vasarlashoz. Ezen
kritériumok alapjan sem a repiiléterek, sem az irodak tervezésekor nem humanista
szempontok vezérelték az épitészeket. A sziikebb, hatékonysagra kiélezett irodai boxoktol a
grandidzus repiil6téri varokig minden ideiglenességet sugall. Ezt az ideiglenességet egyfajta
technikai perfekcionizmus hatja at, amelyet a technikai civilizacié hallgatolagosan lefektetett
szabalyai koordinalnak, kezdve a fény bearamlasanak mértékétol, a levegd aramlasanak
szabalyozasaig; az ember egy iranyitott kozegbe keril, amelyet gépek tartanak fent. Ezek a
gépek programozojuk akaratatol fiiggéen kinyithatnak, illetve lezarhatnak bizonyos tereket
(biztonsagi ajtok) , vagy éppen automatikusan elsététithetik, esetleg kivilagithatjak a termet.

Miivészként nem tudok ezekre a terekre ugy gondolni, mint funkcidjukat bet6ltd, célt
szolgalo épitészeti megoldasokra. Szamomra egy irodaépllet, egy reptéri vard napszaktol, az
ott 1év6 emberek szamatol fiiggben mas és mas szimbolikdval bir. Gyakran kihasznalom,
hogy egy-keét oOrdval munka, illetve utazas el6tt odaérek, és megprobalok valamiféle
szemelyes kapcsolatot kialakitani a majdnem Ures térrel. Fotokat készitek, vazlatozok,
jegyzetelek, de az id6 javarészében csak nézel6dom, figyelem a teret, az embereket, ahogyan
kozlekednek, varakoznak, unatkoznak. Velik egydtt, rajtuk keresztul nyeri el a gépiesitett tér
a teljességet, csak az emberek altal kihasznalt terem valhat €16, 1€legzd térré. Miiveimben
ennek a kapcsolatnak a mindségét, szimbolikajat szeretném feltérképezni.

A kapcsolatrol, amelynek esztétikai indittatdasa van, szeretnék lenyomatot hagyni
amely — festoként illetve fotografusként — tablakép formajaban képzelek el. Ez az indittatasa a
Pécsi Tudomanyegyetem Doktori Iskolajaban elt6ltott utolsd szemeszter tablakepsorozatanak.

A munkék kapcsolodnak azokhoz az alkotasokhoz, amelyeket a doktori képzés végeztével az
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iskola archivuma szamara felajanlottam: ezek voltak az els6 pécsi tartozkodasom (2009/2010-
es tanév) alatt festett képsorozat darabjai. Folyosokat abrazolnak, olyan éplletek tereit,
amelyet a szocializmus alatt, modernista mintara, racionalisan kialakitott tiszta és disztelen
formak jellemeznek. Ezekben a steril, minden romantikét nélkiil6z6 terekben emberi alakok
sziluettjeit helyeztem el, tobbnyire ellenfényben megvilagitva. Keves kilonbséget véltem
felfedezni ezen emberalakoknak az épiilethez f(iz6d6 viszonya, valamint egy organikus
mintanak a laboratériumi koérnyezethez vald viszonyahoz képest. Ugy vélem, az ember
clvalaszthatatlan kornyezetétél és a dehumanizalt, termelésre (régen), illetve profitszerzésre
(Ujabban) szakosodott ideologia logikusan kialakitott terei akarva-akaratlanul is hatassal
vannak tudatunkra.

Az Gjabb munkak, bar technikailag mésként keésziltek — gondolok itt a foto-digitalis
manipulacio folyamatara, amely megel6zi a festést — nagyon hasonlé szemléletet tlikréznek
annyi kulonbséggel, hogy itt a szocializmus méara mar negativ konnotacidkkal terhes
racionalizmusa helyébe egyfajta technikai precizitas és ornamentikus hidegség kertlt. A régi,
omladozd vakolatok helyett itt az acél és Uveg hirdeti az 0j technikai civilizacio értékrendjét.
Hasonlésagot fedezhetiink fel példaul egy repiilétér, illetve egy modern okostelefon
kialakitasa kozott. A technikai minimalizmust felvaltja a technologiai organikus. A kérdés,
amelyet ezek tukrében felvetek: miért lehet, hogy o6tven év fejlédés soran felhalmozott
tudasunk ellenére az ember és a technikai kdrnyezet viszonya olyan keveset valtozott? Miért
érzem azt, hogy a multi-millié dollaros épuletek csillogo tokéletességéhez képest zavardnak
hatnak az ott athaladd, tartdzkodd emberek formai? Minél kozelebb kerllink az &hitott
tokéletességhez, annal nyilvanvaldbb, hogy ennek a tokéletességnek nincsen rank sziiksége.
Olyan ez, mintha Pygmalion szobra életre kelve tokéletességével csak kihangsulyozna
alkotdja halandd, emberi hibakkal terhelt mivoltat. A technika ahitott targyai — legyenek bar
milliardos versenyautok vagy parszazezerbe keriild6 okostelefonok - tulléptek a
konzumerizmus  olcs6  trikkokkel tarkitott vilagan.  Megjelenésiukben, eszmei
mondanivalojukkal egy tokéletes vilaghoz tartoznak, amelynek vardzsa, vonzereje van, de
ebben a vildgban az ember csak mint hibatényez6 jelenik meg: olyan megtiirt, sziikséges
elem, aki ujjlenyomataval szennyezi 6ssze az amugy tokéletesnek szant technikai csodat.

Tovabbvive a gondolatmenetet: amennyiben a technoldgia nem képes megvaltani
szorongasunkat, maganyérzetiinket (interkonnektivitds és a tarsadalmi média nem
helyettesitik a személyes interakciot), hogyan nyilvdnul meg mindez az esztétikdban, a
miivészetben? Lehet, hogy a digitalis vilag vizidja, a latszolagos kapcsolatok, amelyeket bitek

kozvetitenek elektronikus csatornakon, pusztan eszkzok arra, hogy elvonjak a figyelminket
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onmagunkrdl és a bennink lakozé maganyérzetr6l? Ennek fényében mi a szerepe annak a
miivészetnek, amely mar megadta magat a digitalis képalkotasnak (digitalis fotogréfia,
printek, CNC gépekkel kimart prototipusok)? Lehet-e, érdemes-e még kapcsolatot keresni az
embert koriilvevé térrel, ahogyan annak idején Caspar David Friedrich és Van Gogh tette?
Jelentheti-e ugyanazt ma valaki szdmara egy banképulet, mint annak idején egy hegylanc,
vagy egy szant6fold jelentett a miivésznek?

Kilon izgalmat okoz szamomra, hogy igy egy majdnem teljes korrel zarhatom a doktori
tanulmanyaimat. Azok a témak, amelyek elészor megragadtak, amikor Pécsre koltoztem a
tanulmanyaim elején, most ismét megjelentek harom év kisérletezés utan, de kézben mind
technikaban, mind szemléletben sokat valtoztattam rajtuk. Mig a régebbi munkak gondos
kompozicidk voltak allvanyrol fotozott képekbdl kiindulva, addig az uj munkak atutazoban
mobiltelefonnal  készitett ,,snapshotok”, azaz pillanatképek. Sebesség, a pillanat
valtozékonysaga igy el6térbe keriil egy olyan médiumban is, amely hagyoméanyosan az
id6tlenségre torekszik. A snapshotok kiilon miivészeti kategoriat képviselnek; jelleguknél
fogva nem koherensek, nem feltételeznek semmilyen technikai tudast. Eppen ezért kitiing
vizsgalati anyagok egy olyan miivészeti kisérlet szamara, amely a hagyomanyos képalkotas
szemléletét szeretné a modern technika lehetdségeivel szembeallitani.

Célom a dokumentalas volt, illetve késobb a dokumentumok egyfajta miivészeti
nyersanyagként valo felhasznalasa, amely csak utmutatéul szolgal, de nem Korlatoz.
Szeretnem, ha képeim elsé pillantasra akar Facebookrol let6ltott képeknek is tiinhetnének. A
spontaneitds mogott termeszetesen ott van az évtizednyi festészettel eltoltott tapasztalat, ez
er6sen befolyasolja a szemléletemet mind a valasztas, mind a megvaldsitas tekintetében.
Hogy ez a szemlélet mennyiben korlatozo tényezd, mennyiben hasznos, annak eldontését a

nézore bizom.

7.2. KbzOsségi értelmezes

A kozosségi értelmezést 28 szabadon megfogalmazott miiértelmezés alapjan készitettem. A
hozzaszolok tobbsége a miivészeti szakman kiviil dolgozik, tarsadalmi médidn keresztiil
szerzett tudomast a projektr6l (Facebook, Google Plus, Twitter voltak a f6 platformok, ahol
meghirdettem a részvételi felhivast). Az anyagot a Google Docs segitségével, egy ingyenes
online platformmal gyiijtottem Ossze. Ez a szolgaltatas kérdoivek készitésére és Osszegzésére
ad lehetéséget. Az adatgytijtés és feldolgozas nehézsége a kollektiv interpretacio esetében az

volt, hogy a kérdéiv az opcionalis név mezon kiviil mindossze egyetlen szOveges mezot
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tartalmazott az értelmezés szdmara. A feleletvalasztos igen-nem tipusu kérdések hianya azt
jelentette, hogy a szolgaltatas automatizalt eszkozeit, mint példaul statisztika készitése, nem
vehettem igenybe. A feldolgozas a szoveg kijegyzetelésébdl és szOvegosszefiiggések

elemzésébol all. Az elemzés készitésekor a kdvetkezo tényezoket vettem figyelembe:

- A visszajelzés mennyiben taglalja a kepek cselekmenyét, milyen asszociacidkat
tarsit a kepen, illetve képeken lezajlo torténéssel kapcsolatban?

- Milyen hangulati elemeket tartalmaz az elemzés? Milyen hangulatra asszocidlnak
az elemzok a képek alapjan?

- Az elemzés kitér-e a miialkotas technikai oldalara, elemez-e példaul szineket,

kompoziciot?

A kritériumok alapjan a visszajelzések tobbsége elsésorban a képek altal felidézett
hangulati asszociaciokra koncentralt, tovabba a cselekményt hangsulyozta. Csupan néhany (6)
irds tér csak ki a festmények technikdjara, ami valdsziniileg annak is koszonhetd, hogy az
internetre feltoltott fotok nem adnak teljes képet a festmény anyagszertiségérél. Ez a
probléma valdszintileg minden digitalizalt mialkotas esetében jelentkezik, igy a
visszajelzések erre vonatkozO reszét nem taglalom részletesen. A szinekkel kapcsolatban
azonban tobb véleményt kaptam, ezeket felhasznaltam az interpretaciok elemzésekor.

Néhany értelmezést kiragadnék annak érdekében, hogy szemléltessem a beérkezd

irdsok szinvonalat, illetve az altaluk érintett témakat:

,Még csak az els6 képet latva a kettéhasadt élet jut az ember eszébe: a munkamanias
meg0li magaban az ,,EMBERT”, nincs maganélete, nincs semmi mas, csak a munka....

A kovetkez6 képekkel egyiitt nézve az emberi magany és a ,,csoporton belul egyedil”
jut az eszembe, amit foként a beliilrél a fény felé iranyultsag kelt. Mintha menekiilne mind az
egyén, mind a csoport — ami csak egy fizikai csoport, nincs koztiik érzelmi kézdsség —, a
bezartsagbol (a munkabdl) a fénybe...

A hatulrdl jové fény miatt a sotét, szinte sejtelmes alakok &brazolasa a
személytelenedés érzetét keltik, azt, hogy voltaképpen nem szamit, kir6l vagy kikrdl
készultek a kepek.”

— Hunyadné Sziits Veronika

».Nekem az életszerep modell ,,felépités” és ,,fenntartds” kodzotti szakasza és azokhoz

szorosan kapcsolddo attitidok jutottak roluk eszembe eldszor. A képkockak egyfajta
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sorrendiséget is kovetnek a ,iskoldztatastol” (felépités) a munkahelyen torténé
elhelyezkedésig (fenntartas).

Ahogy életkorunk valtozik, gy az egyes szerepek szerepe is valtozik és a hozzajuk
kapcsolodd hozzaallasok is. Ez ragadott meg a képeken a legjobban! A tér és az ember
kapcsolata pedig az idd!

Hogyan viszonyulok a mualkotasokhoz altaldban? Befogaddéan. Hogy festeném meg a
miiveket, mi az, amit hozzéaraknék vagy elvennék? A szinek viszonya, az egyén adott
életszakaszahoz/ helyzetéhez val6 azonosulasa. Gondolok itt a hideg-meleg-, illetve a fény-
arnyék kontrasztra!”

— Hamza Séra

»A képeken a hétkbznapi élet szintereit latom: iskolat, irodat.

Az adott intézményekben az emberek bizonyos céllal (tanulds, munka) és kotelességbdl
vannak.

A teret az emberek jelenlétiikkel kitoltik; funkciot és jelentdséget adnak neki.

A vilagosabb szinek feldobjak, oldjak a helyek formalitdsat, mig a sotétebb szinek
szigorubba, szinte buskomorra teszik. Mindez filiggetlen attdl, hogy a képen szerepld
embereknek milyen a pillanatnyi lelkidllapota és kdzérzete.

A festmények modernek, modern helyszinekkel. Nem jelentdségteljes eseményt
orokitenek meg, hanem egyszerii pillanatokat. A ,klasszikusabb” alkotasok kedvel6i
bizonyara nem értékelnék tulsdgosan a témakat. Szamukra hianyozna az Uzenet, amely
kapcsan az alkotas megsziiletett. Itt nem lathatd6 semmilyen szimbolika, szandék a miivész
részEr6l, amellyel sulyos, tarsadalmilag hasznos jelentéssel téltené meg a miiveket.

Inkabb fényképekre emlékeztetnek az alkotasok, mint festményekre.

Nem érzem ugy, hogy barmit is hozzaadnék, vagy elvennék a képekrol. Pillanatfelvételeknek
értékelem Oket, amelyeket a miivész ugy ragadott meg, ahogyan kedve adta.”

— Kurunczi Ménika

»My first feeling was getting interest in the style the paintings were done — this kind of
washed-up, slightly watercolour style. Another first impression was that somehow it is a bit
cold what |1 am seeing — the colors but also the scenery. Stand still moments in hallways and
even though people are interacting or at least standing in a group, it feels as there is not much

warmth.
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In additional relation it is two times a single person and in the other two cases a group
of people. What is common to them is the ,,snapshot” from a little distance. Except for the
man in the suit the other people are all in the light (,,Gegenlicht-Aufnahme”).

What they are shall is the angle of the drawing. All have the diagonal leading into the
picture (which guides the view of the viewing person), three with the long line coming in
from the right, and the museum picture from the left.

Which one | like most .... | think it is the one with the man in the suite. It is more
colorful for me and there is more movement within the picture (the other picture with the
person captured walking from the back is not as vivid). There is not really one | do not like,
but the least liked I think is the group standing at the cabinet row. It is a bit colder than the
others and the not knowing of the group conversation gives a little feeling of insecureness.”

— Alexandra Matz>?

A képértelmezések dokumentalasakor és feldolgozasakor tobb technikaval is
Kisérleteztem. VVégul arra a kdvetkeztetésre jutottam, hogy a toébb, egymastol fliggetlen szdveg
értelmezésehez az elmetérkép a legalkalmasabb eszkoz.

Az elmetérkép gyakorlatdit Tony Buzan angol szerzo vezette be a koztudatba 1974-
ben. A mddszer valdjaban ennél joval régebbi, egészen az i.sz. 3. szazadik vezethetd vissza.
Allitélag mar Da Vinci is felhasznélta jegyzetei készitéséhez. Az elmetérkép nem lineéris
informéacidjegyzetelési forma. Kdzéppontjaban a vizsgalt gondolat all, innen dgaznak szerte a
hozza kapcsolodo fébb gondolatok, amelyekhez kisebb egységek kotédnek. Kulcsszavakra
bontva a legtdbb kereszthivatkozas lathatova valik. Ez megkonnyiti, hogy egy nézdpont
alapjan csoportosithassam a szOvegeket. Az elmetérkép multilinearisan strukturalt,
hierarchikus lebontasa egy vizsgalt elemhez kapcsolddd 0Osszes gondolatnak, ezért
kulcsfontossagu volt, hogy a kdzponti gondolatot pontosan fogalmazzam meg. A szemlélék
altal irt elemzéseket olvasva a legszembetiindbb megkozelités a sajat maguk életére valo

hivatkozas volt, ezért a kbzponti gondolatot az ,,én”-ként hatdroztam meg.

% ,,E1s0 ranézésre a képek stilusa ragadta meg a figyelmemet — ez a fajta elmosddott, kissé vizfestékszerti

stilus. Ezen kiviil els6 benyomasra igy éreztem, egy meglehet6sen hideg jelenetet szemlélek. Nem csak a szinek,
hanem a jelenetek is hidegek. Statikus pillanatok folyosdkon, bar az emberek beszélnek egymassal, vagy
legalabbis csoportban alldogallnak, mégis Ggy érzem, nincs sok melegség a jelenetben.

Tovabbi 6sszefliggés a képek kdzott, hogy kétszer szerepel rajtuk egy ember egyediil és kétszer
csoportban. Ami kdézds benniik még, hogy ezek pillanatképek amelyeket az embreket tdvolabbrdl abrézoljak. Az
6ltdonyds embert kivéve mindenki ellenfényben all. Amiben a képek egyeznek az az, hogy mindegyiken hasonlé
az abrazolas szoge: Mindegyik képen egy diagonalis vezeti néz6 szemét, harom kép esetében jobbrol balra, a
muzeumot &brazolé kép esetében balrdl jobbra.

Nekem az 6ltonyos férfit 4brdzold kép tetszik a legjobban. Szinesebb a tébbinél és tébb mozgés van a képen (a
masik kép, amely egy sétald embert abrazol hatulrdl nem ilyen szines).

A nekem legkevésbé tetsz6 kép az 61t6z6ben alld csoportrol késziilt kép. Hidegebb mint a tobbi, és mivel nem
tudom mir6l beszélgetnek, bizonytalansagérzettel tolt el.”
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Az .én”-t a kisérlet szempontjabdl ugy definialom, mint az egyén tapasztalatainak,
korlatozasa (a meghatarozasbél hianyzik példaul a bioldgiai én) annak koszonhetd, hogy az
online interakcio keretein belll csak korlatozott képet kaphatunk a személyr6l, illetve annak
gondolatairdl. Az iranyitott interakcido (képek elemzése) egyébként is sziikitette a
meghatérozast. Ennek koszonhetéen egyetlen elmetérképbe bele tudtam siiriteni minden
gondolatot. Célom nem egyszeriien az egyes szavak, mondatok elemzése volt, hanem maguk
a hozzaszolok tapasztalati halojat akartam meghatarozni: milyen gondolatok, érzések,
elézetes tapasztalatok vezették az egyent az elemzés irasakor.

A gondolati hal6t egy vizualis rendszerbe agyazva képeztem le (34. és 35. kép), amely
altalanos érvényli fogalmakat jelenit meg, mint példaul szorongés, kotelességtudat,
onbizalomhiany, oktatads, munka, stb. Ezeket a gondolatokat kdzvetleniil a képelemzésekbdl
emeltem ki, nagyon kevés modositassal. A specialistol az altalanos felé haladva jutottam el

arra a kovetkeztetésre, hogy valamennyi gondolat besorolhat6 6t kategoria valamelyikébe:

- Az egyén tarsadalomban betoltétt helye

- Az egyén érzései a képek szemlélése kozben

- Az egyén személyes torténete (el6zmények)

- Az egyén asszociativ gondolatai (elvonatkoztatdsa a mii targyatol)

- Az egyén kotelessegeivel kapcsolatos meglatasai, érzései

Az elmetérkepet ugy alkottam meg, hogy a f6 kategéridk ala besorolt fogalmak,
gondolatok és érzések laza lancolatot alkossanak egymassal. A nagyobb buborékok a tébbszor
emlitett, visszatér6 gondolatokat jelolik, mig a kisebbek minddssze egy-két elemzésbol
kiemelt gondolatokat. A buborékok kozotti dsszefiiggéseket (0sszekotd vonalakat) az alapjan
rajzoltam meg, hogy az adott gondolat milyen kontextusban szerepelt a leggyakrabban a
kiilénb6z6 irasokban. Mivel a feladat miivek szabad értelmezése volt, a munka legnehezebb
része volt feltérképezni a fogalmak laza halojat tobb széveg viszonylatdban. A beérkezett
szOvegek kozott sok hasonld gondolatot jart koril, ezek csomdpontokként szerepelnek az

abrazolasban:

- Az egyén elidegenedése a tarsadalomban
- Kornyezetikkel, illetve a természettel vald kapcsolat megszakadasa

- A mindennapi rutin érzelmi kihatasai
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- Kilresedes
- Elvagyodas
- Térsadalmi kotelezettsegek szembeallitdsa az egyén szabadsagvagyaval

Kilondsen a kotelezettségekkel kapcsolatos gondolatok tiintek érdekesnek, mivel sajat
értelmezésem nem tért ki tudatosan a kiilonb6z6 terek pszicholdgiai lenyomatdnak
clemzésekor az egyénre nchezed6 kotelességtudatra, vagy egy helyszinnel kapcsolatos
kényszerérzetre. Az elemzb6k tobbsége viszont azonnal iskolara, munkahelyre asszocialt,
illetve az azokkal kapcsolatos kényszer-érzeteket helyezte eltérbe. Tobben hangsulyoztak a
jelenetek hidegségét, a személyek arcnélkiliségét, tovabba azt az életérzést, hogy a bankok,
korhazak, iskolak, irodak folyoséi nem olyan terek, amelyekben szivesen tartozkodnak:

»Rohan6 mindennapjainkban az ember nem is gondol arra, hogy azokhoz a terekhez,
éplletekhez is viszonyulunk érzelmekkel, amelyekben mindennapjainkat éljuk: a munkahely
— az iroda!! —, hivatalok, a kozlekedés szinterei — palyaudvarok, repterek —, bevasarld és
szorakoztatd kozpontok. Persze, ha elmegyek az Operaba egy eldadast megnézni, vagy
szinhdzba, vagy utazésaim soran szemiigyre veszem az eplleteket, templomokat, ezt
tudatosan teszem, és tudatosan értékelem, hogy mit gondolok az épiiletrdl, a térrél, mindjart
vannak érzéseim, véleményem és igy lettek kedvenceim. De hogy a mindennapokban nem
gondolok arra, hogy mi is a viszonyom az iroddmmal, vagy az lgyfelem irodajaval, a piaccal,
bolttal, ahol vasarolok, mennyire utdlom, ha Gtba kell ejtenem a Déli palyaudvart, ezek nem
tudatosulnak, nem foglalkozom vele!”

— Adamecz 1ldiko

Erdekesnek talalom a képek kapcsan felmertilt, iskolaval, munkahellyel kapcsolatos
érzéseket (bezartsagérzés, érzelemmentesség), amelyekre valdsziniileg személyes emlékekre
alapozva asszocialtak az elemzok. A festmények mindossze kulcsként mitkddnek ezen
asszociaciok felidézéséhez, a gondolat és az érzés a nézo6tél szarmazik, 6 tolti meg jelentéssel
a mualkotast. Osszeségében szamomra ez a gondolat volt a legizgalmasabb visszajelzés a
kisérlet kapcsan, valamint az, hogy a nézok tobbsége pontosan megfogalmazta a munkakkal
kapcsolatos gondolataimat, példadul a dehumanizalt terekkel kapcsolatos személytelenség

érzését és a kollektiv elidegenedest.
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7.3. Osszefoglalas

A Kollektiv Interpretacié ¢és altalaban a tarsadalmi médiara épiilé alkotasok esetében
izgalmasnak taldlom azt a lehetdséget, hogy tobb nézdépont bevonasaval olyan konklazidk,
oOtletek sziilethetnek, amelyek kiegészithetik a miivek eredeti, a miivész, illetve szakértd altal
megirt értelmezését. A tobb nézOpontlsag kovetkezménye ebben az esetben példaul a téma
Kiterjesztése volt az ember tarsadalomban bet6ltott helyére, amelyre az iranyadd kérdések
kevéssé utaltak. A nézok, az egyszeri folyoso-képekbdl kiindulva, messzire mend
kovetkeztetéseket vontak le sajat érzéseik és emlékanyaguk felhasznalasaval. Példaul a
folyos6 munkara, a munka-kotelezettségekre, a kotelezettségek a munkahelyi és a maganélet
kozotti vékony hatarvonalra emlékeztettek. Az dtletek egymashoz kapcsoldédddva rajzoljak ki
az elmetérkép gondolati halojat. Azokat az 6sszefuiggéseket, amelyeket tébb forras alapjan
kotottem dssze, vastagabb vonallal jeldltem, a kevésbé altalanos asszociaciokat vékonyabbal.
lgy egy organikus, faszerii struktira épiilt fel, pusztan a nézék kommentarjai alapjan. Az
értelmezésrol alkotott képet szeretném a festmények mellett, a munka részekent kiallitani (34.
és 35. kép).

A Kollektiv Interpretacié szamomra egy olyan Kisérlet volt, amely a tarsadalmi média
altal nyujtott lehetéségeket tigy hasznalja fel, hogy a kdzonség nem a mii megalkotasaban,
hanem a mi ,utdéletében”, vagyis a mirél szolo diskurzus megirdsaban vesz részt.
Ellentétben a disszertacidban felsorolt tobbi muialkotassal, itt a mi alkotoja tovabbra is a
miivész, viszont a kozonség is lehetdséget kap a passziv szemléld szerepébdl vald kilépéshez
¢és a miivekre reagéalva aktivan vesz részt annak értelmezésében.

A k6z6nség hozzajaruldsa szamomra csak akkor hiteles, ha lehetéséget adunk a néz6k
szamara eredeti gondolatokkal hozzajarulni a munkahoz. Ha egyszer(i instrukciok alapjan
feleletvalasztos kérddivekre alapozva készitem az elemzést, valosziniileg nem jutok olyan
eredeti gondolatokhoz, mint a szinek életkorokhoz valé hozzarendelése, a munka-iskola-
kotelezettségek személyiségrombolo, illetve érzelemkioltd hatasanak otlete. A kdzonség altal
bekuldott ) otleteket, gondolatokat személy szerint inspiralénak taldlom, és fel tudom

hasznalni tovabbi mlvek alkotisakor.
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8. OSSZEFOGLALAS ES KONKLUZIO

Miivészként, a miivészi palyam szempontjabol a digitalis vildgban valé részvételt
lenyegesnek tartom. A kdzonséggel vald kapcsolattartas legkdzvetlenebb modja a személyes
taldlkozas utan a blogokon, kozdssegi oldalakon valdo megjelenés. Az internet miivészeti
szempontbdl most Iép érettebb szakaszba, ahol elkezdi kialakitani mediumspecifikus
jellemzo6it. Teszi ezt annak ellenére, hogy az internet maga nem médium, inkdbb médiumok
gyljtéhelyéiil szolgal. Célom a dolgozatban azt bemutatni, milyen iranyba fejlédott az utobbi
egy-két évtizedben a technoldgia altal medialt halézati mivészet.

A tarsadalmi média vizualis miivészetben valo felhasznaldsa olyan miivészi
gyakorlatok létrejottét indukalja, amelyek gyokerei egyrészrél megtalalhatéak a huszadik
szazad muvészeti életében (Fluxus, happening, kozonség részvételét igényld performance-ok
és installaciok), masrészrél a kilencvenes évek Net.art generaciojanak efemer esztétikai
kisérleteit viszik tovabb. A virtudlis halozati kézeg azonban ahelyett, hogy pusztan Uj
kontextusba helyezné ezeket a torekvéseket, sajatos iranyokat kutatd Kisérletezésre is
lehet6séget ad. A technoldgia altal medialt kollaborativ miivészeti iranyzatok ugyanis azon
tal, hogy egyenes folytatasai a huszadik szazad tendencidinak, kiszélesitik a részvétel térbeli
¢s idobeli korlatait. A dolgozatban vizsgalt mitialkotasok jelent6sége, peéldaul a korai
happeningekhez viszonyitva, hogy a miivészek a médium lehet6ségeit felhasznalva kovetend6
instrukciok irasa helyett a kozonség alkotokedveét, kreativitdsat is bevonhatjak a miialkotas
megvalositasa soran, mégpedig olyan modon, amely dontd lehet a mi tartalmara és formai
Kivitelezésére nézve. A tarsadalmi média, az 6tletek gyors kicserél6dése online kbzegben ¢és a
nézo igénye, hogy aktiv tartalomalkotoként vegyen részt a kultiraban, mind ahhoz vezet,
hogy ebben a kozegben a miivész és kdzonsége viszonya kevésbé egyértelmii, mint a vald
vilagban.

Amint a bemutatott példak is mutatjak, a tarsadalmi médiaalapu miivek sok esetben a
miivész és kdzonsége viszonyaval kapcsolatos kérdéseket feszegetnek. A részvétel mikéntje
ugyanis a halozati alkotasok esetében donté tényezd, befolyassal van mind az alkotas
mindségére nézve, mind a miivész, mint a koncepcié megalkotojanak iranyitoi, rendezéi
szerepére. A paradoxon, hogy a mivész alkotdkent atenged valamennyit az alkotas
megvaldsitasabol a kdzonségének, egyben rizikét is jelent az alkotds szinvonalara nézve.
Emiatt a miivész mindig pontosan definidlja a néz0 szerepét, a részvétel csak bizonyos

keretek kozott valosulhat meg.
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A crowdsourcing nem csak lehetdségeket jelent a miivész és a kozonsége idealis
kollaborécidjanak megvalodsitdsahoz, hanem felvet szamos etikai és jogi kérdést is. Mint
példaul Aaron Koblin ,,The Sheep Market” cimii alkotdsdnak utdélete is bizonyitja, a feliilrdl
jovo kezdeményezés kovetkezménye, hogy automatikusan a miivész kezébe adja a mi jogait,
negativ visszhangot valtott ki a felhasznalok koreben, mivel Ugy érezték, a munkajuk
eredménye Oket is megilleti. A nem miivészeti crowdsourcingot ért kritikdk tobbsége a
bedolgozdk névtelen tdmegének kihasznélasaval vadolja a projektek szervez6it, mivel
jogokkal nem rendelkezd, arctalan tomeget alkalmaznak olcs6 munkaerdként. Természetes,
hogy a crowdsourcing miivészeti felhasznaldsa sem mentes ettdl a problématol. Itt a korlat
elsésorban a szerz6i jog, amely jelenleg kizardlag az alkotomiivészt illeti meg.

A crowdsource-olt és tdmegfinanszirozott projektek sikere érdekében fontos, hogy a
projektek a felhasznalok szamara is jelentéséggel birjanak. Ez UGjfajta kezdemenyezések
kialakulasahoz vezetett, amelyek szerzéje mar nem maga a miivész. A miivész altal feliilrdl
iranyitott miivészeti projektek mellett ugyanis egyre tobb az dnszervez6do akeid és k0z0sségi
megmozdulas, amely a tdmeg onkifejezési vagyat és kreativitasanak kiélését célozza meg.
Ezek a kezdeményezesek ugyanakkor jelentés veszélyeket is rejtenek a munkak kvalitisara
nézve. Kritikai szlir6 hianyaban az interneten alkotott jelentds miivek elveszhetnek a
tdmeggyartott kommerciélis szemét, illetve amat6r giccses tartalom tengerében.

Ugyanakkor a Wikipedia, és a mé&s crowdsource-olt tartalmakat megjelenitd
weboldalak fontossdga és népszeriisége azt mutatja, hogy a halozati kollaboracié egyre
jelentésebb tényezdje az internet kulturajanak. A Net.art kisérleti parafrazisai és halozati
munkai az online miivészek alkotasaiban élnek tovabb, kiegésziilve a kO0zOsségi
tartalomalkotds modszereivel.

A technikai hattér mellett fontos a jogi korlatozasok (szerzdi jog) athidalasa is. A
2001-ben létrehozott Creative Commons licenszjog példaul az olyan tartalmakat illeti meg,
amelyek ugyan egy szerz6hoz kothetdk, de szabadon felhasznalhatdak méas alkotasok
létrehozasara (remixelés). Lawrence Lessig, a Creative Commons alapitojanak érve egy
Ujfajta licenszjog kialakitdsa mellett az volt, hogy a mai torvények értelmében az interneten
talalhato anyag barmilyen céllal térténé felhasznalasa biintettnek szamit (Lessig, 2009, 17. 0.).
Ennek hijan az online kultira megmarad a hagyomanyos szerzéi jogi szabalyozasok alatt,
azaz a tartalom remixelése kalézkodasnak minésiil. Igy illegalis marad a legtobb kulturalis
reflexio.

Véleményem szerint ahhoz, hogy az internet er6sen piacorientalt jellegébdl tényleges

mialkotasok sziilethessenek, az alkotoknak fel kell karolnia az interkonnektivitas nyudjtotta
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lehet6ségeket. Tovabbvive a huszadik szazadi, kozonséget az alkotasba bevond
kezdeményezéseket, valddi kozosségi alkotasokat kell Iétrehozniuk, amelynek mind
koncepcidjaba, mind a Kivitelezésébe és anyagi tamogatasaba legaldbb részben be kell
vonniuk az 6ket tamogatd kozdsseget.

A tarsadalmi média alapi miivészet szerintem jelenleg vékony hatarmezsgyén
egyensulyoz. Részben a kozonség véleményét veszi alapul, masrészt ezt a véleményt aktivan,
a kozOnség bevonasa révén formalja a miivész altal meghatarozott iranyba. A ,,K0z0ssegi
interpretacio” cimii munkaban megkiséreltem Gsszevonni a tomeg Kreativitasat a mielmezés
szakmailag elfogadott metddusaival. Ennek eredményeképpen sziiletett meg a miivekhez
kapcsolodd elmetérkép gondolata. A térkép vizualis leképzése egy multilinearis haldzatnak,
értelmezésemet, miveimrdl alkotott gondolataimat tobb nézdpont  segitségével
felulvizsgalhattam, Gj kontextust, Ujabb Otleteket és gondolatokat talaltam. A metddust
javasolnam kiprobalasra miivesz kollegaimnak. Szerintem a kozonség nézOpontjanak
bevonasa, a virtudlis diskurzus alkoté és kdzonsége kozott hozzajarulhat inspirald Otletek
megsziletéséhez.

A trend, amelyet példaul a Guggenheim Muzeum YouTube Play kiallitasa is jelez,
elérevetiti a felhasznalok kultarahoz valé hozzajarulasanak egyre fokozottabb jelentdségét. Ez
a tendencia elérte a hivatalos miivészeti intézmények kiallitasi gyakorlatat is. Az elismert
alkotomiivészek koziil Marina Abramovi¢ volt az egyik els6, aki felismerte a virtualis
kozosségekben rejlé lehet6ségeket nem online miivek 1étrehozara. Tarsadalmi média
alapokon kozosséget épitve, az anyagi tamogatds megszerzése mellett virtualis, de egyben
személyes kapcsolatot is &pol kozonségével, bevonva Oket alkotasaiba. Az altala felhasznélt
tomegfinanszirozas jelentésége, hogy az egyre csokkend allami tamogatasi rendszer és a
miivészetet tamogatd patronusrendszer — amely ugyancsak nem képes minden innovativ
projekthez tamogatast nyujtani — felértékeli az alternativ forrasok szerepét. A Marina
Abramovi¢ Institute sikeres tamogatasi projektje azt jelzi, hogy az internet segitségével is
lehetséges eredményes miivészettamogatasi koncepciot létrehozni. Abramovié példajabol
kiindulva agy gondolom, hosszi tavon a miivészek csak egy miivészetpartold kozosség
kiépitesevel kepesek a miivészet szuverenitasat fenntartani a piacorientalt, tOmeggyartott,

kozizlést kiszolgalo alkotasokkal szemben.
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Valkd Laszlo Mesternek a sok évi kitartd szellemi tamogatasért és hogy lehet6vé tette, hogy
szabadon kisérletezzem a munkam sordn, valamint a Pécsi Tudoméanyegyetem
munkatarsainak, akikt6l sok segitséget kaptam a tanulmanyaim soran, kilondsen Hrubi
Attilanak és Sijartd Zsoltnak a tandcsokert. Kdszondm tovabba minden kedves hozzészo6lonak
a Kollektiv Interpretacid projethez val6é hozzajarulasukat.
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9. Aaron Koblin: The Sheep Market (2006). Digitalis miialkotas



10. Aaron Koblin: Ten Thousand Cents (2008). Digitalis miialkoas

Bicycle Built For 2,000

Over 2,000 human voices recorded via the intemet, ass ) Listen to: ‘ People » | Computer | | >
W

-
——
—
——
—-p——
e
—————
—
——
i
—

A project by Aaron Koblin and Daniel Massey.

11. Aaron Koblin: Bicycle built for Two Thousand (2009). Digitalis miialkotas



12. Aaron Koblin: Johnny Cash Project (2010). Digitalis mtialkotés

ARCADE FIRE S i

13. Aaron Koblin: The Wilderness Downtown (2010). Digitalis miialkotas

Thin Exquinits Fonent”

14. Aaron Koblin: The Exquisite Forest (2012). Digitalis miialkotas
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15.  SwarmSketch (www.swarmsketch.com) miivészeti crowdsourcing platform.

LEARNING TO LOVE YOU MORE

HELLO ASSIGNMENTS DISPLAYS LOVE GRANTS REPORTS SELECTIONS oLIVERS Book [N B0

ASSIGNMENTS:
70. Say goodbye
69. Climb to the top

of a tree and take a
picture of the view.

68. Feel the news.

Assignment #63

Make an encouraging banner.

REPORTS:

Ashley

Shira Bannerman and
Caroline McKeown
Shira Bannerman and
Caroline McKeown
Shira Bannerman and
Caroline McKeown

67. Repair Sandy Enriquez
something. Kendra Hemlock
66. Make a field it iz
guide to your yard. Andrea and Sarah
Mariam
65. Perform the . . : Michelle McKenzie
phone call someone Think of something encouraging you often tell yourself. For calli B.
else wished they example: Everything will be ok. Or: Don't listen to them. Or: cialc
could have. It'll blow over. Now make a banner, making sure to follow A
these instructions:
64. Teach us an SRR
exercise . Peter Max Lawrence
2 1. Draw each letter of the sentence on a large piece of| Mira and Martha
63. Make an colored construction paper or big squares of fabric. One Katelyn
encouraging banner. letter per piece. Draw them blocky so you can cut them Foldy
out. Emma Alonzi

62. Make an
educational public
plague.

61. Describe your
ideal government.

2. Cut them out.

3. Glue each one onto a piece of construction paper or

fabric that is a contrasting color.

4. Then glue the edges of all the pieces of paper or fabric

together to make a banner.

Danielle Seib
Holly Robinson
Erin Orsztynowicz
Katie Surges
Megan and Alyssa

5. Hang the banner in a place where you or someone else Anna

60. Write a press might need some encouragement, for example, across Navid F M Hanae
release about an your bathroom. Or between two trees so that you and your

neighbors can receive encouragement from it. Or in a gas

station.

DOCUMENTATION>
Take a picture of your hung banner and send it to us. After it
has been up for awhile, take it down and roll it up and put it

under your bed or another safe place. We might very likely
contact you wanting to exhibit your banner in a show

16. Learning to Love You More (aktiv: 2002-2009).
Crowdsourced mualkotas platform



17. Star Wars Uncut (2012). Digitalis miialkotas

www.WebMovie.info

NATIONAL GEOGRAPHIC ENTERTAINMENT AND YOUTUBE PRESENT

A FILM DIRECTED BY KEVIN MACDONALD
PRODUCED BY RIDLEY SCOTT

FILM

“PROVOCATIVE, GORGEOUS...DEEPLY MOVING"”

WIRED

ONLY IN THEATRES STARTING JULY 201 |

18.  Life in a Day (2010). Film. Hossza: 90 perc.



Cadavre Exquis

Join Tim Burton in a
story-making adventure.
Contribute a line of your
own based on the last
visible Tweet.

Petails

« This story telling experiment
rums November 22 - December
6, 2010

+ Tweet as often as you like

» The best Tweets of the day will
be selected to build the story

« All selected Tweets can be
wiewed under "All
Submissions"

« Faollow the story as it unfolds
on the "Read the Story” tab

+ Tnappropriate submissions
will be blocked

Cadavre Exquis or "Exquisite Corpse” is a
technique used to collectively tell a story. Each
contributor adds to the story in sequence,

building on the last line revealed.

Part 1 “Stainboy, using his obvious
expertise, was called in to investigate
mysterious glowing goo on the gallery
floor #BurtonStory”

BurtonStory tweeted on Nov. 1st, 2010

| LATEST IWEET || READ Tits 51007 |

=

Project. cvded Dec éth, Thatk you. for playing!

Dowaload Pritable §lory

: Stainboy, using his obvious expertise, was called in
to investigate mysterious glowing goo on the gallery
floor #BurtonStory = He felt his heart pounding hard
against his ribs. As he bent down, he saw his own reflection
on the surface of the puddle. #BurtonStory : Withholding
his breath, he lightly poked the surface of the puddle. The
surface shifted strangely, slowly spinning into action.
#BurtonStory 4 Stainboy took a step back as the goo
continued to spin faster and faster. A sharp cold wind

19. Tim Burton: Cadavre Exquis (2010). Online crowdsourcolt miialkotas

20. Eric Whitacre:Virtual Choir 1-4 (2010-) Digitalis miialkotas



Welcome to the World's First Collaborative Sentence:

IDID NOT FEEL SEPARATED IFELT VERY CLOSE EVEN THOUGH WE WERE THOUSANDS OF MILES APART AND I WAS SURROUNDED BY PEOPLE HERE I FELT CLOSE HOW
ARE YOU THIS IS DURBAN WE FEEL WE ARE A PART OF THE WORLD AT LAST IN THE PALACE HERE I AM WAITING FOR THE PRESIDENT I SEND YOU GREETINGS HERE I
AM IN THE GALLERY LOOKING AT THIS BIG PENCIL I AM LAUGHING COGITO ERGO SUM GO GO GO SENTENCE swing swing swing ring ring ring ring ring let
herethereeverywhereGUMBOGUMBOhellholel DON'T KNOW WHAT TO SAY A LITTLE LEARNING IS A DANGEROUS THING FREEDOMFREEDOMFREEDOMGET OFF ME GET OFF
MY BACK SCRATCH MY ASS DOUGLAS HOW ARE YOU? FAR AWAY YET FREE DONT COME AFTER ME PHI KAB NAUNG LANG PHAU PHINAUNG SEX RELATIONS
BETWEEN FIRST COUSINS ARE FORBIDDEN THE MOON BRIGHTENS THE BATTLE CAMP SO YOU LIKE TO LOOK AT ME PAY FOR IT YOU PAMPER ME SO MUCH YOU MAKE
ME FEEL LIKE A QUEEN I SEND GREETINGS FROM FRANKFURT GOD BLESS AMERICA AMERICA NEEDS IT ANIMALS ARE GOOD TO THINK AND GOOD TO PROHIBIT BE
GOOD IT IS THE TIME TO BE GOOD ILOVE EVERYBODY I HATE EVERYBODY THE SON IN LAW MUST NOT ENTER ENTER THE SLEEPING QUARTES THROUGH THE
DOORWAY OF THE PARENTS IN LAW CALL ME RIGHT NOW TO SAVE THE WORLD ILOVE YOU WORLD WORLD WHEN WILL YOU SEE HOW BEAUTIFUL YOU ARE STOP
DYING WORLD HERE IN THE BRONX WE HATE THE POLICE GIVE ME YOUR HAND I FEEL YOUR FINGER HERE MANY MILES APART I THINK IN BASEL WE UNDERSTAND
AND APPRECIATE YOUR WORK KEEP GOING WE ARE BEHIND YOU NO BODY CAN SWEAT SO MUCH WE FIND YOU NEAR EVEN WHEN FAR TO THE HEALTH OF DON
CESARE'S WOMA N AU REVOIR MONS ENFANTS RED RED RED RED RED RED RED RED RED RED RED RED RED BLUE BLUE BLUE BLUE I AM SO BLUE I SAW A MAN HE
HELD A STICK OUT TO ME I HOLD THIS STICK OUT TO YOU ACROSS THE WORLD I ASK YOU WHEN WILL YOU COME TO MOSCOW AGAIN DOUGLAS er mirror miroir mirage
THE BUSHES TWITCHED AGAIN THE STICK BEGAN TO GROW SHORTER IN BOTH ENDS HERE IN KAUNAS WE HAVE SATAN MAKING LOVE TO AN ANGEL IS THIS WHAT
DROVE HIM INTO HELL WELL THis thing of of writing in all caps is getting a bit tiresome and why does this sentence have sound so disgusting and arty who do think we are

james joyce's greatgrandchildren
or some kind of gertrude

1. stein
2. stein
3. stein

at least there are a few things that could be done to make this page look a little more attractive or at least more readable but thEN DON'T BE SO F***ING LITERAL YOU #@%*! THIS ISN'T A
TYPOGRAPHY LESSON LlIke the one that beautiful Swedish girl gave me on the train to Gdansk and then later in the cargo hold of the ship with the moonlight on here snowy-white scandanavian breasts
which made me feel so arf arf arf This is another lustless technical test before all hell breaks lose with artists contrbuting scatological prose and poetry, but is this really art, or is it so what else can be said,
anyway and more and more and more but what difference is this making WELL ISN'T IT JUST FUN TO WRITE TOGETHER LIKE THIS millenial exaggerations overstate our singularity basic humanity is
as lonely as (I'm feeling a bit spacy) there are a lot of things that could be said, but i don't know what to say but i want to say it my father is coming near have to stop now he always comes upstairs like this in
the middle of the night dust follows dust in the endless ion of biological kitch 1001001 SOS 1001001 IN DISTRESS 100100 Everything is deeply interwingled I want to be unique, just like
everyone else After this, Jon decided, finally, to attempt to bring the killers to justice, in his own way, of course, and, in so doing, rid the world of a terrible scourge, reviled by all yet fascinating as well to a
small, perverted subset of the community who had watched their antics progress from random, petty violence to the full-fleged sociopathic acts they had been performing, almost as if for entertainment for our
benefit, for the last eight months all this mirroring the other night, when, travelling uptown on the 6 train, a man and a woman got on at 23rd street, laughing and babbling to one another in some
uncomprehensible language while I leaned back against the bench, trying hard not to fall asleep, and the woman sitting next to me jabbed at my arm and asked me creakily, a microphone held up to her neck
because I think her larnyx had been removed, "What language you think they're talking" the problem for the revolutionary artist in the nineteenth century--perhaps it is still the problem--was how to use the
conditions of artistic production with easel. in the studio. in the salon for a month, and then on the wall of a sitting room in the Faubourg Saint-Germain? how to a means of artistic distribution to bypass the art

Tonmart

21. The Worlds First Collaborative Sentence (1994). Digitalis mualkotas



Solo exhibition & Research at UCLA Medical Centre, USA

by Liz Atkin

Research trip, solo exhibition & artist talk at UCLA Medical centre LA
for Liz Atkin, an artist transforming Compulsive Skin Picking.

22.  Liz Atkins Body Art miivész Kickstarter kampanydnak weboldala

34

backers

£1,508

pledged of £1,500 goal

43

days to go

Back This Project % Remind me

This project will be funded on Mon, Oct 5 2015 10:00 PM
CEST.

Liz Atkin
Q First created | 1 backed

https://www.kickstarter.com/projects/lizatkinusa/solo-exhibition-and-research-at-ucla-medical-centr?ref=nav_search

(utolso letoltés: 2015 08. 26.)
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Perfo}mance and
education center, home
to immaterial works and

thriAlra‘novi : ethod
| 1] 8
i Learn more here

Created by _—
Marina Abramovic
Institute e

4,765 backers pledged $661,452 to
help bring this project to life.

23. A Marina Abramovic Intézet (MAI) Kickstrter kampanyanak weboldala
https://www.kickstarter.com/projects/maihudson/marina-abramovic-institute-the-founders?ref=nav_search

(utolso letoltés: 2015 08. 26.)
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social psychology books

Internet Képek Térkep Kaonyvek Eagyebek ~ Keresdeszkozok

A cookie-k segitenek szolgéltatdsaink biztositasaban. Szolgdltatdsaink igénybe vételével On
beleegyezik a cookie-k hasznalataba.

m Tovabbi informacio

Tudomanyos cikkek - "social psychology books"

The social psychology of creativity: A componential ... - Amabile - Idézetek szama: 4440
Organizational behaviour: an introductory text - Buchanan - Idézetek szama: 1221

Social support as coping assistance. - Thoits - Idézetek szama: 1210

The 50 Best Social Psychology Books - Sparring Mind
g www.sparringmind.com/psychology-books/ ~ Oldal leforditasa

szerz6: Gregory Ciotti - 1 771 Google+-korben
X 2012.09.05. — A list of all of the best social psychology books on persuasion,
influence, and understanding your brain.

Social Psychology Textbooks - Social Psychology Network
www.socialpsychology.org/texts.ntm ~ Oldal leforditasa

This page, sponsored with generous support from Psychology Press/Routledge, lists more
than 200 textbooks related to social psychology. For additional ...

General Overviews: - Introductory Social Psychology - Applied Social Psychology

Popular Social Psychology Books
www.goodreads.com/shelf/show/social-psychology ~ Oldal leforditasa
Books shelved as social-psychology: Blink: The Power of Thinking without Thinking by
Malcolm Gladwell, The Tipping Point: How Little Things Can Make a Bi...

Amazon.com: Book Review Books for Social Psychology
www.amazon.com/Book...Books-Social-Psychology/.../... ¥ Oldal leforditasa
This is a list of suggested books that students in a college Social Psychology class might
read and use as the basis for a book review. It is designed to be used ...

Amazon.com: The Best Social Psychology Books Ever

24. Google keresési eredmény a kovetkezd keresdszora (2013 janius 9.):
social psychology books
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“Untitled" (Portrait of . x Y, Litein 2 Day (2011) -1 %/ (03 YouTube Ploy (2010) -\

€« - C | @ https//wwwyoutube.com/play w3 Q =
2 Apps  For quick access, place your bookmarks here on the bookmarks bar. Import bookmarks now. (3 Other bookmarks
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ft Ajdnlottvidedk
O Sajt csatomam YouTube Play (2010) e
@ Feliratkozasaim
Kezddlap  Videok  Lejitszisilistak  Csatonak  Néviegy
£ Eldzmények e
© Megnézends videok

YouTube Play. Live from the Guggenheim: highlights
137 508 megtekintés 3 éve

LEJATSZASILISTAK
YouTube Play: live from the Guggenheim - in 2.5 mins.

= Chillout
- Head to youtube.com/play for clips of performances, or watch the full show here
ERO B ol W8 wh o g P/ youtube comiwate
Rock g oo IR R T
5 o
= Kedvencvidesk (& & ar “ mﬂrﬂﬂﬂn’av = [l
) oA wo R

= DrawingTUTS GUGGENHEIM - wu sl
& Kedveltvidesk 8 “ e — = e SSE
i FR ] i
= Teddybears -

FELIRATKOZASOK
Il Vartin Jonas Photodes. Event Highlights
B thePrimeCronus
B oareeoacre
BB snonvsoeshow

4% ZoePiel
£ cmistudio = S — " " i ; AoEm
YouTube Play. Live Streamed ~ Marilyn Minter introduces the  Jury selection: Douglas Introducing Perry Bard - Introducing Jerry Levitan & Stefan Sagmeister introduces
from the Guggenheim. 8pm...  Jury Selection - YouTube Pl... Gordon - YouTube Play. Live... YouTube Play. Live From th... Josh Raskin - YouTube Play.... the Jury Selection - YouTube...
o T YouTube Play (2010j dlal YouTue Play (2010) el YouTube Play (2010) atal YouTube Play (2010) dtal YouTube Piy (2010 akal YouTube Play (2010) atal
736 519 megtekintés 3 éve 47 503 megiekinés 3 éve 71642 megtekintés 3 éve 9349 megtekintés 3 éve 4958 megtekintés 3 éve 15 100 megickintés 3 dve

°
3 Felirateozdsok kezslése

YouTube Play: The Shortlist

m@@]&/m@/@“ LB Y IO@E AP zo;:yﬁos.z

25. Guggenheim: YouTube Play kiallitasanak honlapja, amely részletesen bemutatja a
zsliri személyét egy-egy személyes interji formajaban.

26. Keith Loutit: BATHTUB IV (2009), digitalis vide6, YouTube (https://www.you
tube.com/watch?v=Us6kDalkqgM) utolso letoltés: 2014 Julius 5.



Bear untitied - D.O. Edit

217. Christen Bach: Bear Untitled (2010), digitalis vide6, YouTube

A crack, but | thought it was my
nose and all cracking.

28. Lisa Byrne: Taxi III Stand Up and Cry Like a Man (2010),
digitalis vided, Youtube



29.  Bakos Andras: Disztopia (installacid), olaj, vaszon, valtozoé méretek

30. Bakos Andras: Exit (2010), olaj, vaszon, 160 x 100 cm



.

31. Bakos Andras: Corridor III (2013), olaj, vaszon, 120 x 80 cm

32. Bakos Andras: Corridor II (2013), olaj, vaszon, 120 x 80 cm



34.

33.

Bakos Andras: Corridor I (2010), olaj, vaszon, 150 x 100 cm

i

me

myteings

myhistory

myobigatons

it

Bakos Andras: Kollektiv Interpretacio (2015), digitalis print, valtozé méretek



35.  Bakos Andras: Kollektiv Interpretacio (2015), részlet, digitalis print, valtoz6 méretek
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